
罗轲文和她的伙伴们—AI共益营销Campaign
“可能是AI元年最美好的科技平权模式”

⚫ 品牌名称：柳州柳南残疾人文化创意产业基地+上海绘梦局

⚫ 所属行业：广告营销

⚫ 执行时间：2025.07.01-12.30

⚫ 参选类别：公益创新类



背景

长久以来，残疾人很少会被跟时代的最新进步联系在一起，他们通常会被安排去做手工编织、按

摩护理、快递、工厂流水线等力所能及的基础工作，仿佛与未来和梦想无关。

如今AI时代来临，当数字力打开
边界，突破年龄、地域、学历甚
至身体的局限，梦想有了无限可
能……授人以鱼，不如授人以渔。



首支以残障人
士为主的AIGC
内容创作团队

……



项目资料



目标

残联文创基地的梦想：

拥抱AI时代，
让残疾人有多
一种选择和生
活方式。

罗轲文的梦想：

希望通过自己
的努力，赚到
一副AI助听器，
并改善生活质
量。

上海绘梦局的梦想：

成为AIGC的
先行者，更成
为照亮每个角
落的追光者。



策略与创意

～ AIGC带来的商业向善创新模式～

从公益营销到共益创造

洞察 1

公益的非持续性
～

许多公益项目都有时限性甚至要配合品牌方节点，
无法真正实现长效持续的助力特殊群体。

洞察 2

特殊人群的沟通障碍
～

身份认同感是残疾人日常交流中的比较重要的心
理防卫，他们更能接受同类人群的建议和指导。

洞察 3

 广告营销业的高门槛
～

数据表明，我国人口里残疾人占比约6%，而广
告营销传播行业从业的仅占不到1%。

创新模式

助残日常化
～

以真实商业需求为目标，通过不同的智能体和大
模型将创作工作细分，易于残疾人理解和执行。

创建岗位

流程模块化
～

搭建工作流将AI创作模块化，人人有机会根据自
身条件“边干边学”AI加入项目作业里，因人定岗。

创造价值

需求细分化
～

将创作工作细分，通过AI赋能+互联网对接，获
得了以往一线城市才有机会服务头部品牌的机会。

“最大的善意，是给他们一份体面的
工作以及对他们能力的认可及尊重“

让残疾人不仅是公益的被动受益者
更成为公益的参与者和管理者

品牌方及代理商获得日常传播业务外
的附加价值：ESG社会责任



策略与创意

在柳州柳南残疾人文化创意产业基地里，通过搭建AI工作流、AI制图、视频和大模型的接入，罗轲文与小伙

伴们高效完成了母公司上海绘梦局以及本地企业的商业项目。用仅仅不到半年时间，不到22人的规模（其中

残疾人在编为10人），完成了超四十个国内外一线品牌的工作交付，交付成果包括AIGC的平面设计、AI视

频制作（品牌广告片、动漫影视制作）、矩阵营销内容制作等……

内容短视频：1,000+条

混剪视频：300,000+条

AI图片处理能力：30,000+张
*罗轲文和她的AIGC内容创作团队月交付能力



执行过程 /媒体表现恒源祥贺岁片项目



执行过程 /媒体表现携程：双 11 TVC



执行过程 /媒体表现携程双 11 短视频项目



执行过程 /媒体表现福特汽车项目



执行过程 /媒体表现圣象集团视觉更新项目



执行过程 /媒体表现玉兰油： AI 美图定制



执行过程 /媒体表现茅台：大阪世博会定制款



执行过程 /媒体表现恒源祥：2025 圣诞及元旦短视频



执行过程 /媒体表现上山采药：品牌传播制作



执行过程 /媒体表现阿罗莎晶灵：品牌传播制作



执行过程 /媒体表现恒源祥：电商产品短视频



执行过程 /媒体表现产品短视频混剪



效果与反馈

推广视频制作：35万+条

曝光量：1.3亿以上

帮扶基层家庭创收：1800+人户

直接带动残障人士通过AI就业：10名

间接就业：超过50名

直接增加收入：超过800人



效果与反馈

2025.12月，中残联党组成员、副主席张卫星在广西残联理事长黄丽娟陪同下专程赴柳南文创基地考察绘梦局AIGC助残内容团队

不到半年，团队服务头部品牌超过40
个，长期客户转化率超过3/4，个人
收入均实现2~4倍增长。



这一全新的AI共益营销模式，以
持续性的共创Campaign，实现
AI赋能科技平权，共创共益营销
新生态。

一切才刚刚开始，2026我们未完待续……
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