
吃乐事见明星，乐事把“稀缺快乐”装进薯片袋

 品牌名称：乐事

 所属行业：食品饮料类

 执行时间：2025.10.27-12.31

 参选类别：社会化营销类



案例视频

https://weibo.com/tv/show/1034:5228199194329170?fr
om=old_pc_videoshow

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

https://weibo.com/tv/show/1034:5228199194329170?from=old_pc_videoshow


#为什么年轻人越来越热衷于玄学#

#年轻人越来越爱为梗买单 #

#谷子经济凭什么拿捏年轻人# 

#jellycat 平替成上海圣诞节顶流#

#这届年轻人开始局部大方型消费#

#年轻人为什么更爱买国货了#

#今日份发疯真的爽#

#年轻人更愿意为情绪买单# 

当用户消费观升级，

更追求情感体验和价值满足

当品牌奖励机制陷入“红包内卷”的红海竞争

流量争夺严重，用户体验同质，品牌难以实现心智突围

如何突破奖励

营销流量博弈？

如何重塑开袋

有奖新玩法？

营销背景



乐事创新推出
“吃乐事赢现金，周周开奖见明星”

双轨激励促销活动，并官宣新代言人王鹤棣

营销目标

TA是乐事

TA是乐事

TA是乐事

形成公众对乐事的

让用户在消费时 乐事

乐事与消费者 在一起

#吃乐事见明星# 
#和王鹤棣一起吃乐事有乐事#……

1. 借明星势能，构建品牌社交场

#这么大一包薯片王鹤棣线笑纳了#

#想吃王鹤棣手里的薯片#

#王鹤棣吃薯片都这么帅#

 #范志毅演我爸爸吃薯片#
 #黄子弘凡演唱会后台小法宝# ……

2. 聚焦核心产品，驱动消费决策

 #谁是零食届顶流#
#每天一杯奶茶加一包薯片##王鹤棣吃薯片的样子演我#

#何与递的乐事谁不想接#

……

3. 赋能日常互动，沉淀品牌长效粘性



新代言人官宣

率 先 入 局

明星热力高能释放

「棣」造星引力

乐事UTC大事件

坐 拥 社 交

群星齐聚+V发布双效引爆Big Day

热点内容共创

沉 淀 心 智

构建品牌长效运营生态

通过“星力场-C位场-内容场”三步走，持续渗透 “吃乐事有乐事”品牌心智

「V」力社交场 乐事「热」循环

星力场 C位场 内容场

营销策略



 

 

 
贴合明星人设，商业的内容也让粉丝感到恰到

好处，延续自然有梗的明星内容

官微不再是简单的“品牌传声筒”，而是像

“明星头号粉丝”一样给“兄棣伙”家人般的

分享与宠溺

品牌热点成为大众情绪的“代言人”，精准切

中职场牛马“苦中作乐”的心理，激发用户真

实情感沉浸式互动

深耕社交平台属性，以‘品牌人格化’连接情绪，明星人设与用户语境的深度深度

实现了从‘单向输出’到‘全民互动’的社交裂变，树立了品牌与用户共同驱动的营销范本增长

营销创意



Wave1. 官宣预热

棣棣活动分享乐事，热点玩梗突袭调动粉丝热议，激发品牌合作联想

#王鹤棣帅成AI了# #这么大一包薯片王鹤棣先笑纳了#

第18位
最高在榜

75min
在榜时长

1713.8w
话题阅读量

1677w
话题阅读量

80min
在榜时长

第27位
最高在榜

@新浪明星 @娱乐日爆社 @中国娱乐报道官微 @北京文艺广播

@新浪明星@躲猫猫OvO @你是真的红了 @咕噜黑化了

@娱乐星势力

@显微镜看娱

娱乐大账号内容扩散，快速集结星粉人群关注热议



Wave2. 官宣霸屏

拦截代言人热度，乐事伴随王鹤棣相关话题进行曝光，聚拢明星流量，释放品牌价值

只要搜索棣棣，乐事便是心照不宣的答案 追 随 棣 棣 席 卷 浪 潮 ， 乐 事 永 远 相 伴

【星趣搜】

V

王鹤棣好帅 看王鹤棣吃饭好香

王鹤棣与好友聚餐

王鹤棣宋潜机

王鹤棣吃饭开心到摇头晃脑

王鹤棣10月行程

王鹤棣参加发小婚礼

王鹤棣代言

王鹤棣乐事广告大片

【热点伴随】

28  #王鹤棣新歌Pretty#

【伴随磁贴】



Wave3. 星粉奔赴

覆盖追星互动场，多元互动触点深度链接星粉，拉满官宣宠粉排面

浏览内容时查看热搜时 追星应援时 追星晒单时

【星耀彩蛋】 【10.31 王鹤棣工作室粉丝头条】 【新宣星品榜】

聚焦品牌阵地热议
星耀彩蛋创意吸睛 粉丝头条精准调动星粉关注

【点赞特效】

点赞应援激发星粉力量 沉浸式心动打榜，品牌产品快速霸屏新宣榜单

上线期间博文
提升阅读数

240万+

上线期间博文
提升阅读数

130万+



Wave4. 热点同屏

从代言引爆到形象共鸣，多角度明星热点同屏，打造传播新范式，实现品牌出圈热议

新闻
媒体

美食
博主

娱乐
博主

粉丝
团

@新浪明星

@娱乐有饭

@微博娱评团

@明星特别任务

@吾六一061

@采臣的
日子

@圈内娱
报

@你的雕
沙到我了

@微博明星

@躲喵喵
OvO

@蜜橘七
分甜

颜值暴击

代言人契合度肯定

吃薯片的快乐

松弛人格切换

132min
在榜时长

第21位
最高在榜

#想吃王鹤棣手里的薯片# #王鹤棣吃薯片的样子演我# #王鹤棣吃薯片都这么帅#

话题阅读量

5097w＋

第21位
最高在榜

第21位
最高在榜

话题阅读量

2463w＋
话题阅读量

2429w＋

83min
在榜时长

101min
在榜时长

娱 乐 垂 类 集 结 联 运 引 爆 代 言 事 件 热 议

娱 乐 、 美 食 等 领 域 K O L 扩 散 热 度 升 级

多 元 优 质 内 容 强 化 星 品 适 配 感 知

热 点 运 营 助 推 炒 热 话 题 上 榜 ！



Wave5. 群星造势

30+明星及IP粉丝头条矩阵联合发声参与活动接力，助力品牌大事件破圈突围

V VV

V V V

V

现有代言人共创粉条

定制多维明星内容，热点预埋

上线期间博文
提升阅读数

1937万+

上线期间博文
提升阅读数
800万+

上线期间博文
提升阅读数
461万+

上线期间博文
提升阅读数
67万+

上线期间博文
提升阅读数
178万+

30+明星粉丝头条矩阵联合发声为品牌活动造势

上线期间博文提升
总阅读数

4038万+



Wave6. 情绪共振

明星&品牌专属热点solo霸屏上榜，席卷社交热议，用户参与情绪高涨

#范志毅演我爸爸吃薯片# #离张杰演唱会只差一包乐事##谁是零食届顶流#

#接到王鹤棣的视频电话了##黄子弘凡演唱会后台小法宝# #何与递的乐事谁不想接#

1933w+
话题阅读量

第9位
最高在榜

1775w+
话题阅读量

第10位
最高在榜

1893w+
话题阅读量

第17位
最高在榜

1595w+
话题阅读量

第17位
最高在榜

3039w+
话题阅读量

第28位
最高在榜

1670w+
话题阅读量

第28位
最高在榜



Wave7. 氛围引爆

V发布聚合热点内容，打造乐事专属C位排场，强势引爆社交关注

流量场

大曝光吸引用户关注

热点场 内容场

事件加热行成全民焦点 丰富内容聚合，破圈扩大影响

导
流V

发
布
专
栏

【开机报头】 【发现页大BIGDAY】 【下拉悬停】 【商业热搜】 【星站及星链】



Wave8. 多元发酵

多元垂类内容加持，带来别样品牌活动价值体验，燃动社交场域热情讨论

体育 情感颜值美食 母婴旅游娱乐 动漫IP 剧综 汽车



Wave9. 流量收割

多维优质资源精准导流品牌电商，实现流量高效收割，完美打通品销闭环

【开机】 【话题页banner】 【品牌电商页】



社交声量表现

品牌声量较投放前大幅提升，代言官宣和品牌大事件引发声量峰值
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投放前 投放后

代言官宣&品牌UGC大事件 Big Day

#和王鹤棣一起吃乐事有乐事#
#吃乐事见明星#

乐事品牌整体声量较投放前

环比提升450.1%

 #京东11.11天天请客# 
 #京东吃喝玩乐惊喜日超市好物5折起#

Source：微博圆点CIRCLE社交大数据平台 2025.10.17-2025.11.05



社交认知表现

明星代言官宣旗舰有效带动品牌明星势能聚焦，【吃乐事见明星】理念焕新品牌心智认知

项目前 — 乐事品牌提及词云

项目前乐事品牌认知杂音较大，用户对品牌资
产认知分散，对乐事认知多为【薯片】【零食】

热议词频变化

项目后 — 乐事品牌提及词云

项目后品牌热议词频

TOP1 王鹤棣

TOP2 乐事

TOP3 薯片

TOP4 明星

TOP8 现金

TOP10 快乐

TOP17 扫码

项目前品牌热议词频

TOP1 张杰

TOP2 乐事

TOP3 范丞丞

TOP10 薯片

…
TOP16 零食

项目后品牌词云中【明星】认知更加聚焦，
王鹤棣词云从无到TOP1占位；乐事在保持

【薯片】认知基础上，新增【现金】【快乐】 
【扫码】心智认知

聚焦王鹤棣成为TOP1

【现金】从无到第8位

品牌明星资产认知

品牌认知

【快乐】从无到第10位

Source：微博圆点CIRCLE社交大数据平台 2025.10.17-2025.11.05



用户资产沉淀

品牌兴趣人群同比有效扩容791.68%，吸引更多年轻女性，有效转化娱乐圈层人群

+791.68%
乐事兴趣人群扩容

性别>>
男24.3%

女75.7%

年龄>>
90后8.4%  95后17.6%

00后35.4%  05后29.4%

兴趣标签>>
娱乐明星87.3%

电视剧61.3%

综艺60.5%

音乐48.1%

女
75.7%

Z世代
82.4%

地域>>
一线33.7%

二线19.2%

三线20.7%

四线及以下24.6%

1-2线
52.9%

娱乐明星
电视剧
综艺

乐事新增兴趣人群画像

女性 +4.6% Z时代+20.8%

四线以下+7% 娱乐明+29.6%

【人群流转来源】——热点人群

【人群流转来源】——明星粉丝

王鹤棣
25%

张杰
8.1%

范志毅
0.6%

黄子弘凡
16.7%

何与
2.7%

#和王鹤棣一起吃乐事有乐事# 16.3%

#吃乐事见明星#  72.6%
商业热搜

热点话题

#谁是零食届顶流#  0.8%

#接到王鹤棣的视频电话了#  1.9%

#离张杰演唱会只差一包乐事#  1.6%

#范志毅演我爸爸吃薯片#  0.5%

#黄子弘凡演唱会后台小法宝#  0.8%

#何与递的乐事谁不想接#  0.4%

+15.85%
王鹤棣粉丝中品牌兴趣人群占比

Source：微博圆点CIRCLE社交大数据平台 项目期 2025.10.27-2025.11.05 VS 项目前2025.10.17-2025.10.26



用户自发好评

用户情绪共鸣驱动自然热搜，实现“从内容触达到用户链接”的品牌心智跃迁

品牌热点内容形成内生动力，驱动用户对「乐事好运」心智形成自发共鸣
自然流量溢出，实现话题助推上榜

#周一也有周一的开工仪式#



媒体正面评价

创新机制引发媒体广泛讨论，乐事惊喜消费链路为行业树立可借鉴的促销典范

除开袋有奖创新机制外，媒体也肯定了
该形式对经销商和零售门店的扶持作用

“乐事‘周周开奖’的节奏设计，颠覆了传统促销‘一锤子买卖’
的逻辑，将其拉伸为一个长达数月的、持续性的品牌互动周期。”



吃乐事见明星，乐事把“稀缺快乐”装进薯片袋


