
一联抛梗，全民接龙：伊利重塑春节社交

 品牌名称：伊利

 所属行业：食品饮料类

 执行时间：2026.01.05-02.22

 参选类别：社会化营销类



案例视频

https://weibo.com/5913574490/QoO6pt8Cn?pagetype=profilefeed 

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

https://weibo.com/5913574490/QoO6pt8Cn?pagetype=profilefeed


“哈哈，这是天选代言人 ”

“伊利快点听劝拿下马伊琍！！！”

“马年喝伊利 人人都是马伊琍”

“马年伊利请马伊琍，遇到营销天才了～”

“哈哈哈哈哈，太有梗了！”



借助春节春联的传统文化形式，使品牌活

动超越商业范畴，融入社会文化议题，积

累正面的品牌声誉与社会情感资产。

通过一场高参与度的共创活动，与消费者

建立基于信任与共同创造的深度连接，将

用户从旁观者转化为品牌建设的参与者。

以“马伊琍”事件为契机，塑造伊利“乐

于倾听、快速响应、懂得玩梗”的鲜活形

象，显著提升在年轻群体中的好感度与亲

和力。

市场环境与品牌挑战目标
2026年春节营销战场，情感共鸣与用户共创已成为制胜关键。伊利作为国民品牌，面临三大核心挑战目标——

需打破传统沟通模式，以更平等、有趣的姿

态与年轻消费者对话。

挑战1：形象刷新迫在眉睫

用户主导创意的时代，品牌需找到新方法，

将网民的自发智慧转化为可持续、可沉淀的

品牌资产。

挑战2：互动模式亟待升级

在春节喧闹的营销环境中，必须找到既能传

递品牌信息，又能引发广泛社会参与和文化

认同的载体。

挑战3：情感连接需要深化

营销目标：塑造年轻品牌形象、深化用户关系互动、提升品牌社会价值



网友预言伊利请马伊琍
的帖子爆火

伊利品牌方现身评论区
赠送福利

预测品牌官宣马伊琍的消息
外延至脱口秀现场

伊利会不会请马伊琍？
品牌埋梗吸引用户猜测 ？



以全新路径，让品牌好创意变为全民大爆点



刷新品牌社交资产记录 开创AI营销新范式 汇聚顶级流量阵容
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打造从品牌原点到全民热点的马年春节现象级大事件

上联：马伊琍马年选伊利
下联：？？？



共筑开年春联文化热潮

联动文化界大咖

顶层引爆
文化定调

释放事件顶级影响力

文体明星入场

星光璀璨
热度引爆

激活全平台生态创作狂欢

AI携手多垂类

AI共创
全民狂欢

将社交热点升维为时代印记

权威媒体定调

价值升华
长效沉淀

品牌共创接龙，联合马伊琍以顶层影响卷入全民入场，沉淀品牌资产

优质内容加热循序热点铺排，让品牌大事件升级为春节新趋势



玩笑咸尽历味回甘 王昱珩丙午见玉衡

“AI对对联”

我高超高能接大招

我高越新年要超越

上联：马伊琍马年选伊利
下联：？？？



@评论罗伯特 发起AI春联大赛

创新互动玩法升级年味体验

科技大咖多模型春联比对

激发围观热议

全民入场体验，AI实时筛爆梗

构筑科技春联狂欢

多模型春联对比

AI提示词分享

AI下联展示

网友自发对对联

AI实时筛爆梗





项目在数据与品牌层面均取得了超越预期的成果——
1、传播声量巨大：

相关话题总阅读量超15亿，互动量达179万+，累计7个话题登上热搜，总在榜时长超过8小时，显示活动强大的破圈影响力。

2、参与范围广泛：
活动吸引了7大不同领域、33位头部名人、414位关键意见领袖、262个官方账号及76家蓝V媒体自发参与，验证了创意形式的普适性与号召力。

3、技术应用有效：

AI互动触发超2万条，系统收录优质下联1.6万余条，证明了技术工具在管理大规模用户互动、提升参与体验上的关键作用。

4、品牌目标达成：
1）形象成功刷新：“听劝”、“会玩”的品牌形象获得广泛认可，“马伊琍马年选伊利”成为年度标志性记忆。

2）用户关系深化：通过共创，品牌与消费者建立了更深的情感连接与信任关系。

3）社会价值提升：获得央媒正面评价，商业活动成功升维为社会文化现象，显著提升了品牌美誉度与社会责任感认知。



营销活动受到行业好评如潮——




