
可隆户外寓言片：《胡长的树》

 品牌名称：可隆

 所属行业：服饰类

 执行时间：2025.09.30-10.26

 参选类别：视频内容营销类



案例视频

https://v.youku.com/v_show/id_XNjUxMzgzODQzMg==.html?playMode=pugv

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

https://v.youku.com/v_show/id_XNjUxMzgzODQzMg==.html?playMode=pugv



中国户外运动市场正从专业、极

限的小众领域，向日常化、轻量

化的"轻户外"生活方式普及。

这要求品牌沟通需超越产品功能，

与更广泛的大众情感建立连接。

市场沟通普遍聚焦于产品性能与

技术参数，导致品牌差异化不足，

难以在消费者心中建立独特的认

知与情感偏好。

核心目标群体为面临社会规训、成

长压力与身份焦虑的都市人群。他

们不仅在寻找户外装备，更渴望在

自然与品牌精神中找到释放压力、

探索本真自我的情感出口。

当「户外运动」从专业极限走向日常生活，

户外品牌的沟通逻辑，正亟待从 “性能参数” 转向 “情感共鸣”

瞄准这一缺口，可隆携手国民明星胡歌，拍摄了一篇创意视频短片





电影宣发式营销策略

以《胡长的树 》TVC为支点，三大手段撬动品牌声量，传递品牌[树，自己说了算]的哲思引发大众共鸣与讨论，沉淀品牌心智

线下路演，明星造势

媒介协同引爆，多维话题发酵

权媒定调，互动加持情绪升华

深挖社会关注点，新闻话题发酵

以TVC为核心，多垂类联运

多圈层KOL扩散话题热度

自然衍生话题，优质UGC沉淀

电影感内容宣推

从氛围定调造势到热搜热议霸屏 从品牌兴趣人群到泛人群的社交击穿

传播内容传播路径
电影式宣发链路

视觉抢占
电影视觉全程抢占 人群强渗透氛围强造势

[上映预热期]

[发布引爆期]

[延续沟通期]

01-

02-

03-



上映预热期 明星线下参与造势，粉条触达星粉人群，助推品牌理念步入大众视野
9月25日-10月1日

#胡歌刘诗诗哥妹同框了#

1137.9w
阅读量

明星线下活动话题
登上微博热搜榜TOP7
文娱榜TOP31

[品牌理念走进大众视野]

“YOUR BEST WAY TO NATURE”

明星热文发布引爆关注

@黄明昊 @吴宣仪 @翁杰

电竞选手助力破圈沟通

刘诗诗与品牌共创博文强势吸睛

提升阅读量
25w

提升阅读量
820w+

提升阅读量
734w+



开机全屏视频
激发用户好奇

发布引爆期 媒介协同渲染电影式上线氛围，多样资源强势力曝光，引导全网线上观影
10月13日

占 位 热 搜 六
全域触达观众

上线品牌专区
聚集优质内容

星 光 词 上 线
覆盖兴趣人群

[商搜话题页聚合用户的关注以及讨论]



粉丝头条精准触达星粉人群

粉丝通公域拦截兴趣人群

发布引爆期 品牌&明星发力拦截目标TA，V发布承接优质内容，带动全域用户产生共鸣
10月13日

[ V

发
布
落
地
页
承
接
优
质
社
交
内
容 ]

TAB签强视觉 星链星站伴随相关博文，实现链接跳转

链接导流



• 提炼本案的策略及创意亮点。

发布引爆期 大账号矩阵联动多领域博主扩散影片亮点，助力自然热搜登榜传递品牌主张
10月13日

- 2 大 自 然 话 题 登 榜 热 搜 -

#可隆户外寓言故事片#

#胡歌可隆品牌代言人#

21位
热搜排名

18位
热搜排名

1182w+
阅读量

6699w+
阅读量

- 娱 乐 大 账 号 矩 阵 协 同 发 力 ， 传 递 影 片 亮 点 与 品 牌 主 张 -

@新浪电影

@新浪大文娱

@新浪电视

@新浪明星

@新浪演出

- 多 领 域 博 主 带 话 题 讨 论 ， 影 片 亮 点 & 品 牌 主 张 多 圈 层 渗 透 -





延续沟通期

宏观议题
引发共鸣

深挖品牌TVC的内在含义
以树喻人传递自由生长哲思

权 媒 引 领 ， 夯 实 品 牌 心 智

1766w+
阅读量

6.3w+
讨论量

16.1w+
互动量

戳 中 社 会 情 绪 ， 激 发 用 户 扩 散 热 议

用户真实故事袒露观后感，实现用户对品牌从认知到认同

这是自信，也是鞭策。
我相信自己具备生命力，

那便不再畏缩。

@杜熠轩MCDu

 权媒+地方媒体矩阵上升议题高度

@中国新闻周刊

@山西青年报

@大江晚报

10月14日



延续沟通期

内容多维共创
沉淀品牌口碑

10月14日-10月22日

围绕影片<胡长的树>概念搭载星选任务
卷入用户分享
输出优质UGC内容

3657
奖励人数

用户积极分享观后感，认同品牌理念

自 我 经 历 分 享

品 牌 感 知 认 可

人 生 感 悟 体 会

6187
投稿人数



社 交 声 量  |  品 牌 认 知  |  话 题 效 果  |  用 户 资 产



平台成熟的热点运维力＆全民娱乐生态赋能品牌明星，带动星粉兴趣人群的牵引和转化，
通过社交引爆>心智渗透&用户认知>品牌拥护全路径实现用户深度沟通

> >社交引爆 心智渗透 & 用户认知 品牌拥护

对比营销前，品牌兴趣用户扩容

1000%+

胡歌兴趣人群拉拽

强化与自然的链接与品牌心智的感知

寓言 生命 自然

人生 成长 自由

人生 自由营销期
品牌心智热议词

营销期社交声量提升

-营销效果总览-



「胡长的树」发布当天

「自然而然露营节」传播期

#胡歌刘诗诗哥妹同框了#

「自然而然露营节」线下活动

#你的人生被修剪过吗#

#可隆户外寓言故事片#

#胡歌可隆品牌代言人#

「可隆品牌社交声量」

较营销前
同比提升 1000%+

1 XX

「营销前社交声量」 「营销期社交声量」

:

「营销前后声量比值」

#刘诗诗胡歌同框#

品牌社交声量 | 对比营销前，品牌声量提升1000%+，实现品牌理念社交关注热度激增



「可隆品牌认知的社交热议度」

较营销前
同比提升

营销后可隆品牌理念成为用户的热议点，
带动产品使用场景的心智渗透

有效提升用户对品牌价值理念的认同与共鸣

刘诗诗 | 胡歌 | 徐明浩 | 代言人

搭配 | 夏季 | 户外运动 | 登山 | 山野 

高端 | 体验 | 文化 | 国际 | 潮牌

明星相关  X%

场景沟通  X%

品牌认知  X%

时尚 | 外套 | 冲锋衣 | 面料 | 设计产品卖点  X%

刘诗诗 | 胡歌 | 吴宣仪 | 黄明昊 | 王一博

探索 | 穿搭 | 旷野 | 山野 | 露营 | 森林

时尚 | 外套 | 冲锋衣 | 专业 | 装备

明星相关  X%

场景沟通  X%

品牌认知  X% 人生 | 成长 | 自由 | 寓言 | 生命

产品卖点 X%

营销前可隆品牌认知与产品相关，品牌认知浓度低
用户共鸣内容占比低

+XX%

品牌认知 | TVC发布引发全网热议，项目多热点话题有效提升品牌认知价值



7位
最高自然热搜登榜

5个
热点话题霸榜热搜

14亿+
相关热点话题累积阅读量

24万+
相关热点话题累积讨论量

上 映 预 热 期

#胡歌刘诗诗哥妹同框了#

#可隆户外寓言故事篇#

#胡歌可隆品牌代言人#

#你的人生被修剪过吗#

#古月哥欠白勺木又寸#

- 线 下 活 动 明 星 热 点 带 动 热 度 小 幅 度 攀 升 - -TVC上线转接流量- -话题延展热点延续-

-

话

题

声

量

走

势

-

#可隆自然而然露营节#

发 布 引 爆 期 延 续 沟 通 期

#刘诗诗胡歌同框#

话题效果 | 构建热度攀升>流量转接>热点延续的传播趋势，累积亿万级社交曝光讨论



星粉持续关注明星与品牌共创的TVC内容，高质量议题的探讨内容带动用户参与互动

上映预热期-明星热点

#刘诗诗胡歌同框#

发布引爆期-品牌热点

#可隆户外寓言故事片#

#胡歌可隆品牌代言人#

发布引爆期-明星热点 #你的人生被修剪过吗#

延续沟通期-社会议题X%

[ 各 话 题 间 用 户 流 转 分 析 ]

#胡歌刘诗诗哥妹同框了#

用户流转 | 各周期热点与品牌产生长线用户流转，带动品牌理念多维裂变，破圈沟通



电影视宣发引发破圈热议，实现传媒广告、商业营销、教育、户外 等多行业好评
品牌口号“YourBestWayto Nature”升华为社会共识，倡导"与自然共生、尊重内在生长"的哲学观念



短片的推广传播引发大众关注，天猫双11期间，可隆实现销量提升。

「天猫户外」品类品牌成交榜TOP4，「天猫运动户外」品牌成交榜TOP12，




