
波司登AREAL：一场有温度的时尚盛宴

 品牌名称：波司登

 所属行业：服饰类

 执行时间：2025.10.20-11.30

 参选类别：种草营销类



案例视频

https://v.youku.com/v_show/id_XNjUxNTIyNTYxNg==.html?playMode=pugv

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

https://v.youku.com/v_show/id_XNjUxNTIyNTYxNg==.html?playMode=pugv



波司登 x Kim Jones
碰撞出怎样的火花？
如何重塑品牌高端认知？

• 羽绒服市场长期被 “功能性单品” 认知束缚，高端时

尚赛道多由国际奢牌主导，本土品牌缺乏高奢心智

• 波司登虽有 49 年羽绒工艺积淀，但需突破 “大众保暖

品牌” 刻板印象，向高端时尚领域进阶。

• 高端羽绒服市场，国际品牌可凭借设计与调性占据主导

• 本土品牌亟需以 “设计 + 科技” 双轮驱动打造差异化

竞争力。

行业与市场痛点



如何打破时尚与生活的壁垒，
深入日常场景实现心智种草？

如何超越常规新品宣发，快
速建立声量优势的高奢事件？
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波司登 x Kim Jones高级产品线AREAL新品系列
以设计大师势能联动门店，以多元热点破局高奢圈层&沉淀认知

背景与目标



新 品 发 布 盛 典 大 事 件

破 圈 内 容 突 破 圈 层 壁 垒
助 力 产 品 渗 透 场 景 种 草广 度 扩 展 新 品 发 布 事 件 影 响 边 界

充 分 激 发 多 领 域 用 户 的 关 注 期 待
多 元 热 点 激 发 用 户 热 议
深 度 内 容 传 递 品 牌 理 念

媒介造势
氛围营造

热点发散
破圈沟通

新品发布
热点引爆

发 布 会 热 点 + 时 尚 圈 层 热
点

线 下 热 点
破 圈 沟 通

泛 内 容 场 景
透 传 价 值

衍生 反哺

开 机 热 点 大 视 窗 商 搜

星 光 词 搜 索 推 广 粉 条

V 发 布 品 牌 速 递 星 站 星 链

借势社交生态，打造波司登 x Kim Jones高级产品线AREAL新品发布大事件
持续拉升品牌的高奢认知与时尚流行度

传播策略



10.20 10.25-10.28 10.29-12.2

内 容
沟 通

媒 介
触 达

开机+热搜三+热点大+品牌速递+粉条+粉丝通

V发布

搜索推广、星光词（羽绒服）

热点伴随：小雪节气

#波司登高级产品线AREAL#

#KimJones入职波司登#

KimJones合作官宣

#原来这些爆款都是KimJones设计的#

溢出话题

#于适高智感穿搭绝了#

#于适KimJones剪刀手合影#

#KimJones中国时尚圈首秀#

#波司登AREAL发布会排面#

#谷爱凌遇上KimJones秒变迷妹#

#中国羽绒品牌对话全球时尚#

#于适好权威的时尚脸#

#蝴蝶停在了于适的头发上#

#于适波司登上海活动#

#于适上海品牌活动生图#

#今年最想要的羽绒服出现了#

商业热搜

AREAL快闪店&发布盛典大事件

溢出话题

#波司登集邮国际顶流设计师#

行业深度解析

#宋慧乔晒了KimJones送的波司登#

#明星们为何都在上身波司登AREAL系列# #如何看待

波司登KimJones合作#

#叠穿#

#被波司登店长暖到了#

溢出话题

氛围造势 热点引爆 热点发散

传播节奏



品牌速递热点大视窗 热搜三-#波司登高级产品线AREAL#
上海开机-
跳转天猫

开机-跳转天猫

>打开平台时< >浏览平台时<>发现热点时<

搜索推广-羽绒服星光词-羽绒服

>搜索羽绒服时<

• 全链路拦截兴趣人群流量，精准导流品牌电商平台，多触点强势导流新品发布场

WAVE 1-曝光资源包揽用户路径



#波司登高级产品线AREAL#

• 联动明星宣发博文精准拦截星粉，助力品牌新品内容触达兴趣人群
• 平台打造新品线上发布场，关键信息聚合沉浸式感受新品高奢时尚感

谷爱凌共创粉条于适共创粉条

WAVE 1-释放明星势能，将明星效应最大化

V发布页面
聚合产品信息与品牌内容

产品信息汇聚



#KimJones入职波司登#

#原来这些爆款都是KimJones设计的#

释放设计师势能力
强化品牌奢品人设

时 尚 行 业 角 度 点 评 品 牌 与 设 计 师 合 作

明

星

联

动

实

现

破

圈

#如何看待波司登KimJones合作#

#波司登集邮国际顶流设计师#

#宋慧乔晒了KimJones送的波司登#

官宣KJ合作，借势设计师势能
强调波司登专业工艺的奢品性

专业时尚媒体

1.12亿+
阅读量

42.5w+
互动量

• @波司登 官宣Kim Jones合作，掀起时尚圈层热议，专业时尚媒体深度解读，强化奢品人设与品牌势能

WAVE 2-高质量热点多维铺排



#于适高智感穿搭绝了#

线下快闪打造时尚热点
明星加持扩时尚影响力

活 动 盛 况 自 然 热 点 溢 出

于适身着套装亮相打造高智感明
星热门同款，同时于适&KJ同框，
强化品牌国际奢品印记

娱乐媒体

1.4亿+
阅读量

50.3w+
互动量

时尚类KOL

快 闪 店 活 动 明 星 动 态 捕 捉

#于适波司登上海活动#

#于适上海品牌活动生图#

#蝴蝶停在了于适的头发上#

#于适KimJones剪刀手合影#

• 上海嘉里中心快闪活动，以于适为流量锚点，强释放明星势能，引爆线下热度

WAVE 2-高质量热点多维铺排



#中国羽绒品牌对话全球时尚#

设计与创新视角
国际设计视野与中国工艺融合催
生新范式

文化对话视角
羽绒服从功能单品进阶为文化
融合载体

品牌与市场视角
以工艺为语言，面向世界讲好
品牌故事

行业战略视角
打破时尚壁垒，推动中国品牌
从"制造代工"转向"审美与文化
输出”

多
元
观
点
交
织
，
金
句
频
出

• AREAL发布即引爆，强占多个社交热点，全面多维打造国际级时尚事件；带动跨界对谈阐述品牌时尚大事件，多视角解读
扩散品牌理念

WAVE 2-高质量热点多维铺排

#KimJones中国时尚圈首秀#

#波司登AREAL发布会排面#

#谷爱凌遇上KimJones秒变迷妹
##于适好权威的时尚脸#



天时 地利 人和

K J 自 带 行 业 影 响 力
头 部 博 主 自 发 热 议

# 今 年 最 想 要 的 羽 绒 服 出 现 了 #TOP 8

断崖式的降温天气
成内容天然热议场

满足用户多元需求
覆盖穿搭多场景

 3h3min
在榜时长

4792w+
话题阅读量

9.7w+
话题互动量

• 品牌内容顺应季节热点关联用户消费决策，平台内容生态助推品牌成为热议焦点&产品成为用户选择

WAVE 3-热点发散 破圈沟通



• 联动时尚领域KOL定制内容，通过析明星同款解造就潮流风尚，围绕穿搭诠释产品价值，推动AREAL系列成季节爆款

WAVE 3-热点发散 破圈沟通

多领域账号热议，推动“叠穿”成为都市精
英冬季穿搭关键词，品牌内容高浓度渗透

#叠穿#

@新浪时尚

@潮流FOCUS

@微博时尚

矩阵
账号

时尚
评论

模特
达人

娱乐
达人

解析多位明星的AREAL穿搭公式，以明星差
异化风格及场景演绎强化高级百搭实穿性

#明星为何都在上身波司登AREAL系列#



线上预热到线下参与
全域宣推，活动引爆

粉丝好评不断狂热反馈
热度外溢，全网讨论

恋综CP强情感联结
多维互动体验，带动破圈

全平台预告引爆，精准触达粉丝

登上热搜20位
在榜1小时15分钟
阅读量3246万+

抖音 小红书

波司登好宠粉

这样的活动多办

被店长暖到了

店长报到 工坊体验打卡

时尚沙龙分享 DIY手作互动

收银台暖心打包 互动合影

@负加七、 @十一列车-

34+平台矩阵账号+时尚大V参
与发酵，产出热文3条

• 时尚博主线下门店互动，以[优质内容+真实社交关系]打造热点内容，实现全域流量共振，为品牌积累长效社交符号

WAVE 3-热点发散 破圈沟通



+9XX%
波司登品牌声量提升

19个
热点话题上榜

>营销期对比营销前<

高级 | 奢品 | 高智
认知渗透

TOP1
羽绒服品类｜高奢时尚赛道品牌占位

+2XX%
品牌兴趣人群扩容

+1XXX%
品牌购买意向人群提升

>营销期对比营销前< >营销期对比营销前<

通过社交引爆>行业占位&心智渗透>品牌拥护全路径实现用户深度沟通

> >

投放效果



媒介组合协同明星同款、线下门店、场景穿搭等热点内容，实现波司登叠变社交声量拉升，
相较营销前，波司登营销期的品牌声量提升9XX%

营 销 前 （ 1 0 . 5 - 1 0 . 1 9 ） 营 销 期 （ 1 0 . 2 0 - 1 1 . 3 ）

9XX%
营销期波司登品牌声量提升

#张艺凡叠门开挂指南#

#波司登高级产品线AREAL#

#KimJones入职波司登#

#今年最想要的羽绒服出现了#

 #KimJones中国时尚圈首秀#
 #波司登AREAL发布会排面#
 #谷爱凌遇上KimJones秒变迷妹#
 #中国羽绒品牌对话全球时尚#
 #于适好权威的时尚脸#

 #波司登集邮国际顶流设计师#
 #明星们为何都在上身波司登AREAL系列# 
 #如何看待波司登KimJones合作#
 #叠穿#

#被波司登店长暖到了#

社交声量



【营销期波司登品牌词云】

营销前品牌与明星强绑定
声量&品牌、产品认知由明星带动

营销期，产品认知大幅提升
“奢品”“高级”成为品牌&产品的关联词

【营销前波司登品牌词云】

中国 | 全球 | 奢品 | 专业 | 打破

于适 | 谷爱凌 | 蝴蝶 | 合影 | 造型

都市 | 穿搭 | 通勤 | 冬日 | 潮流

品牌认知  XX%

明星相关  XX%

场景相关   X%

时尚 | 设计 | 高级 | 创意 | 工艺产品认知 XX%

完美 | 高智 | 绝了 | 轻松 | 期待用户感受   X%

波司登 | 羽绒服 | 品牌 | 官方

于适 | 代言人 | 易烊千玺 | 杨紫

穿搭 | 气温 | 冬季 | 百搭 | 城市

冲锋衣 | 短款 | 羽绒 | 三合一 | 保暖

温柔 | 惊喜 | 热爱 | 轻松 | 喜欢用户感受   X%

品牌认知  XX%

明星相关  XX%

场景相关   X%

产品认知 XX%

营销期波司登通过设计师势能，实现「高级」、「奢品」、「高智」认知渗透
营销后，在羽绒服品类、高奢时尚行业赛道中品牌占位TOP1

品牌认知/行业占位

【品牌词云总词频】
较营销前
环比提升 5X%



人群流转情况

品牌兴趣人群扩容

+2XX%

有效带动明星、竞品、热点话题兴趣人群转化为波司登兴
趣人群，沉淀目标人群

对比投放前00-05后增加2%

90-05后 8X%

女性用户对比投放前减少3%，男性
用户对比投放前增长3%

女性占比 6X%

对比投放前一线城市用户
增加1%

一二线城市 5X%

高线人群持续扩充，星粉、时尚穿搭以及高奢精英等人群圈层
等消费群体渗透加强

于适兴趣用户
渗透度

+4X%
谷爱凌兴趣用户

渗透度

+X%

时尚兴趣用户
渗透度

+6X%

高梵
兴趣用户渗透度

+X%
盟可睐

兴趣用户渗透度

+X%

加拿大鹅
兴趣用户渗透度

+X%

明星向话题

1X% 
设计师向话题

X% 
品牌事件向话题

3X% 

人群流转 人群画像

日常生活 | 美食 | 美妆 
宠物 | 运动健身 | 摄影拍照

娱乐明星｜电视剧｜明星穿搭
电影｜综艺｜日常生活｜音乐

电子商务 | 法律时政
奢品腕表 | 财经投资
轿车 | 股票 | 人文

+5XX%
星粉、泛娱乐人群

时尚穿搭兴趣人群

高奢精英圈层

迪桑特
兴趣用户渗透度

+X% 

羽绒服行业
兴趣用户渗透度

+5X%

相较营销前，波司登兴趣用户扩容2XX%，实现对星粉、时尚圈以及高奢精英等人群圈层的渗透与拉拽

产品向话题

4X% 

时
尚
圈
层

较营销前
同比扩容

+5XX%较营销前
同比扩容

+1XXX%较营销前
同比扩容

人群流转



营销链接时尚圈、高奢精英层，引发跨行业多平台的媒体、KOL热议、
实现从“本土保暖品牌”到“国际时尚标杆”的认知升级

市场好评反馈




