
《舍得智慧人物》第七季节目合作传播

l 品牌名称：舍得

l 所属行业：酒水类

l 执行时间：2025.05.08-2026.01.06

l 参选类别：视频节目合作类



案例视频
结案视频1：
h#ps://phtv.ifeng.com/c/8pvdTuPNJLc

案例视频1：
h#ps://www.douyin.com/user/MS4wLjABAAAAzqikduyIrc9x_6ajV3dfMN6ooxnbppig1jUafJ4keA4?from_tab_name=main&modal
_id=7529836995682520330

案例视频2：
h#ps://www.douyin.com/user/MS4wLjABAAAAEMy6NCV3M5BWn71nTjgufMTpX6P5g0cOvgsHOE2yM3Igy0ZV8v-
RjP87bPwwZbcl?from_tab_name=main&modal_id=7510099955572673851

案例视频3：
h#ps://www.douyin.com/user/MS4wLjABAAAANAEutGKGcARnmU8bc8_4krwn9nMJPkR6jNqE1Gp7AWI?from_tab_name=main
&modal_id=7517837220179463478

https://phtv.ifeng.com/c/8pvdTuPNJLc
https://www.douyin.com/user/MS4wLjABAAAAzqikduyIrc9x_6ajV3dfMN6ooxnbppig1jUafJ4keA4?from_tab_name=main&modal_id=7529836995682520330
https://www.douyin.com/user/MS4wLjABAAAAzqikduyIrc9x_6ajV3dfMN6ooxnbppig1jUafJ4keA4?from_tab_name=main&modal_id=7529836995682520330
https://www.douyin.com/user/MS4wLjABAAAAEMy6NCV3M5BWn71nTjgufMTpX6P5g0cOvgsHOE2yM3Igy0ZV8v-RjP87bPwwZbcl?from_tab_name=main&modal_id=7510099955572673851
https://www.douyin.com/user/MS4wLjABAAAAEMy6NCV3M5BWn71nTjgufMTpX6P5g0cOvgsHOE2yM3Igy0ZV8v-RjP87bPwwZbcl?from_tab_name=main&modal_id=7510099955572673851
https://www.douyin.com/user/MS4wLjABAAAANAEutGKGcARnmU8bc8_4krwn9nMJPkR6jNqE1Gp7AWI?from_tab_name=main&modal_id=7517837220179463478
https://www.douyin.com/user/MS4wLjABAAAANAEutGKGcARnmU8bc8_4krwn9nMJPkR6jNqE1Gp7AWI?from_tab_name=main&modal_id=7517837220179463478


• 品牌传播背景：舍得酒业品牌实力突出，王牌 IP《舍得智慧人物》六季深耕心智，第七季以“攒人生的劲”升级整合营销，联动

高考、端午、父亲节等节点打造成长季，线上线下一体化传播，强化情感共鸣，推动 IP 破圈与品牌声量提升。

• 行业发展背景：白酒进入存量竞争、价值重构阶段，头部集中、文化营销同质化、硬广效率下降；消费群体年轻化、重精神共鸣，

内容 IP 化、场景化、整合化成为破圈核心。

• 营销困境及挑战：IP 需从内容节目转向可转化、可商业化的整合战役，平衡高端调性与传播热度；将舍得智慧转化为当代成长叙

事，避免文化同质化；统一多节点传播主线，实现线上线下协同；兼顾破圈流量、精准转化与品牌调性平衡。



• 预期目标：依托《舍得智慧人物》第七季 IP 热度，联动舍得成长季实现从内容 IP 到整合营销战役的升级，探索商业化路径，以内

容驱动品牌破圈，强化时代舍得观，提升品牌声量与影响力，最终赋能营销及销售转化。

• 阶段目标（含舍得成长季）：

开播预热期（2025.5）：曝光双 IP 核心主题，触达目标人群，建立传播认知基础。

爆发核心期（2025.5-8）：深度融合双 IP 传播，结合节点推出创意内容，扩大品牌覆盖，深化心智渗透。

持续热传期（2025.9-10）：延续热度，强化情感联结，推动品牌认知向消费意愿转化。

持续沉淀期（2025.11-2026.1）：沉淀优质品牌内容资产，夯实 IP 长期价值，筑牢品牌可持续发展基础。



• 策略层面：2025 年 5 月 - 2026 年 1 月，以《舍得智慧人物》第七季与“舍得成长季”双 IP 为核心，聚焦 25-55 岁人群及白酒

潜在客群，围绕“攒人生的劲”主题，采用“双 IP 联动 + 节目绑定节点”全链路整合策略。通过 KOL/KOC、官方矩阵与 UGC 

裂变产出创意物料，结合成长节点，全域平台分层传播与精细化热搜运营，实现品牌声量、IP 影响力与营销转化的品效合一。

• 创意亮点：围绕“攒人生的劲”主题，视频端打造金句 CUT、AI 定制视频及抖音挑战，将舍得精神与场景深度绑定；平面端推出

金句海报、节日系列海报及蓝 V 联合海报，强化认知并扩大声量；同时联动嘉宾对应领域达人精准传播，以多平台适配的创意物

料与玩法，实现节目与成长季破圈、品牌与用户双向共鸣。



阶段规划 开播预热期
2025 年 5 月

爆发核心期
2025 年 5 月-8月；

（含“成长季”6月-8月）

持续热传期
2025 年 9 月-10月

持续沉淀期
2025 年 11 月-2026 年 1 月

嘉宾规划 周冠宇&陈梦 埃文·凯尔&罗振宇&陈佩斯&于佩尔
&杨丽萍 倪萍&尹同跃 刘擎&武志红&丁勇岱

核心策略
引爆初始声量

完成 IP 与成长季主题曝光，吸引
目标人群关注，为热播期蓄能

实现节目与成长季深度绑定
打造爆款话题，完成核心 KPI 攻坚，

深化 “舍得智慧”认知

延续传播热度
深化用户情感共鸣，推动 IP 价值
向品牌转化，培育抖音 5A 人群

资产

深化传播热度
借嘉宾深度话题深化 IP 心智，持

续积累品牌内容资产

落地执行

每期围绕核心传播内容与话题方向，全媒介同步输出适配内容：
抖音端联动 KOL/KOC 产出定制视频；
微博端通过 KOL/KOC 发布话题文案；

公众号推送深度内容、视频号同步节目衍生视频；
信息流及豆瓣端投放适配平台调性的稿件；

同时配套产出金句 cut 视频、金句海报、长图海报等物料，实现内容多形式、全平台覆盖

媒介组合
以抖音、视频号、微博、微信、豆瓣、流媒体平台及品牌官方渠道为核心矩阵

搭建全周期覆盖的新媒体传播网络，各平台贯穿整个传播阶段，形成多渠道联动的内容分发与声量扩散体系



抖音 视频号 微信公众号 豆瓣

微博

新闻媒体 官方媒体

节目金句cut视频



• 2025 年 5 月 - 2026 年 1 月，《舍得智慧人物》第七季 & 舍得成长季新媒体传播项目全网执行，收获曝光、播放量双 57.7 亿 +、

互动量 1305 万 +、热搜登榜 80 次的亮眼成果，圆满达成引爆传播、传递时代舍得观、夯实 IP 价值、探索商业化路径及品牌破圈

的核心目标，进一步强化了这一现象级 IP 对品牌声量与行业影响力的提升作用。

各大平台联动 多维度多圈层曝光

总曝光 总播放量 总互动量

57.5亿+ 57.5亿+ 1305万+

数据来源：新媒体社会化传播实际执行数据






