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城市精神与品牌基因的同频共振



重庆城市根脉：火辣坚韧、敢闯敢拼的巴渝精神孕育独特文化土壤

01

城市性格

重庆以火辣坚韧、敢闯敢拼为
特质，塑造了不畏艰险的集体

性格，体现出强烈的地域精神。

02

拼搏精神

巴渝儿女崇尚拼搏进取，面对
挑战迎难而上，形成了积极向

上的社会风貌。

03

永不言弃

‘永不言弃’成为精神内核，
激励人们在困境中坚持奋斗，

凝聚群体信念。

04

文化认同

共同的历史与价值观铸就深厚
文化认同，增强市民归属感与

凝聚力。

05

身份归属

地域情感深植于日常生活，强
化了重庆人对本土身份的自豪

与认同。

06

城市根脉

历史积淀与地理环境孕育独特
城市气质，构成城市发展的精

神根基。

07

文化势能

深厚的文化底蕴形成强大势能，
为城市品牌传播提供内在动力。

08

品牌共鸣

地域情感与品牌叙事深度融合，
激发公众情感共鸣与广泛认同。



铜梁龙冲超契机：赛事成为天然的文化传播场与情感凝聚场

冲超关键期

重庆铜梁龙迎来冲超决胜阶段，赛事关注度飙升，
成为全城焦点事件。

城市荣誉感

球迷情感高度凝聚，赛场拼搏激发强烈城市归属
与集体荣誉意识。

体育IP势能

球队作为新兴城市体育符号，具备高传播力与情
感连接力。

天然传播场

赛事热度叠加情绪共鸣，形成极具感染力的文化
输出场景。



长安启源品牌使命：作为本土新央企，肩负文化传承与城市共兴责任

长安启源

本土企业责任
扎根重庆，履行央企使命，服务地方经济社会发展。

融入城市脉络，强化与巴渝文化的深度联结。

文化传承引领
弘扬巴渝文化，通过品牌活动传播地域文化遗产。

推动文化共建，成为城市精神文明建设的参与者。

品牌价值赋能
以品牌影响力提升城市形象，助力区域软实力建设。

整合资源推动文化传播，打造具有辨识度的城市符号。

体育IP联动
联合体育赛事，增强市民对城市的归属感与自豪感。

借助体育热度传播品牌精神，实现双向价值提升。

双名片战略
构建‘体育+汽车’融合生态，拓展产业发展新路径。

助力重庆打造产业与文化并重的城市品牌形象。

城市荣光共兴
与城市同频共振，共享发展成果，共创美好未来。

激发公众参与热情，凝聚共建家园的社会合力。



远征场景价值洞察：主客场对决构建跨地域文化传播天然场域

远征情感高燃

主客场赛事激发球迷集体荣誉感，形成高强
度情感共鸣场，为品牌融入提供天然情绪入
口。

文化输出契机

客场远征打破地域边界，将巴渝文化带出重
庆，实现城市精神的跨域流动与广泛传播。

品牌移动载体

车队护航、助威团出征等场景让品牌成为文
化使者，在动态旅程中持续传递IP价值。



打造‘一城一车一球队’IP符号，深化品牌与城市的精神共生关系

精神同频共振

锚定巴渝“坚韧进取”精神内核，
实现品牌基因与城市品格深度共

鸣。

IP符号共创

打造“一城一车一球队”文化图
腾，构建可持续共生的城市级IP

符号。

情感价值绑定

以本土新央企担当，强化品牌与
市民情感联结，提升文化认同感。

双向赋能升级

推动品牌价值与城市文化相互滋
养，实现长期共生共荣发展。



借势冲超热度实现跨圈层曝光，触达球迷及潜在消费人群

把握营销窗口

依托铜梁龙冲超关键期的高关注度，精准锁
定体育营销黄金时机，最大化传播势能。

跨地域文化传播

以主客场远征为传播支点，推动品牌跨地域
渗透，实现文化输出与品牌曝光联动。

激发情感共鸣

结合球迷情感诉求，打造深度内容连接，实
现精准触达与用户心智种草。

引爆社交热度

借力社交平台热榜机制，扩大泛人群覆盖，
推动话题出圈与全域流量共振。



非遗互动体验

打造非遗蹴鞠互动展，融合巴渝传
统文化与古代足球，唤醒球迷文化
记忆与情感共鸣。

地域文化互鉴

设置渝陕美食品鉴环节，促进跨域
文化交流，强化远征旅途中的品牌
温度与用户联结。

情感场景营造

通过车队接驳、签名合影等专属礼
遇，构建高参与感的助威旅程，提
升品牌忠诚度。

通过沉浸式宠粉活动增强用户好感度与品牌忠诚度



联动官媒与社交矩阵，助力重庆‘体育+汽车’双名片建设

权威背书强声量

联动人民网、重庆日报等60家官媒，聚焦文化
担当与城市精神共筑，奠定传播公信力。

达人种草扩圈层

携手8位百万粉博主及20家小红书达人，以沉
浸视角输出非遗互动与盛典体验内容。

社交裂变推破圈

借力抖音、微博双平台助推话题发酵，实现#
巴渝文化远征记#等地域共鸣式传播。



提出‘从长安到長安’核心概念，链接重庆发源地与西安古都，
寓意文化传承与情感延伸

长安双城记

地域双关
重庆别称，体现巴渝文化中的历史积淀与现代活力。

西安原点，追溯古都文明，承载中华文化的根源象征。

品牌发源，长安汽车诞生地，连接工业发展与城市记忆。

文化对话
以球赛为媒介，促进重庆与陕西两地民众的情感交流。

赛事升维，将体育活动转化为跨域文化互动的平台。

人文关怀，展现品牌对地域情感与社会联结的关注。

精神共鸣
坚韧进取，呼应长安品牌在变革中持续前行的意志。

城市气质，契合重庆山城拼搏不息的集体性格。

情感联结
用户共情，通过共同文化符号建立深度品牌认同。

记忆唤醒，激活人们对‘长安’这一名称的情感联想。

价值传递，将品牌行动转化为可感知的精神旅程。

文化回归
从长安到長安，象征地理往返更是文化寻根之旅。

再出发，赋予传统意象新时代的品牌使命与意义。

品牌史诗
旅程叙事，构建具有时间纵深与空间广度的品牌故事。

使命升华，使商业行为承载文化传播的深远意义。



精神同频

长安启源‘进取突破’品牌基因与重庆铜梁龙
‘永不言弃’的赛场精神深度契合，形成情感

共鸣基础。

文化共塑

锚定巴渝‘坚韧进取、敢闯敢拼’的城市根脉，
实现品牌与球队精神共鸣。

IP符号共创

打通品牌、球队、城市三方身份边界，打造
‘一城一车一球队’文化图腾，深度融合工业

匠心与体育精神。

价值共升

构建品牌与城市IP共生体系，推动文化传承与
品牌升维协同发展。

共筑城市精神IP：以‘巴渝坚韧’为内核，打造可持续共生的文化图腾



文化场景浸润：覆盖赛事全链路，将品牌植入用户核心情感时刻

品牌情感营销

关键节点触达

主客场贯穿，全程陪伴球迷赛事旅程。

接机仪式营造归属感，增强粉丝参与热情。

冲超盛典引爆情绪高潮，深化品牌共情记忆。

文化符号强化

布设巴渝图腾战旗，凸显地域文化认同。

展示非遗横幅，传承本土艺术精髓。

‘龙启渝州’广告，提升场边视觉识别度。

移动传播创新

双07车队巡游，打造动态品牌曝光路径。

A06接机车队联动，传递品牌温度与力量。

情感场景营造

百人助威团齐声呐喊，凝聚集体荣誉感。

球员互动环节设计，拉近品牌与球迷距离。

视觉识别升级

统一视觉元素应用，增强品牌辨识度。

融合传统与现代设计，传递文化自信形象。

文化名片塑造

将车辆变为流动文化载体，延伸品牌内涵。

以车为媒传播巴渝精神，实现品牌人格化表达。



文化赋能宠粉：非遗蹴鞠、渝陕美食等互动唤醒集体文化记忆

设置互动区

通过非遗蹴鞠互动区融合
传统技艺与现代足球文化，

激发球迷参与感，唤醒本
土文化认同。

融合巴渝技艺

将巴渝传统元素融入体验
设计，增强文化独特性，

促进情感共鸣。

味觉连地域

结合渝陕美食品鉴，以味
觉记忆强化地域情感链接，

加深文化印象。

文化互鉴行

实现‘从长安到長安’的
文化对话，推动区域间文

化理解与交融。

以车为媒介

利用汽车场景连接用户，拓展品牌空间体验，增强互动质
感。

沉浸式宠粉

打造全方位感官体验，提升品牌好感度，强化用户精神归
属。



传播平台矩阵：官媒背书+达人种草+社交破圈，实现声量裂变

官媒背书

联动60家权威媒体，强化
品牌文化传播的公信力与
社会价值认同。

垂直覆盖

30家汽车体育媒体精准触
达核心受众，深化专业圈
层影响力。

达人种草

20位小红书达人+8位百万
粉博主输出沉浸式内容，
激发用户共鸣。

社交引爆

抖音微博双平台话题运营，
推动#巴渝文化远征记#破
圈传播。



线下三大主题活动落地：非遗展、车队护航、冲超盛典嘉年华全景呈现

01

非遗蹴鞠互动展

融合巴渝非遗蹴鞠与现代足球，
打造沉浸式文化体验，唤醒球迷
对本土文化的认同与共鸣。

02

双07文化护航

以双07车队接驳远征球迷，护送
球队出征，将品牌车辆转化为巴
渝精神的移动传播载体。

03

百米车阵亮相

冲超盛典打造长安启源A06百米
文化车阵，形成视觉震撼，强化
‘一城一车一球队’IP符号。

04

城市IP嘉年华

设置签名互动、火锅品鉴等环节，
融合体育激情与城市烟火气，构
建情感共振的线下聚合场。



传播内容分层输出：官媒深度解读、社交话题引爆、达人沉浸种草

官媒定调

联合60家官媒聚焦文化担当，权
威解读IP共生价值，奠定品牌文

化传播基调。

社交引爆

双话题登陆抖音热榜，以情感化
内容激发用户自发传播，实现跨

地域破圈共鸣。

达人种草

联动百万粉博主与小红书达人，
输出沉浸式体验内容，精准触达

泛体育与文化圈层。

内容裂变

分层定制内容矩阵，推动从看到
评再到分享的传播闭环，放大文

化声量效应。



双话题登顶热榜：抖音西安Top1、重庆Top8，引发跨域文化共鸣

话题强势登顶

双话题#重庆球迷千里赴陕为铜梁龙助
威##巴渝文化远征记#登陆抖音西安热
榜Top1、重庆热榜Top8，形成跨地域
传播势能。

情感共鸣破圈

以“从长安到長安”情感主线激发两地
文化共振，将赛事助威升维为城市精神
对话，引发用户自发讨论与情感转发。

热榜效应放大

热榜曝光带动全平台内容裂变，使巴渝
文化输出获得主流关注，成为区域文化
营销出圈标杆案例。



总播放量超2000万次，互动超22万次，达成现象级传播效应

媒体联动

联合60余家官媒、30家垂直媒体，构建多层
次传播矩阵，扩大信息覆盖面。

博主助力

携手8位百万粉丝博主，增强内容传播力，推
动社交平台裂变式扩散。

话题引爆

推动话题登上抖音西安热榜第一、重庆热榜
第八，实现高热度曝光。

情感共鸣

通过球迷跨地域助威，激发区域间情感连接，
强化品牌人文温度。

数据表现

全平台播放量超2000万次，互动超22万次，
验证传播内容的广泛吸引力。

品牌破圈

推动品牌声量从赛事延伸至文化层面，实现
全域传播与泛圈层触达。


