
维他奶2025秋季校园开学季营销

⚫ 品牌名称：维他奶

⚫ 所属行业：食品饮料

⚫ 执行时间：2025.04.01-05.31

⚫ 参选类别：场景营销类



项目资料

案例视频

https://j7y2rftk61.feishu.cn/wiki/JJmvwIBGQiWDUpkJDAAc9lrknFw

直接点击链接观看视频，或复制链接到新浏览器页面查看

https://j7y2rftk61.feishu.cn/wiki/JJmvwIBGQiWDUpkJDAAc9lrknFw


营销背景

品牌营销背景

➢ 维他奶作为拥有80多年历史的植物蛋白饮品品牌，在中国市场享有较高知名度。近年来，

品牌通过“健康、自然、可持续”的品牌理念，成功吸引了注重健康生活方式的消费者。

在校园市场方面，维他奶已有一定基础，但面临新生代消费群体偏好变化、竞争加剧等

挑战。

➢ 当代大学生在零食饮料层面的支出占比高，且呈现出增长的趋势，调查显示每月花费

400-600元的人群占20.9%、话费600-800的人群高达23.4%

行业发展背景

➢ 【豆奶产品线】是亚洲市场 No.1 豆奶品牌，有 85 年专注植物营养的积淀，以 “植物

营养专家” 身份， 凭借 “有营养的”“值得信赖的”“令人愉悦的” 形象，获消费者

高度认可，为品类增长担当核心驱动。

➢ 【即饮茶产品线】是香港市场份额达 35% 的 No.1 即饮茶品牌，作为品类创新引领者，

靠独创即饮柠檬茶 + 气泡 茶拓展品类，在 Z 世代中树立起 “最受年轻人喜好头部品牌”

形象，借中国内地市场影响力助力品类增长。

经营挑战

➢ 植物蛋白饮料市场快速增长：随着健康意识提升，植物基饮品市场年增长率超过15%，

校园成为重要增量市场。

➢ 校园饮品消费特征变化：学生群体更注重产品口感创新和颜值包装；社交属性强化，饮

品成为社交货币和情绪载体；健康与功能需求并存，既要好喝又要有益。

➢ 竞争白热化：传统乳企、新锐植物奶品牌、网红茶饮均布局校园市场，竞争维度多元化。



营销目标

预期目标

➢ 聚焦秋季开学季校园营销的黄金期，助力维他品牌在广州、武汉、 长沙、上海等城市落地具有新颖独

特或有竞争力的营销项目，多维度精准触达 学生群体，夯实维他奶在校园场景布局，推动生意发展。

整体目标

➢ 针对校园学⽣群体爱打卡爱分享特性，围绕“情绪共鸣内容+强互 动场景+裂变钩子”，通过线上媒体

传播、餐饮活动合作、平台资源合作、校 园售点合作及校园赞助合作去打造现象级校园营销事件热点，

快速建⽴与校园 年轻消费群体间的品牌认知与好感度，从而提升区域曝光量和校园店拉新。



策略与创意

策略及创意亮点

➢ 本次维他校园投放项目覆盖北京、上海、广州、佛山、南京、武汉六大城市，涵盖三大片区共39所高校，实现总

辐射量149.28万人次。项目显著提升了维他品牌在985、211等重点高校中的知名度，并带动校内购物场所销量

提升33%。



执行过程 /媒体表现

营销理念：

➢ 低成本高校曝光，提升品牌渗透率，精准触达年轻消费群体，通过校园

的特殊性实现品牌声量提升，在年轻群体中建立长期品牌认知，通过在

校园饭堂、宿舍楼投放框架广告，利用高频场景重复性强化品牌记忆

点。

创业落地：

➢ 线上投放与高校结合的营销方式，借场景体验、互动玩法、全方位覆盖

核心消费场景，精准触达目标受众贴近年轻群体传递品牌概念与产品特

色，实现品牌年轻化营销。

媒介平台：

➢ 校园饭堂桌贴广告、校园饭堂框架广告、校园宿舍楼框架广告
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营销效果与市场反馈


