
墨迹天气×同仁堂 · “风雨有时，守护如常”
气象场景营销项目

l 品牌名称：同仁堂

l 所属行业：大健康/医药行业

l 执行时间：2026.01.11-01.24

l 参选类别：场景营销类



冬季降温是“感冒药需求”的真实开关
营 销 背 景

但行业投放普遍停留在“泛人群覆盖”，难在需求高点建立强关联与即时转化

» 1月全国普遍降温、寒潮频发，用户“怕冷、怕感冒”的风险感知被放大

» OTC感冒发热赛道同质化严重：传统投放难证明“为什么此刻需要你”

» 用户决策链断裂：看到广告 ≠ 立即理解场景与解决方案，转化路径长

机会洞察 当官方预警出现时，用户的风险感知最强、行动意愿最高。



把“天气预警”做成营销触发器
营 销 背 景

场景营销的关键：用确定的环境信号触发确定的需求，并在需求最强时给出最短路径

与感冒强链接的低温预警场景：

寒潮 / 降温 持续低温

大风 / 大雾道路结冰

重度污染雪灾

风险感知
独家天气预警标签

品牌建议
同仁堂守护提醒

患教信任
专属科普阵地

即时转化
一键跳转购药

触发条件：官方预警信号发布 →  "预警定向标签"自动命中 → 站内广告即时曝光

墨迹天气×同仁堂气象场景营销闭环



用「场景」驱动三大目标达成
营 销 目 标

在易感场景下，建立“板蓝根/感冒清热颗粒=低温感冒解决方案”的第一联想，并导向即时购
买

心智占领
把“低温预警/寒潮”与同仁堂
板蓝根/感冒清热颗粒强绑定，
形成场景联想

1 患教科普
搭建患教科普阵地，强化“专
业、可信、守护”品牌角色

2

场景转化
打通站内资源与电商链路，一
键跳转京东健康购药页
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用预警锁场景
用原生做联想
用内容促转化
以官方预警触发为开关，把「天
气数据+天气预警」变成可购买、
可触发、可归因的营销能力

营 销 策 略
把“预警”从信息服务升级为品牌的“守护动作”

——驱动同仁堂从药品供应商转变为健康预警守护者

预警定向标签：官方预
警信号触发，锁定低温
易感冒人群

锁定对的场
01.

沉浸式天气背景+原生
广告矩阵：把“冷”具
象化为品牌场景

建立强联想
02.

患教科普阵地+一键跳
转京东健康：缩短决策
链路

完成短路径转化
03.

独家产品能力 原生沉浸资源 内容+电商闭环



01用「场景」让投放跟着天气走
无需人为频繁调控：预警出现即触达，预警叠加即加深心智

独家场景开关
官方预警触发投放

» 接入国家气象预警信号：
寒潮/降温/大风/大雪/道
路结冰等

» 低温易感冒人群在同一时
刻被同一理由触达

» 减少无效曝光，把预算压
在风险高点

定向城市：北京、河南、河北、山东、辽宁

定向场景：14个低温类天气预警标签
曝光完成率100%，点击完成率214% 曝光完成率110%，点击完成率233%



沉浸式原生表达
天气背景×原生资源矩阵

» 首页天气背景定制：在“查天气”
主场景里完成强关联

» 开屏 + 15日预报Banner：高频
触达与补充覆盖

» 把“冷”具象化，让板蓝根/感冒
清热颗粒成为场景解决方案第一
顺位

完整路径录屏

天气背景

首页 天气背景



把"风险"解释清楚, 把"解决方案"给到位
以趣味科普承接预警触达，强化信任，再把购买入口放在"最顺手"的位置

患教到购药闭环
科普阵地×一键跳转京东健康

» 一站式趣味科普：中医防感
知识与产品差异点清晰传达

» 广告位与落地页均可一键跳
转商品页

» "查天气→读科普→认品牌→
立即购" 路径最短化

03



内容模块设计：

» 场景引入

把“持续低温/寒潮”与易感冒风险建立因果关系

» 患教科普

用中医防感知识解释“为什么会中招、怎么防”

» 方案推荐

板蓝根/感冒清热的适用人群/症状要点清晰呈现

» 购买闭环

广告位&落地页一键跳转京东健康同仁堂购药页



扩展场景覆盖面
平台公告+社交传播

官微 公众号 墨迹公告

站内场景触达为主轴，平台公域资
源补充背书与传播广度

阅读量

20,500
转发2,221 | 评论425 | 点赞715

阅读量

12,627
官方内容补充“守护”叙事

阅读量

5,790,177
点击/互动 219,349



• 环球网

• 新华报业网

• 中国网

• TOM新闻网

• 艾瑞网

• 健康一线(新闻源)

• 网易新闻

• 亿欧网

• TOM健康号

PR宣传稿



营 销 效 果

结果超预期：曝光达成124%，点击达成341%
用场景提高有效触达与转化意愿；资源矩阵各司其职：

开屏强导流、Banner补覆盖、天气背景强心智。

38,000,000+
购买曝光资源完成率 124%

660,000+
预估点击量完成率 341%

120万
赠送曝光 5,700,000+

总曝光 总点击 赠送价值



1 2

• 把同仁堂塑造成“健康预警守护者”，强
化情感温度与现代感；

• 在需求起点设置品牌“闸口”：风险出现
→品牌先到；

• 借助高频查天气行为，实现稳定、重复曝
光，深度渗透心智。

TO 品牌：

从“药”到“守护”
• 以“官方预警”为触发器：天然合规、强

确定性、强时效；

• 预警定向 + 沉浸式背景：让天气与产品形
成唯一性联想；

• “患教+电商”闭环：在内容中完成解释，
在入口处完成购买。

TO 行业：

把场景做成可被购买的能力

可复制的“预警场景营销范式”
项目价值& 标杆意义

把气象数据能力产品化：以预警为开关、以内容为转化器、以电商为闭环。


