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营销背景

2024年，上汽通用五菱首次推出 “我们向上，中国向前”致敬奋斗者大会，联合央视新闻直播，
邀请多领域奋斗者代表分享经历，并发布宏光指数、启动助力计划，推动品牌由“创富工具”向
“奋斗情感符号”升级，获得较高社会关注与传播声量，为品牌“奋斗同行者”的定位奠定基础。

进入2025年，社会层面对“奋斗”的关注度持续提升，但相关表达逐渐同质化，情绪化叙事难以
形成持续品牌资产。在此背景下，五菱需要在首届成果基础上，推动“奋斗者IP”从单次致敬活
动升级为具有持续表达能力的品牌机制。

同时，大会需在同一场景中完成品牌精神表达、新能源技术体系发布及产品矩阵亮相，多重内容
叠加，对整体结构设计与传播组织提出更高要求。

如何避免奋斗叙事流于口号，真正建立情感认同

如何在首届成功基础上实现影响力升级

如何在精神表达、新品发布与品牌战略升级之间实现传播聚焦



营销目标

持续强化上汽通用五菱“奋斗者品牌”标签，
推动品牌精神 IP深化。目标 一

扩大大会传播声量与社会讨论度，
实现阶段性传播突破。目标 二

在大会场景中完成新能源技术体系及产品矩阵发布，
实现品牌精神与产品升级的协同表达。目标 三



策略与创意

看见奋斗现场

从“激励奋斗”到“理解并支持奋斗”

以“理解并支持奋斗” 为核心表达方向，对大会结构进行系统升级。

在内容策略上，构建“场景+数据+人物+行动”四层表达结构：

在创意呈现上，融合AR舞台表达方式，增强现场与直播的沉浸感与科技感。

读懂奋斗数据 支持奋斗未来

通过沉浸式展区呈现“智

慧物流”“数智兴农”等

创富场景，还原新时代奋

斗生态

发布基于2000万真实用户

数据构建的“宏光指数”，

以数据方式呈现基层奋斗

者经营信心与市场活力

专项基金、技术体系与新

能源产品矩阵同步推出

还原奋斗选择

邀请来自科技创新、文化

领域及基层经营领域的代

表人物分享奋斗历程，形

成多元样本表达



执行过程 /媒体表现

构建一场完整的新时代奋斗者事件

第二届致敬奋斗者大会以七个“一”的结构化设计，在一次事件中完成完整表达：

以「一场央视直播」确立公共高度，

以「一轮奋斗图景」展示还原真实场景，

以「一批奋斗者样本」与「一个宏光指数」深化对奋斗的理解，

通过「一系列助力举措」、「一次新车首发」与「一轮组合传播」，将价值主张转化为可持续的现实支持。



执行过程 /媒体表现

确立公共议题高度，让奋斗成为被看见的时代命题

通过央视新闻全程打造并直播，确立大会的公共属性与社会讨论基础

借助沉浸式舞台与展陈表达，将“奋斗”从口号转化为可感知的现实图景

让品牌表达进入公共叙事语境，而非自说自话

权威场景共建，提升公共议题高度 一场央视直播

联合央视新闻全程打造，并进行现场直播。

深度融合AR舞台技术，打造沉浸式视觉体验。

真实场景呈现，替代抽象口号  一轮奋斗图景展示

外场搭建 智慧物流、焕新空间、数智兴农、创富新生

态 4大沉浸式展览板块，专业讲解、车型展示、场景

模拟、数据可视化，生动呈现新时代奋斗者创富图景。



执行过程 /媒体表现

多元人物表达，重塑奋斗者形象  一批奋斗者故事 

智元机器人合伙人王闯、演员祖峰及五菱红标车主代表

等不同行业、不同背景的新时代奋斗者，分享各自奋斗

经历，打破单一成功模板，呈现更立体多元的奋斗面貌。

从歌颂奋斗，到理解奋斗

通过“宏光指数”，以数据化方式呈现基层奋斗者的整体状态

通过多领域奋斗者样本，呈现不同路径、不同阶段的真实奋斗图景

数据给出整体判断，人物让理解具体发生

数据化表达，建立理解基础  一个经济指数

发布中国首个展现基层奋斗者状况

的经济指数——宏光指数。该指数

基于五菱红标累计超2000万真实用

户数据，从三大维度构建评估体系，

以数据方式呈现基层奋斗者的韧性

与中小微经济复苏趋势，为奋斗提

供可被讨论和理解的结构性表达。



执行过程 /媒体表现

让态度落地，把价值变成支持

通过公益投入与专项计划，将品牌价值转化为长期、可持续的现实支持

通过产品体系与新车首发，回应奋斗者真实经营场景需求

通过协同传播，推动大会影响力从事件现场走向持续扩散

行动型支持，避免一次性感动  

一系列助力举措

向上汽通用五菱博爱基金注资设立

“奋斗者专项计划”形成持续支持机

制；发布五菱红标“天灵神”技术体

系及全面新能源化的产品矩阵，为奋

斗者提供更具现实价值的创富工具。

产品首发，完成价值落地  

一次新车首发

五菱荣光EV震撼首发，五菱红标神

车家族集体亮相，宣布将为新时代奋

斗者带来多款量身定制的“创富神

车”，惠及千行万业。

多点联动，形成持续声量  

一轮组合传播

联动超330家媒体，通过官方、媒体、

经销商及新媒体矩阵，在微信、微博、

抖音、今日头条等多平台同步传播，

实现多触点联动，持续放大影响力。



营销效果与市场反馈

现象级传播放大公共议题影响力

第二届致敬奋斗者大会通过央视直播与全平台协同传播，实现了现象级传播效果：

• 活动期间，全渠道累计曝光量近 1.4 亿

• 央视新闻直播观看 突破 1528 万   人次，全平台直播观看 超       5200 万人次

• 社交平台话题 #我们向上 中国向前#、#致敬奋斗者大会# 总阅读量超 1.2 亿

• 系列报道全网曝光量 超 1.3 万

本次大会不仅实现了传播声量突破，放大了大会影响力，

更推动“新时代奋斗者”议题进入更广泛的社会讨论空间，

验证了品牌叙事升级的有效性。
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