
上汽通用五菱奋斗成长手册

⚫ 品牌名称：上汽通用五菱

⚫ 所属行业：汽车行业

⚫ 执行时间：2025.03.22-2026.02

⚫ 参选类别：视频内容营销类



项目资料

脐带妈妈用户故事上集 "脐带”因爱系上，也为爱松开。因为松开，才能看见前路的光。五菱之光EV，
陪伴“脐带”妈妈一路向前！#奋斗成长手册 #五菱红标 #人民的创富神车 #人民五菱与你同行 - 抖音

脐带妈妈用户故事视频 下集 从摆摊到种菜，从城市到自然，一台五菱之光EV，见证“脐带”妈妈与
“星宝”瀚瀚，一路成长，一路向上。#奋斗成长手册 #五菱红标 #人民的创富神车 #人民五菱与你同
行 - 抖音

案例视频

直接点击链接观看视频，或复制链接到新浏览器页面查看
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营销背景

在中国广大的中小微经济场景中，商用车不仅是生产工具，更深度参与了无数普通人的
创富决策与经营过程。但长期以来，商用车传播往往停留在功能参数与单一使用场景中，
用户的真实经营行为与品牌之间缺乏系统性表达。

《奋斗成长手册》由上汽通用五菱红标品牌发起，尝试以年度系列人物纪实短视频的形
式，持续记录真实车主在不同行业中的创富实践，通过稳定、长期的内容输出，构建围
绕“奋斗者”的品牌叙事体系，推动五菱红标从“生产工具认知”向“创富伙伴认知”
的升级。

项目全年累计拍摄并发布 35 期真实车主故事，覆盖多种基层创富场景，以连续性内容
而非单点传播，探索商用车品牌在内容营销中的长期表达路径。



营销背景

奋斗精神
如何被具体呈现

“奋斗”作为高度抽象的价
值概念，若停留在口号层面，
难以沉淀为可识别的品牌资
产。项目需要通过真实人物
与真实经营行为，让奋斗从
情绪表达转化为具体、可感
知的创富实践。

核心挑战

情感表达
如何与产品价值形成闭环 

如何避免产品在内容中被生
硬植入，而是自然成为创富
过程中的关键工具，使观众
在产生情感共鸣的同时，能
够理解产品在实际经营中的
价值作用。

商用车单一功能认知 
如何突破

五菱红标长期被简化为“拉
货能手”， 项目需要呈现商
用车在多元行业与新型创富
形态中的角色，拓展其在用
户心中的应用边界，促进终
端销售转化。



营销目标

品牌价值升级

通过持续、真实的车主创富记录，

强化“五菱红标=奋斗者伙伴”的品牌联想，

逐步构建“奋斗者品牌”的长期认知。

产品价值破圈

超越参数与性能宣讲，

通过真实使用场景，

展现车辆在不同创富场景中的实际价值，

实现商用车产品力的跨行业理解。 



策略与创意

以“创富行为”
替代情绪化叙事

项目并未追求戏剧化冲突或情感渲染，
而是将内容重心放在车主的经营选择、
业务变化与实际决策中，把“奋斗”
还原为具体的创富行为。 

1 打造可持续的
内容型长效IP 

摒弃零散的车主故事创作方式，将内
容统一纳入《奋斗成长手册》这一年
度IP中，以“创富”为主线，通过持
续产出，形成稳定的品牌内容资产，
而非一次性的营销内容。

2

精准筛选
“可被代入”的人物样本 

围绕五菱红标车型核心用户群，锁定
传统货运、餐饮供应链、新零售、直
播经济、文旅、宠物经济等多个创富
领域，筛选具有代表性的普通经营者，
确保故事主角是目标用户身边“看得
见、学得来”的创富样本。

3 将车主故事
转化为“创富案例” 

内容不止记录生活，而是围绕而是围
绕“如何开始、如何用车、如何改变
生意”展开。车辆在故事中被呈现为
具体解决方案，使每一期内容都成为
可被参考的创富案例。 
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执行过程 /媒体表现

内容结构

所有视频统一采用“一人、一车、一业、一梦”的叙事框架，并结合“创富故事+创富问答”形式，清晰展现车主
如何借助五菱红标产品，在特定行业场景中解决经营问题。

内容规模

全年制作并发布35期内容，拍摄足迹覆盖全国20多个省、市、自治区，涉及餐饮、物流运输、新零售、直播电商、
文旅民宿、宠物服务、地摊经济、改装文化、助农公益、家庭服务等多个领域，勾勒出一幅多样化的基层创富图景。

传播链路

项目构建“总部统筹 - 区域
联动 - 终端落地”的三级传
播体系，以官方“双微一抖”
为核心阵地，同时联动经销
商、社群与媒体进行分层扩
散，实现内容的持续曝光与
复用。



执行过程 /媒体表现

将车主内容升级为品牌长期IP

项目突破传统“征集-拍摄-发布”的车主

营销模式，通过统一规划与持续输出，将

单个故事沉淀为可累积、可迭代的品牌内

容资产，形成五菱稳定的创富叙事主场。

以创富实践替代参数传播

通过真实经营场景，产品的大空间、强承

载、可靠性等优势被转化为具体的创富成

果，使产品价值从参数表走向真实收入与

生意增长。

内容直接赋能销售终端

项目内容被体系化应用于经销商展厅展示、

销售话术与线上获客场景，成为直观回答

“这辆车能帮我做什么”的销售工具，实

现内容对终端转化的实际支持。

模式与理念创新



营销效果与市场反馈

传播效果 

《奋斗成长手册》累计发布35期内容，全网总播放量超2000万次，总曝

光量突破1.2亿次，形成持续性内容声量。

销售赋能效果

项目内容直接支持终端获客，2025年线上成交占比达25%，带动终端展

厅客流增长30%，相关车系咨询量同比增长35%


