
凯迪仕双十一营销——破解智能锁品牌认知瓶颈

l 品牌名称：凯迪仕Kaadas

l 所属行业：家居类

l 执行时间：2025.07.26-11.30

l 参选类别：明星/达人营销类



案例视频

https://www.bilibili.com/video/BV1xQWizoE6k

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

https://www.bilibili.com/video/BV1xQWizoE6k


合作背景
A.前期投放基础：2025 年上半年，凯迪仕在 B 站试水目标投
放已初见成效，识别到该渠道的潜力。
B.品牌核心诉求：希望扩大声量、深耕目标人群，探索生意转
化的新可能。
C.现存核心问题：品牌自身高传播内容生产缺位，用户认知较弱

“必达策略洞察”结合“X火计划”与“花飞+”
全链路闭环交易产出新人群增量。始终相信好内容
能够带来“心引力”。

人群

货品

内容流量

新人群

核心策略

策略布局+执行监控

通过 MA/TE 分层扩展相
似人群，从品牌机会人群
中筛选 “高相似度、低渗
透率” 的高价值核心人群。

亮点成果

B站站内GMV增长200%+
拉动凯迪仕传奇大师K70系列
全域生意增长100%+

人群拉新1900万+

资产量级提升23倍

位居智能门锁品牌类目TOP1

第344期每周必看

全站排行榜最高第1名

B站超3400万播放

【小狮日记】

创意剧情
故事化叙事+极端场景试验

科技测评
测评选购深度种草，解决痛点

圈人群

匹人选

人群包推送花火，从自定义人群包筛选

建内容

最大化破圈拉新蓄水人群 加深心智和决策引导

花飞提效

爆款稿件



凯迪仕2025年H1在B站做转化目标试水投放初见成效，定位B站有机会作为“生意新增长”潜力赛道；

意向继续扩大品牌声量，深耕潜力人群，探索生意转化的新可能性；但品牌自身高传播内容生产缺位，用户认知较弱；

数据说明： 哔哩必达竞争格局报告                                                                                    

高TGI 低资产

品牌人群资产中目标用户（25-30
岁）TGI占比较高但资产占比少。
需要拓展品牌认知边界，快速触达
年轻用户心智。

数据说明： 哔哩必达舆情口碑                                                                                     

知名度低 信任受挫

负向舆情集中于竞品对比视频下的
评论，造成用户对品牌的信任感降
低。

数据说明： 哔哩必达竞争格局报告                                                                                    

部分垂直的拆解类UP主对凯迪仕
具体型号进行硬件分析。指出结构
或配置短板，影响了高决策用户判
断。

拆解遭质疑 需科普设计



高传播内容缺位
认知缺位
负面舆情集中
……

细分痛点场景切入

深度种草影响消费决策

需求把握
由必达人群资产沉淀逻辑

人群攻守

看品类趋势排比营销节奏

行业洞察

策略布局
核心人群

机会人群

潜力人群

抢

找

守

内容破圈

从人群-兴趣-痛点-场景

打造定制创意、深度评测内容



必达策略 + 花飞 + X火计划            
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投前诊断，锚定目标

人群画像，精准出击

拆解核心卖点，对应匹配

不同人群x场景x痛点

创意内容不挂链，引导客户

绑定京火任务监测外溢转化

做好蓄水 O→MA

大促收割MA→TES

运用爆文分析功能

做好投中调优监控

“对的内容”推向“对的人群”

复盘更新人群画像

铺垫次轮投放



XX

从DMP公共人群中下探，【智能门锁兴

趣人群】高TGI用户为25岁-30岁男性，用

户从一线城市以下至四线城市，分别占比

超10%。

双十一大促前期从哔哩指数中可以洞悉，相关

用户对于【智能门锁】的自发搜索意愿强，由

此破圈内容可前置安排作蓄水。同时在必

达行业洞察中，下拉排序智能家居相关二级分

类，【智能门锁】作为关键词在搜索次数中，

遥遥领先于其他品类。

在智能门锁品类复合分析中，结合产品卖点，重点择取与品牌强契合+

用户高关注的需求TOP5。



仿生人性设计

轻音全自动锁体

7维哨兵猫眼安全系统

AI3D视觉人脸识别

K70SE

25岁+
以上

有宠家庭
养老家庭

独居青年
房东

新房装修

上班族 育儿家庭

用户锚定卖点提炼

梳理产品核心
解读目标用户画像

目标角色侧写
多维代入，探索潜在对象



数据说明： 哔哩必达品牌资产+机会人群25.8.31                                                                   

兴趣维度

消费属性

搜索偏好

行为/场景

找最接近品牌资产的人群

MA人群 核心人群

TE人群 高潜力人群

按MA/TE分层做相似人群扩展

从品牌机会人群中筛选高相似度，低渗透率的高价值
核心人群。

装修一党

智能门锁兴趣人群

家居家装核心人群

家电钻研派

25岁以上人群

四线城市以上人群

双十一大促人群

行业高转化人群

DMP

卖点相关搜索人群



打包高相似、低渗透人群筛选破圈UP主做蓄水 筛选更贴合品牌MATE资产的优质UP主做种草收割

高TGI兴趣分区选UP主分区 高TGI兴趣关键词选内容类型
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人群包推送花火，从自定义人群包筛选
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极端环境测试+个人冒险故事双线叙事
痛点场景化→功能拆解→情感升华
@小狮日记

同品牌不同产品横测凸显主推优势
深度种草提供痛点解决方案
@春光研究院、@真言科技、@Colin咔咔

场景切入痛点洞察 UP主矩阵

缺乏美感 耗电快 开锁速度慢 噪音大

猫眼屏幕小 看护难 独居缺乏安全感

监控查找费时 人脸识别不兼容

独居防护

新房装修

家庭看顾

静音安全

代入场景切身体验

分享真实使用体感

总结核心卖点

内容搭建

生活创意

科技测评

种草收割

高传播蓄水

数据说明： 哔哩必达行业洞察25.7-25.8                                                                                   

搜索词云                                                                                

内容词云                                                                                



创意剧情
故事化叙事+极端场景试验

科技测评
智能门锁测评选购

@小狮日记

@春光研究院、@真言科技、@Colin咔咔

蓄水圈层

内容强曝光，拓宽品牌心智认知

收割圈层

覆盖目标用户需求，串联品牌应用场景
直击用户痛点，带动种草转化

小狮日记

量爆区

量爆质爆

真言科技

待优化区

质爆区

Colin咔咔

春光研究院

核心人群

机会人群

潜力人群量爆文

质爆文

双爆文

投放搜索、Story 类展位
“质爆”稿件更具专业性
核心人群主动触达意愿强

兼顾泛人群辐射

双爆文推送给「高潜人
群」，影响用户心智

大预算低出价

通过「量爆文」的高声量
辐射泛人群

大小卡

框下展示位

双十一大促人群

行业高转化人群

25+四线城市以上人群

卖点相关搜索人群
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 极端场景测试+故事化叙事的测评种草模式

智能
快速省电安全
轻音全自动

 两路并进，多维叙事：
1.娱乐化叙事消解广告属性
2.情感锚点与产品价值绑定

 京火计划数据回传 监测内容链路产出

凯迪仕新品「K70SE智能门锁」发布，
面向中高消费力，追求品质住宅生活的
家居人群开启新品种草，希望传递产品
极致安全守护的理念与极致耐用品质
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<
 

背
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通过地理跨度与气候反差构建视觉冲击力，同时以第一视角的沉浸式体验
增强可信度，使产品性能验证从技术报告升级为具有传播性的故事内容。

@小狮日记

知名UP主 
粉丝：100W+
生活创意UP主

引发UGC暴风产出

数万位用户

评论区点赞品牌互动！

• 采用"问题具象化→技术解决方案"的黄金话术结构。 
• 将产品验证嵌入个人冒险经历，通过"登山者"与"测试
者"双重身份叠加，降低广告抵触感。

• 通过功能场景化解释提升用户理解度。 

品牌心智深入人心

11100%+
品牌内容指数增长

高
互动较行业BM

850万+
播放人数

100万+
总互动量



人群拉新
1900万+

投前
行业中等水平

投后
行业领先水平
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资产量级提升
23.31倍
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行业品牌排名第8
跃升38名

位居智能门锁品牌类目
TOP1

舆情口碑至第7，提升30名

家居行业
人群渗透率排名

投前排名第46名

投后排名第8名

渗透率提升20%+
第344期每周必看
全站排行榜最高第1名
B站超3400万播放

全网视频内容播放将近2亿

整体内容热门率50%

CPM15元

CPE0.44元

投前：10.16，投放周期：10.17-11.18                                                                                   

B站站内GMV增长200%+
拉动凯迪仕传奇大师K70系列
全域生意增长100%+


