
打破次元边界，解锁虚拟人生的时尚OOTD

l 品牌名称：小红书×逆水寒手游

l 所属行业：游戏行业

l 执行时间：2025.02-2025.10

l 参选类别：种草营销类



营销背景——来自行业的机遇与挑战

2 0 2 5 年 对 「 逆 水 寒 手 游 」 来 说 充 满 了   和  

游 戏 厂 商 纷 纷 入 驻 小 红 书 ， 同 类 型 精 品 手 游 层 出 不 断 ， 激 烈 抢 占 逆 水 寒 核 心 人 群 心 智

【挑战】MMORPG同类精品游戏竞争激烈，且对用增要求高【机遇】游戏大盘25年内容增长迅猛，游戏垂类全面开花
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数据来源：小红书数据中台，2025年



营销背景——逆水寒在小红书的自身困境

兼具角色养成、休闲、社交、战斗竞技玩法

ü 手游主要营收依靠外观氪金

ü 端游主要营收依靠角色养成氪金

高质人群拉新难

困境一

不只是拉新 更要高质量拉新

Ø 老玩家付费心智成熟
Ø 但新玩家付费概率低
Ø 需要寻找高价值人群

投放效率提升难

困境二

不只浅层转化 更要深度转化

Ø 前/后端转化率低
Ø 成本偏高
Ø 用增量级提升困难

人群渗透增长难

困境三

不只游戏人群 更要非游人群

Ø 游戏人群渗透率不足
Ø 非游戏人群渗透难度大
Ø 品牌人群资产排名待提升



营销目标——“新”媒体的“新”难点

• 既要 获取 增长

• 又要 达成投放

• 还要 实现 沉淀

作为某音/某站“资深玩家”，小红书是一个新的用增机会点

如何在小红书找到适合逆水寒手游的特色差异化营销转化模式?



从 内 容 / 人 群 / 玩 家 心 理 / 付 费 潜 力 四 个 角 度 去 分 析 品 牌 小 红 书 推 广 现 状 ， 发 现 问 题 :

策略与创意——发现问题

以搞笑娱乐、硬核攻略类为主

发 现 问 题

趣味型内容

主播搞笑整活类内容

游戏高光切片混剪类内容

日常
促活
拉新
打法

硬核型内容

游戏玩法攻略类内容

游戏福利活动内容

问题一：内容同质化严重，没有充分利用小红书平台优势特点

问题二：来玩的人付费欲望低 or 玩一下，初步尝试后易流失

围绕新版本内容做定向营销

发 现 问 题

主打“新版本新时装营销”(刺激付费)

游戏官方PV类内容

新版本玩法攻略解读类内容

节点
拉收
变现
打法

问题：主力消费者始终是同一批逆水寒粉丝，

会买的一定会买，不买的也就不买了！

老玩家心理：
作为逆水寒忠实玩家，出新皮肤肯定要买！

新玩家心理：游戏好像蛮有趣，玩一下子！
行为一：发现不适合自己！走了！
行为二：还不错，继续玩

小概率
转化为游戏外观忠实玩家



策略与创意——寻找解法

先看「游戏本身」
逆水寒「游戏收入」构成 逆水寒「特色玩法」拆解

高度自由的

自定义角色外观玩法
包含：捏脸、染色、换装、拍照玩法等

再看「小红书站内环境」
逆水寒站内用户心智

用户兴趣主要集中于

游戏角色外观类内容
捏脸/染色/时装/穿搭/拍照/搭配等

逆水寒站内潜力笔记

高点击/转化笔记类型为

高审美类笔记
对比硬核类、趣味类，CTR/CVR有优势

小红书平台内容特点

游戏攻略类笔记特点：低CTR高CVR

游戏趣味类笔记特点：高CTR低CVR

游戏角色外观类笔记：

高CTR高CVR

小红书平台已积累

用户高审美心智
大家为了寻找“美”来到小红书

数据来源：公开数据平台&小红书数据中台，2024年H2

手游主要营收依靠

游戏角色外观氪金
端游主要营收依靠“角色养成”氪金



执行过程——STEP.01  找对人

BEFORE
基于主力玩法的

常规人群

关注武侠/国风体验

AFTER

关注时装/穿搭/拍照

基于一方人群与游戏玩法特点，深度洞察玩家关注点

通过搜索+内容洞察

逆水寒TOP10热搜词搜索

逆水寒玩家兴趣洞察内容

新时装 穿搭

拍照

捏脸

时尚穿搭 彩妆

小说

国漫影视

结合高度自由的

服饰 武器 坐骑

捏脸 妆容 美甲

染色 帽子 顶饰

发饰 面饰 …

外观内容热度高，但也让玩家“纠结”

我想成为什么样的人

这个造型会不会吸引别人注意

这套外观背后有什么故事

要不要改造型如何让造型更协调

我喜欢哪种艺术风格

如何用外观体现我的性格

古风MMO玩家 潮流时尚人群



执行过程——STEP.02  做拓展

核心人群 高潜人群高潜人群 泛人群泛人群

同类品外观人群

本品外观人群

女性向游戏
外观人群

MMO游戏
外观人群

模拟经营游戏
外观人群

审美在线类人群

明星偏好人群

小说类人群

影视类人群

二次元类人群

外观
人群



执行过程——STEP.03  说对话

结合不同人群洞察，制定SPUx人群x买点（内容）策略，做外观种草投放测试，找更优质的人群x内容方向

优质区，加大同类
型内容人群的投放

高性价比潜力区，
优化封面内容

点击高，但阅后即焚

低收益问题区，尝试
其他内容做投放

高CTR

高CVR

M M O 人 群 x 夏 日 海 边 穿 搭

二 次 元 人 群 x 国 漫 角 色 还 原

明 星 人 群 x 明 星 同 款 捏 脸

女 性 向 游 戏 人 群 x 唇 部 / 眼 妆 展 示

模 拟 经 营 类 人 群 x 连 衣 裙 服 饰

同 类 品 人 群 x 可 爱 萌 妹 外 观 穿 搭

影 视 人 群 x 古 装 造 型 二 创

小 说 人 群 x 红 楼 梦 人 物 二 创

穿 搭 类 人 群 x 夏 季 海 边 清 凉 穿 搭

人群反漏斗模型 内容偏好洞察 找到优质笔记

高潜
人群

同类品外观人群 可爱萌妹外观穿搭 人物画风混剪

MMO游戏外观人群 夏日海边穿搭 人物造型氛围感展示

模拟经营游戏外观人群 连衣裙服饰 人物造型氛围感展示

女性向游戏外观人群 面部唇妆、眼妆 妆造成品特写展示

核心
人群

小说类人群 经典小说人物还原 趣味二创还原

二次元类人群 国漫/真人cos 真人cos现实还原

影视类人群 热门影视人物还原 影视名场面还原演绎

时尚穿搭类人群 夏季海边清凉穿搭 人物造型氛围感展示

明星资讯偏好人群 明星同款妆造 人物捏脸造型展示



执行过程——STEP.04  再破圈

破圈高审美人群 (渗透率提升比例)

洞察可共创的趋势

通过洞察小红书平台趋势&逆水寒游戏趋势
锚定 “游戏外观” 实现人群破圈

平台趋势
夏日浪人穿搭

游戏趋势
海洋文化新流派

IP合作

主打游戏穿搭照进现实
引领小红书夏日穿搭潮流新风向，破圈更广泛机会人群

小红书首只古风薯队长

奢美人群

美力加成
人群

秀展人群

渗透率

渗透率

渗透率

人群资产增长
(远超行业均值) 

达成项目曝光 
(远超行业均值) 

活动主会场活动品牌专区

点赞特效话题NNS引流 图文模板

数据来源：小红书数据中台，2025年8月-2025年9月



媒体表现——经验沉淀

找对人STEP 1

从一方人群出发，结合游戏特色
找差异化特色切入点

定义核心人群

品牌一方人群 平台自定义人群

已下载人群

已付费玩家

游戏笔记高互动人群

游戏品牌词搜索人群

说对话STEP 3

进行 产品x买点x人群 赛马测试
找到优质人群内容方向，并放大规模

高CTR

高CVR

xxx人群 xxx内容

xxx人群 xxx内容

再破圈STEP 4

平台级大事件共创，打造新趋势
实现人群拓圈 

平台共创大事件

平台趋势

热门话题 热门搜索

热门笔记 热门人群

游戏趋势

人群洞察 内容偏好

搜索偏好 游戏活动

制定人群反漏斗模型
找到更多机会人群

核心人群

高潜人群

泛人群

做拓展STEP 2



营销效果——成果① 高价值人群增长

人群拆解 效果广告曝光占比 效果广告投放CVR 转化人群LTV

非AIPS增量人群 45% 1X 30日LTV与小红书均值持平

A人群
（Awareness 认知人群）

29% 2X

30日LTV较小红书均值超出60%I人群
（Interest 种草人群）

10% 4X

TI人群
（TrueInterest 深度种草人群）

16% 6X

种草人群（A/I/TI人群）的激活转化率
分别为非AIPS增量人群的2倍、4倍、6倍

种草人群（A/I/TI人群）的30日LTV
在效果广告环境下达成的30日LTV超大盘60%

数据来源：小红书数据中台，2024年9月-2025年8月



营销效果——成果② 前后端转化效率双提升

数据来源：小红书数据中台，2024年9月-2025年8月

激活CVR：提升8倍 广告投放7日ROI：提升20%



营销效果——成果③ 海量品牌人群资产沉淀

数据来源：小红书数据中台，2024年9月-2025年8月

反漏斗人群分层 人群拆解

逆水寒外观人群渗透率

投前 投后

行业人群 游戏大盘人群

「MMO游戏」外观人群 14% 32%

「女性向游戏」外观人群 14% 25%

「模拟经营类」外观人群 15% 34%

破圈人群 泛娱乐类人群

「小说类人群」 19% 26%

「二次元类人群」 6% 23%

「影视类人群」 6% 18%

「明星偏好人群」 6% 28%

「小红书特色时尚人群」 20% 43%

「角色扮演类游戏」品牌心智TOP2

AIPS人群规模
「角色扮演类游戏」类目TOP1

NPS远高于行业水平


