
神州租车春日赏花季场景化营销破局

l 品牌名称：神州租车

l 所属行业：出行服务

l 执行时间：2025.03.15-03.30

l 参选类别：场景营销类



营销背景
春季是全年首个出行小高峰，3-4月赏花热潮带动自驾需求集中释放。

然而，用户春日出行面临两大核心痛点

从“想出去”到“订好车”
之间存在断层

如何将用户模糊的“赏花意愿”转变为确定的“租车意愿”
是本次春季场景营销的核心挑战

“去哪玩、怎么去”？
缺乏权威系统的出行指南



营销目标
借春游赏花的大众场景需求，建立“租车×自驾×赏花”的场景关联，帮助业务触达

市场教育 抢占心智 业务触达

自驾赏花
更有趣

租车自驾
选神州

自驾赏花
场景触达



业务触达

OTA合作帮助品牌引流
文旅达人租车自驾赏花笔记引流

营销策略
权威文旅机构/OTA联动背书，达人切身体验种草引流

内容策略

自驾探寻小众花
自驾赏花不只是赏花（路书）

传播策略

权威文旅机构联动品牌背书
地方文旅资源下场支持



很多小众花的生长区域需要自驾才更方便观赏，且不同区域的路况需要适配不同车型。通过小众花海报的视觉
表达，建立“租车×自驾×赏花”的场景关联。

内容创意-小众花海报



内容创意-春日赏花途鉴（首屏）

以春游赏花为题材，设计6条围绕赏花的自驾游玩行程路书，让赏花不只是赏花。



内容创意-春日赏花途鉴（内文）

每条赏花途鉴均配备丰富的自驾赏花路线内容，让用户更有场景代入感。



01 场景唤醒
权威背书构建心智锚点
3月3日，联合《中国国家旅游杂志》及多
地文旅局发布《2025春日自驾途鉴》主题
路书，以权威内容唤醒用户春日出行欲望

执行过程

02 场景深化
热点借势驱动购买决策
3月20日春分，联合《马蜂窝》推出小众
赏花秘境，配合“特价租车38元起，抽免
租券”活动，将出行意愿转变为租车意愿

03 场景引爆
UGC扩散实现声量裂变
多位文旅达人发布租车自驾赏花内容，引
发UGC热潮，实现从品牌场景主张到用户
生活实践的深度渗透



联合《中国国家旅游杂志》，携多家地方文旅资源共同发起“神州春游季”活动，形成“权威机构发起+地方资源响应”

的双重背书，实现从“出行工具”到“在地体验伙伴”的场景角色升维

文旅机构矩阵助力场景背书



联合《马蜂窝》推出小众赏花秘境，饱和式覆盖自驾专区内容，通过OTA精准辐射春季场景出行人群，实现有效流量引导，

帮助业务触达

OTA合作帮助场景引流



邀请多位文旅垂直领域达人，发布真实租车自驾赏花内容，引发用户UGC热潮，实现从品牌场景主张到用户生活实践的深

度渗透

文旅达人带头引发场景UGC内容



社会情绪共鸣

场景生态构建

成功将季节性“赏花热潮”转化为品牌可沉淀的“场景资产”
以权威路书+小众秘境双内容体系完整覆盖用户春日出行决策路径
系统性确立神州租车在春日自驾场景的引领地位。

传播整体数据：全网曝光量约5亿

实现租车行业与权威旅游媒体机构的深度内容共创
联动10余家地方文旅机构形成传播矩阵，将租车服务深度融入区域文旅场景生态。

转化效果 神州租车×马蜂窝联合推广曝光量约500万，拉动清明租车预订业务触达，
实现场景营销的品效合一。

传播引发UGC热潮
微博平台自发涌现大量赏花攻略、自驾旅行笔记。

核心成果


