
神州租车×敦煌美术研究所马年CNY营销

l 品牌名称：神州租车

l 所属行业：出行服务

l 执行时间：2026.01.15-02.15

l 参选类别：IP营销类



春节作为年度大出行节点，自驾出行占比约80%，租车市场迎来阶段性用车高峰

核心挑战

信息来源：新华网《财经聚焦丨自驾出行占比八成左右 高速公路服务区迎来“春运大考”》
https://baijiahao.baidu.com/s?id=1856829670538900738&wfr=spider&for=pc

营销背景

竞品同质化竞争加剧
如何构建

差异化认知与品牌壁垒？

用户对租车的“备选方案”心智
如何升级为

“春节出行优选”？

春节出行决策周期长、变数大，如
何有效缩短

从种草到预订路径？

https://baijiahao.baidu.com/s?id=1856829670538900738&wfr=spider&for=pc


营销目标
建立品牌差异化，传递产品升级信息，助力业务触达

品牌
目标

业务
目标

传播
目标

通过传统中国年文化元素的结合
使品牌能够脱颖而出

将品牌传播与落地活动结合
使品牌传播产生有效业务触达

将“10万辆新车上新”和“六大品质服务”信息传递给用户



营销策略
结合传统大IP形象，通过网红真实声音，传播产品以及业务信息

品牌策略 传播路径 业务落地

与敦煌美术研究所联名
将马年IP融入品牌传播中

使用户印象深刻

通过社媒（微博/微信/小红书等）

网红达人的真实内容
将产品信息传递出去

将马年IP形象融入促销活动
形成从品牌到传播
再到业务的统一观感



借势丙午马年“天马”祥瑞意象，提炼“六马跃新程”马年IP符号映照六大品质服务，将敦煌千年“顺行”文化注入品牌沟通

品牌创意
IP文化赋能，东方美学与现代出行的价值共鸣



周边创意-微信红包封面

将敦煌马年IP与不同出行场景、不同车型结合，通过微信红包封面的发放传播品牌创意



周边创意-春节实物周边

将敦煌马年IP设计成春联、福字、红包及挂历等春节常用物品

周边活动通过营销活动发放到用户手中，传播品牌创意



活动创意-营销落地活动

在营销落地活动中，融入敦煌马年IP元素，将品牌传播与营销活动的视觉表达统一化，使用户形成统一观感



执行过程-1-2-3

01 联名海报首发
1月26日，神州租车官方微博首发IP联
名海报以“六马跃新程”视觉化呈现六
大品质服务

02 敦煌美术研究所矩阵联动
1月26日，敦煌美术研究所多平台自媒
体矩阵同步宣发，实现文化圈层与出行
圈层双向渗透

03 私域互动
1月27日车友会小程序上线“抽敦煌福
马 赢新春好礼”H5，以游戏化设计激
活用户参与



执行过程-4-5-6

04 IP联名红包上线
1月30日立春发布敦煌联名微信红包，
借势节日社交场景实现文化符号的圈层
扩散

05 社媒网红发声
1月底至2月初，邀请近百位社媒达人，
以真实租车体验为基础，传播品牌内容

06 私域线下六件套寄出
2月10日实物周边陆续寄出，让“开新
车、行顺路”美好寓意延伸线下，撬动
用户自发分享，实现品牌传播裂变



全网总曝光约

4亿+

小红书曝光量约

510万
爆文率

82%

累计触达UV约

41万
参与互动率

71%

大量网络及私域用户表达了

对本次CNY营销的良好印象

曝光数据

种草数据

私域数据

用户反馈


