
重塑除菌洗衣液品类营销逻辑
以植物除菌之力助跑友们广马无味暴汗PB

l 品牌名称：立白卫仕

l 所属行业：日化/个护类

l 执行时间：2025.11.01-12.30

l 参选类别：体育+数字营销类



案例视频

https://v.qq.com/txp/iframe/player.html?vid=e31901j8upz

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

https://v.qq.com/txp/iframe/player.html?vid=e31901j8upz


核心课题：
如何在不拼预
算、不拼专业
除菌背景的前
提下，找到差
异化切口？



核心营销目标
JTBD

除菌市场后来者，植物除菌去汗味心智占位

运动圈层破圈

体育小年，小投入撬动全民热点



立白卫仕路径

无惧汗味

一起跑广马
l  痛点：闻得到的汗味

l 情绪：热爱与自由

l  定位：运动好搭子

差异化核心策略：从“除菌专家”转向“运动搭子”

l 痛点：看不见的细菌

l 情绪：恐惧与焦虑

l 定位：功能性除菌

洞察：3亿跑者最直观的

痛点是汗味，而非细菌

传统路径



策略破局：将“看不见”的除  菌
转化为“闻得到”的自信

竞品路径        路径

聚焦杀菌            聚焦汗味

贩卖焦虑           场景痛点

理性说教         感性共鸣

锚定“汗味”这一显性痛点，将抽象的除菌功能具象化、场景化、可感知化





城市名片跑马圈TOP1，关注度、话题度、专业度最顶
2025年最后一场顶级马拉松赛事，26000人的盛典

中国际田联、中国田协双金赛事，中国马拉松大满贯赛事之一

2025年马拉松赛事取消潮，广马收官重振人心



高势能传播资源加持 打造高价值人群的冬季运动狂欢盛典

传播主题



赛中：
赛道情绪加油站

赛后：终点服务区

赛中：
赛道补给站

赛前：博览会备赛站 

线下
沉浸式陪伴

微博/微信：话题发酵与社群激活

线上
全域互动种草

私域：流量沉淀与转化

小红书：
场景化种草

营销矩阵：广马IP线上线下全打通，沉浸式陪伴+全域化种草



集结跑马精英成立品牌跑团，一起刷路线、堆跑量，备赛广马

赛前蓄势：深度互动，做备赛期的“全勤搭子”

品牌现身广州马拉松博览会，为跑友们提供丰富物资，贴心服务拉进品牌距离



赛中陪伴：沉浸式护航，解决“暴汗”尴尬
广马终点站，立白卫仕定制补给站，
帮跑友们恢复体力，记录PB时刻

沿途设置线下补给点、制作态度文案
一路见证广马赛道的暴汗高光



赛后共鸣：用走心的故事，记录每一滴汗水的荣耀





营销战绩：精准触达，声量与资产双赢



品牌突围三重奏，实现除菌品类的强势破圈

从“除菌恐惧”到“流汗自由”
立白卫仕不仅仅是洗护产品，更是生活方式的支持者

放弃“广撒网”，聚焦“高净值”
以广马跑者为圆心，撬动高质量家庭

卖的不是“洗衣液”，而是“跑马必备装备”
深度绑定高频、刚需的运动场景




