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传祺向往S7以“大陆四极美学”为设计理念，针对二三线城市的“小城大叔”“熟男奶爸”而

精心打造。S7以“中国新路虎”的高大霸气外形，超豪华舒适的座舱，第一梯队的智驾。

在上市阶段，需要通过一条人车生活的大片，展现产品功能，演绎令人向往的生活。



这样一款从硬件配置到精神内核都如此丰富的车型，要打动“小城大叔”

还需要为他们的购买决策提供更充分、真实、可感知的情绪价值。



在AI技术盛行、可快速生成视觉内容的当下，我们主动摒弃了单纯依赖数字效率的作业模式，坚持

回归具有人情味与创作温度的传统拍摄方式。我们相信，唯有亲身抵达、实地感知，才能捕捉到机

器无法复刻的自然光影、生活气息与情感流动。



我们集结上百人团队，历时一个月远赴大陆四极——极东抚远、极南徐闻、极西喀什、极北漠河，进行高
强度实地拍摄，不仅原汁原味地还原了产品的“四极美学”设计理念，更通过一家三口的温情互动与孩子收
集四极勋章的故事线索，将大陆第一缕曙光、热带雨林探索、日照金山、漠河极光、沙漠纵横等壮阔场景，
与产品功能及用户向往的生活紧密融合。影片最终呈现的，不仅是车的实力，更是真实可触、令人向往的人
车生活图景，让目标用户在观看中看见自己理想生活的模样。



得益于强大的产品力与饱满的情绪价值传达，传祺向往S7一经上市，便取得大订10275台的傲人成绩，

全网总曝光量超3亿，并在小红书、抖音等社交平台引发广泛关注与讨论，为整个传祺向往车系奠定了

良好的用户认知与口碑基础。


