
凡人修仙不易，滴滴好事传递

 品牌名称：滴滴

 所属行业：网络服务类

 执行时间：2025.07-08

 参选类别：AI内容创意类



案例视频

https://v.youku.com/video?ikuNative=1&s=&vid=XNjQ5Nzc4
NjQwOA==&f=&g=&spm=a2hkq.8214523.PhoneSokuUgc_5.d
screenshot&scm=&alginfo=&pid=&scg_id= 

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

https://v.youku.com/video?ikuNative=1&s=&vid=XNjQ5Nzc4NjQwOA==&f=&g=&spm=a2hkq.8214523.PhoneSokuUgc_5.dscreenshot&scm=&alginfo=&pid=&scg_id=


国内网约车市场格局已从早期的扩张转向精细化运营与品牌价值竞争。滴
滴虽仍保持头部地位，但面临高德、美团、T3等聚合平台出行服务商分流
严重。暑期正值出行旺季，因此锁定修仙题材“顶流IP”《凡人修仙传》 ，
基于十余年原著沉淀 + 高口碑国漫基础 + 现象级剧集爆发力三重加持作为
品牌AIGC创新营销的载体。

【竞争环境】

滴滴此次大剧合作并未停留在浅层曝光，而是锚定“AIGC创新+情感共鸣”
的创新营销策略。借势IP世界观，构建品牌叙事新语境：将滴滴出行服务巧
妙融入剧中“修仙旅程”设定，使品牌成为剧情的有机组成部分。并且通
过优酷AIGC技术生成动画小剧场，极大提升用户好感，有效传递「一人打
车，两人五折」传播利益点。

【营销方向】



31 2在暑期出行高峰节点

有效传递「一人打车，两人五折」

传播利益点

通过与国民级修仙IP深度共创

深化“有趣、有梗、有态度”的品牌形象

提升年轻用户品牌好感度

借凡人逆袭、陪伴同行的精神内核

将“打车”转化为“修仙路上的可靠伙伴” 

打造兼具趣味与共鸣的情感触点

【品牌心智传递】 【年轻用户沟通】 【情感化沟通共鸣】



以AIGC技术为引擎，将滴滴深度融入《凡人修仙传》的IP世界观
打造暑期创意引流的大剧营销新范式

基于《凡人修仙传》的剧情设定深度

融合滴滴服务场景

锁定剧中御剑飞行名场面

定制古风修仙形象

让品牌自然嵌入IP叙事

消解广告感，强化趣味共鸣

【IP语境融合】

——“打车”变成“修仙出行”

【AIGC共创赋能】

——AI生成专属修仙小剧场

优酷AIGC技术迭代

把握形象还原度+稳定度

提升画面的质感+真实感 

升级转场流畅度+节奏感

提升用户好感度 

完美契合品牌定位 

【社交裂变引流品牌】

——从玩梗到促活

小剧场打造魔性搞笑风格

巧妙传递品牌好事分半理念

深植品牌记忆

AIGC创新形式引发用户激情讨论

利于站外二次传播 

赋能滴滴APP促活引流



仙侠古风高定
锁定剧中名场面，让滴滴出行变「御剑飞行」

定制古风修仙形象，提升用户好感度

AIGC技术加持
技术能力升级，保证角色形象还原度及稳定度

提升画面古风质感，转场流畅度丝滑，节奏感强

魔性搞笑风格
巧妙传递「好事分半」理念，深植品牌记忆 

魔性搞笑风格炸场，利于品牌站外二次传播 

滴滴打造凡人小剧场，AIGC创意加持让密语折扣快速传递01



小剧场+全屏视频暂停组合式投放，收割高热流量

·全屏视频高强度渗透心智
·点击率极高提升品效转化

点击跳转
滴滴微信小程序
引导打车得券
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增值宣发资源社交端传播，「滴滴好事」全方位传递

「优酷娱乐营销」官方视频号
创新案例发布

「凡人修仙传」官微
开播品牌助阵海报

「凡人修仙传」官微
品牌营销修仙战报
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脸在江山在 声动九霄霸榜爆燃

总榜冠军
猫眼7月电视剧

热度榜

（*数据来源：2025年各第三方及平台公开对外数据，统计截止时间
2025.08）

IP“原住民”漫粉 盖章高认可

星榜霸榜
TOP1

B站电视剧

2025年燃漫赛道播放关联动漫播放量

正统修仙新风潮， 《凡人修仙传》热度引爆仙侠新纪元



仙途问鼎 热度居高霸榜不断，全网热议强势破圈

热搜2980+
全网热搜

1900+
微博热搜

197
主榜热搜

热度10254
优酷站内热度破

开播首日热度最高
刷新2024年以来站内剧集热度数据

吸金
TOP1

2025年网络独播剧暑
期档招商品牌数

招商榜单TOP1×5
刷新优酷暑期档招商多个榜单记录



刷屏

仙榜认证 权威榜单实力认证，多方平台声量暴涨

现象级百万点赞持续输出

多平台榜单刷屏式曝光
跨平台跨圈层老少皆喜

豆瓣开分7.5
2025年仙侠剧开分最高剧集

热点×345
快手造梗爆登热点榜单

百万点赞×100
薯人沉浸修仙疯狂产出

爆款×128
B站开启全员安利模式



东方美学
央媒评价剧集艺术匠心

凡人不凡
全民共议《凡人》成长之路

权威点赞权威媒体认证不凡仙意，精雕细琢成就“仙”品

官方媒体锐评盛赞

匠心打磨东方美学

行业大V下场点赞

主创对话共赴初心

凡人不凡
全民共议《凡人》成长之路
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成功覆盖热剧开播

流量最高峰值时期

同期热播剧中《凡人》热度最爆，滴滴素材投放覆盖最热高峰波段

-开播期- -收官期- -长尾期-

热
度
声
量
高
于
超
同
期
大
IP

数据来源：意合准星



AIGC创新形式引发用户激情讨论，记忆度与创意度并存

有趣、创新、沉浸
用户关于「滴滴小剧场」高频提及词

数据来源：优酷《用户对<凡人修仙传>的广告效果评价》，问卷调研，在优酷消息号投放问卷
问卷回收周期：2025.08.20-2025.08.25

小剧场形式记忆度更高
用户关于《凡人修仙传》中的广告形式回忆


