
累了充充电，外星人电解质水满电霸屏热剧营销 

 品牌名称：外星人电解质水

 所属行业：食品饮料类

 执行时间：2024.05-2025.07

 参选类别：创意传播类



案例视频
直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

https://v.youku.com/v_show/id_XNjUxOTM5OTI2NA==.html?spm=a2hkm.816662
2.PhoneSokuUgc_6.dscreenshot&playMode=pugv&frommaciku=1 

https://v.youku.com/v_show/id_XNjUxMDkzMzE4MA==.html?spm=a2hkm.81666
22.PhoneSokuUgc_3.dscreenshot&playMode=pugv&frommaciku=1 

https://v.youku.com/v_show/id_XNjUxOTM5OTI2NA==.html?spm=a2hkm.8166622.PhoneSokuUgc_6.dscreenshot&playMode=pugv&frommaciku=1
https://v.youku.com/v_show/id_XNjUxMDkzMzE4MA==.html?spm=a2hkm.8166622.PhoneSokuUgc_3.dscreenshot&playMode=pugv&frommaciku=1


在年轻用户主导的内容消费时代,真正有效的传播，不再只
是“让用户看到”，而是“让用户记住”，品牌如何实现
从“曝光”到“入脑”的跃迁？

【竞争环境】

外星人电解质水以魔性洗脑的广告词“外外外星人，电电电解质！”
配合简单易上头的舞蹈动作，在保持剧情连贯性的同时成功塑造了鲜
明的品牌记忆点，需要持续深化品牌的充‘电’概念与观众追剧场景
的情感关联，在水饮营销的重要节点实现品牌心智突围

【营销方向】



通过多元化的广告“组合拳”,充分蓄水618营销节点
将“累了充充电，来瓶外星人”的Slogan自然植入剧集

完成从“角色好感”到“品牌好感”的迁移，实现品牌信息的自然融入与高频触达

在年轻用户主导的内容消费时代，真正有效的传播，不再只是“让用户看到”，而是“让用户记住”

品牌如何实现从“曝光”到“入脑”的跃迁？



瞄准系列爆款剧集，巧妙利用角色人物魔性洗脑用户心智



霸屏带“电” 《藏海传》，来瓶外星人共赴满‘电’之行



收割视冠《蛮好的人生》热度，借势话题角色持续品牌洗脑营销



紧抓爆剧《墨雨云间》热点×“中插广告一哥” ，引爆暑期营销




