
传祺向往S7上市营销

l 品牌名称：广汽传祺

l 所属行业：汽车及交通运输类

l 执行时间：2025.03.21-06.30

l 参选类别：-跨媒体整合类



新能源转型，势在必行

传祺向往S7作为向往车系的高阶智驾首发车型

是引领广汽传祺冲击高端智能市场的关键战役

肩负刷新品牌认知的使命

需制造营销爆点快速传递品牌向往感新主张

不止出圈，更要高效破圈

延续2024年广汽传祺首次整合字节系IP资源，引爆

E8+新车发布的成功案例，此次全新卷入腾易营销

平台，以腾讯生态的亿级流量入口与易车垂域精准

用户资产，寻求高效触达不同圈层客群

流量时代，需剑走偏锋

在新车发布上，汽车行业通常侧重功能宣传

相较于这种传统的硬广灌输，音乐+故事化MV

更易引发用户情感共鸣，我们需要借“情绪价值”

实现营销突围，借「听觉logo」建立长期车型认知

巧借腾易集团拥有的海量音乐和歌手明星资源

精准结合车型调性

紧扣卖点的歌词

扣人心弦的旋律

打造一首有记忆点的品牌歌曲

高度匹配的场景



以“音乐+情绪”为核心，将产
品功能转化为情感共鸣，实现从
产品认知到品牌认同的升级

建立用户情感连接
传递向往理念

深化产品价值沟通
建立长效认知

围绕“四极”场景与核心卖点，
以内容为载体持续传递产品实

力，长效占领用户心智

突破传统营销模式
实现跨圈层触达

通过“新歌式”发布会与腾
易生态联动，触达多圈层用
户，打造差异化传播范例



破局思考

传播倾向于将所有卖点堆砌呈现，认为「越多越专业」
实际上易陷入消费者认知门槛高、情感联结缺失、传播同质化等问题

围绕S7「大陆四极」设计原点，结合情绪价值和用车场景
用歌曲旋律来串联卖点，通过撬动用户的情感来赢得认同

新车发布会大多为传统「品牌独白」式发布会
不走心的参数宣讲和单向输出，商业感太重，用户容易产生审美疲劳

我们要包装一场演唱会式的用户派对
弱化商业感，把情绪做进演唱会里，用歌曲引发共鸣

行业现状 行业现状

策略⼀  策略⼆  

⼀⾸歌的时间给我 来了解产品 打造成新歌宣发把新⻋上市

破局思考



新 歌 首 秀
传 播 矩 阵 齐 上 阵

理 性 托 底
产 品 力 硬 核 发 布

先 声 夺 人
诠释四极向往情绪



极东-抚远曙光-情绪大灯
AI情绪⼤灯，8+N⾃选灯语诠释第⼀

缕光的治愈

极南-徐闻雨林-豪华内饰
豪华内饰与生机盎然的⾬林探索相呼
应，传递出⼀种热爱⽣活、⼀种⾼品

质⽣活的追求的⽣活理念

极西-喀什大漠-高阶智驾
围绕⾼阶智驾与沙漠驰骋的⾃由感结
合，呈现⾼阶智驾带来的智能灵活驾

驶体验

极北-漠河雪原-无忧续航
双模在纯粹的雪原氛围中完美融合，

极寒⽆忧续航⼒

一路生花-温奕⼼
以温暖治愈的音乐风格结合代
表作《一路生花》代表极东日

出场景

南方秋野-张远
以阳光活力的音乐风格结合代表
作《南方秋野，北方春茶》代表

极南雨林场景

阿楚姑娘-袁娅维
以时尚个性的音乐风格结合代
表作《阿楚姑娘》代表西域风

情

漠河舞厅-柳爽
以冷冽深情的音乐风格结合代

表作《漠河舞厅》

结合车型专属四极概念+明星个人特色，定制专属歌曲及MV
聚焦艺⼈⾃身特征属性，将⾳乐⻛格与四极场景相契合，通过艺⼈演唱、 环境互动与产品功能结合，⾃

然融⼊产品卖点，传递“向往”的品牌价值

四极颜色及场景关联产品卖点 针对四极特点匹配四位明星 四极明星合唱歌曲传递向往感

《传祺向往》歌曲及MV
四位明星代表四极，以关联四极歌词及
场景，合唱及拍摄《传祺向往》主题曲

及MV



新 歌 首 秀
传 播 矩 阵 齐 上 阵

理 性 托 底
产 品 力 硬 核 发 布

先 声 夺 人
诠释四极向往情绪



层层递进的预热蓄水——让用户为“一首歌”期待一款车
四极明星联动官宣撬动关注，多维资源卷入用户，为发布会提前蓄水

490W
艺人ID播放量

7987w
硬广曝光量

1090W
SVIP曝光量

亮点数据 明星微博发布官宣ID，开启发布
会上线倒计时，激活上市热度

大曝光资源全力宣推，
为发布会提前预热

TME四平台全面预热宣发，
号召乐迷粉丝加入发布会



用户狂欢派对，向往S7“新歌”首发——腾易全矩阵营造“新歌”流量
四极明星多维诠释四极向往带来全新视听感受,打造车圈爆款派对

26w+
TME直播互动

271w+
易车直播场观

40w+
易车直播互动

3682w+
TME直播场观

温奕心

袁娅维

张远

柳爽

亮点数据
明星演唱+四极场景演绎+产品植入，让
用户在情感共鸣中自然接收产品信息

腾易超级直播矩阵打造车圈爆款
派对，引爆S7新车上市最强热度

以用户为核心，打造车主欢聚
派对，沉浸式狂欢夜



延续期--歌曲打榜+MV扩散，让传播不止于“一天”

462w+
歌曲播放量

17382
歌曲收藏量

21284
歌曲评论量

TOP2
Q音新歌榜

亮点数据 朋友圈投放MV，借助社交
媒体延续传播热度

明星Vlog记录创作历程，强
化歌曲与车型的绑定

抖音加热歌曲，引爆流量
实现破圈层曝光

《传祺向往》登陆各大音乐平台，借助多元点位推荐，累计曝光量2亿+，
播放量462万+，跻身Q音新歌榜TOP2
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501w+
易车实测

562w+
中汽研四极测试

488w+
盘龙古道智驾挑战

感性突围，理性托底--用权威背书破解用户决策焦虑
联合易车实测、中汽研、行业大咖智驾挑战证言S7硬核产品力,KOL+KOC全网扩散

亮点数据 合作垂直媒体，专业实测输出真
实产品力

联合中汽研进行四极实测，为S7
产品力进行权威背书

联合行业大咖，打造智驾话题大
事件

1971w+
KOL+KOC阅读量

联合车垂达人，围绕S7四极试驾/产品力/上市信息等产出口碑内容，通过易车/视频
号/抖音/小红书/微博等全网扩散，扩大用户认知网络



腾易系超8亿曝光，稳占顶流营销效果，强势营销破圈辐射全网

•收获超8亿的全网曝光，赢得3,954W+沉浸直播场观

•品牌单曲荣登Q音新歌榜TOP2
•易车连续霸榜中大型SUVTOP1

腾易系效果 破圈效果
•微博双热搜霸榜汽车热榜TOP1-2

• 懂车帝连续霸榜中大型SUVTOP1，汽车之家TOP2
• 抖音5A人群总资产反超竞品均值并持续处于领先水平


