
「抽风团」遇「好搭子」——度小满借IP实现情绪价值传递

⚫ 品牌名称：度小满

⚫ 所属行业：金融类

⚫ 执行时间：2025.10-12

⚫ 参选类别：短视频营销类



项目资料

案例视频

https://v.youku.com/v_show/id_XNjUxNjg3NzM1Ng==.html

直接点击链接观看视频，或复制链接到新浏览器页面查看

https://v.youku.com/v_show/id_XNjUyNTM3MjY4OA==.html

https://v.youku.com/v_show/id_XNjUxNjg3NzM1Ng==.html
https://v.youku.com/v_show/id_XNjUyNTM3MjY4OA==.html


营销背景

在消费金融赛道高度内卷的当下，度小满面临同质化严重的竞争环境：众多

平台聚焦卖点传递，营销方式雷同，用户对硬广和功能诉求日益麻木；同时，

大众对金融品牌天然存在距离感，更倾向通过轻松、真实、有情绪价值的内

容建立信任。在此背景下，借助高契合度的内容IP，以情感共鸣替代功能说

教，在用户心中构建“靠谱又温暖”的品牌形象，成为度小满的营销课题。

【竞争环境】

《快乐趣吹风》是优酷对情绪价值内容的一次尝试，节目不搞复杂赛制，也

不靠刻意煽情，只用成员间自然冒出的笑点与温暖互动，搭出一个轻松纯粹

的“情绪避风港”。度小满借势节目的松弛氛围与真实互动，将营销方向从

传统功能输出转向情绪价值传递，以“好搭子”角色自然融入节目叙事，弱

化金融品牌的距离感，完成从工具提供者到情感陪伴者的品牌温度深化，实

现与用户的深度情感共鸣。

【营销方向】



营销目标

借助“抽风团”成员自然互动

所传递的陪伴感与松弛感

塑造“靠谱、温暖、搭把手”的品牌温度

增强品牌亲和力与情感共鸣

依托节目高话题性及嘉宾高国民度属性

通过创意中插视频拍摄

在社媒进行扩散分发

实现品效协同与用户资产沉淀

节目设置原生互动环节

巧妙引导观众在共鸣情绪的同时关注品牌

并通过口播、画面提示及引流玩法等

赋能提升从内容流量到产品流量的转化

【建立情感连接】 【撬动社交传播】 【APP引流转化】



策略与创意

「快乐抽风团」遇见「温暖好搭子」

度小满加入抽风旅程，以轻盈快乐的方式

以“好搭子”“好帮手”品牌形象全程融入节目内容

星背书 融内容 广显眼
抽风家族群像互动

携手国民实力派艺人演绎创中
品牌利益点原生融入节目内容

植入形式丰富多元
舞美呈现丰富显眼
全剧情场景创意展示



执行过程 /媒体表现

明星配合：抽风家族群像互动，让度小满含星量MAX星背书



执行过程 /媒体表现

创中拍摄：携手实力派影帝秦昊，创意诠释「好省 好省心」

携手国民实力派影帝「秦昊」
演绎「好省 好省心」

吸引关注·引起好奇

共情用户·心智打造

用户画像·群体共情

秦昊跳脱出广告拍摄
好奇询问产品利益点

基于用户关注点，引出新人优惠活动
深化「省钱又省心」品牌心智

展现小微用户群像
与用户情感共振

星背书



执行过程 /媒体表现

创中拍摄：省心备货季，携手及时“雨”

携手国民实力演员「田雨」，演绎轻松备战年底

锁定·节点场
景

共情·用户痛
点

渗透·品牌价
值

年底大促销节点
用户面对供货商打款难题

年底急用钱，就找度小满
三天就能到账！

凸显品牌技术实力雄厚
人工智能大模型利益点

材料审核快，最快一分钟到账

星背书



执行过程 /媒体表现

霍博士原生融入节目内容，度小满技术亮点与节目共生共融

节目游戏比赛环节
设定AI生图辨认游戏

游戏选择结果
决定最终比赛成绩

节目内容融入AI元素游戏 度小满技术亮点原生结合

深度讲解度小满防深度伪造系统
可以有效识别生成瑕疵等微小问题

基于人脸合成游戏内容
度小满霍博士原生融入，渗透品牌技

术

EP09度小满-深度植入

融内容



执行过程 /媒体表现

植入形式风格多元：融合当下热点形式演绎度小满利益点

说唱RAP抖音热舞短剧演绎

徐志胜x李晨

创意演绎度小满短剧

《重生之发现财富密码》

徐志胜x杨超越

与度小满共跳抖音热舞「扫腿舞」

诠释「灵活」舞步「灵活」周转

张颜齐x李晨

张颜齐rap赢得度小满帮帮卡

诠释「实实在在值得信赖」

拟人动画

片头植入

度小满人偶拟人化植入片头

化作「吹风团」一员融入

融内容



执行过程 /媒体表现

品牌专属周转站：贯穿节目旅途全程，吹风团最强助攻

路遥知Money 小满真给力！

度小满周转站
周转助攻-解锁道具/空间

突出周转利益点

游戏挑战-解锁物资/晚餐

品牌理念诠释

旅途陪伴-解锁资金额度

深化陪伴/温暖形象

融内容



执行过程 /媒体表现

舞美呈现丰富多元：全剧情场景创意展示

丰富融合

超大型舞美设计

武林大会道旗 户外比赛道具 空中餐厅座椅

比武擂台擂鼓 擂台品牌配色

量身打造

超多元创意物料

书法背景板

超大麻将定制 T台超大地贴

少侠比武擂台 超大型拳击台 亚特兰蒂斯水族馆

换装T台秀 青城山武林大会 十年之约歌会舞台

菜市场超大背板 超大麻将台配色 赛车场地拱门
啦啦队品牌配色

广显眼



营销效果与市场反馈

整体表现 游戏旅综爆笑进化，抽风家族火力全开

！全网热搜

！爆款视频点赞10万+100+

！全网霸榜榜单TOP5295次

！全网话题阅读量20亿+

2021

！微博单场直播用户1000万+

微博热搜 714X

短视频热搜

微博主榜热搜 X52

X499
抖音百万赞 5X

热搜在榜时长82小时+



营销效果与市场反馈

抽风团高能集结炸场，热度持续狂飙热搜表现

双榜高位热搜！
HOT！

微博高位热搜

9个*TOP10

*统计数据截止EP03

微博文娱热搜

82个

16个*TOP10

微博主话题阅读

7.7亿

高位热搜霸榜时长超21小时！

1000万+
微博直播观看人数

微博综艺热播/待播榜

TOP1

文娱高位热搜



营销效果与市场反馈

短视频表现 抽风团魂养成，强效布洛芬带来即时快乐

李晨“抖快”双平台联发
登录快手热搜TOP1

百万赞短视频成就解锁*5！

HOT！

短视频热搜

499个
官抖粉丝量

22.4万

抖音主话题播放量

13亿+
抖音百万赞

5个最高点赞120万+



营销效果与市场反馈

收视表现 顶峰相见！抽风家族成榜单“高位钉子户”

累计登录榜单

716次

榜单TOP5

295次

榜单TOP1

14次



营销效果与市场反馈

上宣造势 权威媒体认可点赞，头部网媒追踪报道



营销效果与市场反馈

宣推共振

抖音开屏稀缺资源助力
15家垂直APP开屏共振

互联网多阵地全域曝光 稀缺资源宣推造势



营销效果与市场反馈

线下曝光 多城市衣食住行全渠道全人群曝光渗透

霸屏百家商超大屏

交通枢纽密集式曝光 连锁门店千店同屏

覆盖社区流量入口

深度辐射高校圈层

覆盖144城/29500+块屏/超5亿曝光



营销效果与市场反馈

站内宣发

灵帧起手，从APP PUSH到站内全家桶全链路推送

APP PUSH 视频/静态开机图 首页POP推送 首页大作页首页双坑位 综艺频道下拉+焦点图

站内最高S++全量顶配资源BUFF加持
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