
郎酒·红花郎-马年除夕「红遍全球」点亮世界

⚫ 品牌名称：郎酒

⚫ 所属行业：酒水类

⚫ 执行时间：2026.01.12-02.23

⚫ 参选类别：跨境营销类



项目资料

案例视频

http://t.cn/AXt9dwYH

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

http://t.cn/AXt9dwYH
http://t.cn/AXt9dwYH
http://t.cn/AXt9dwYH


营销背景

1. 行业背景：2024年12月，中国春节成功入选“人类非物质文化遗产代表作名录”。2025年10月，工信部首次将酿酒

与丝绸、茶叶、瓷器、中药等并列为“历史经典产业”。中国品牌出海路径的整体升级：从“卖产品”的1.0时代，迈

向“传递文化体验”与“输出价值认同”的2.0时代。郎酒凭借“庄园为体、非遗为魂、品味为桥”的独特叙事，成功

将厚重复杂的中国文化转化为世界性语言。

2. 项目背景：2026马年新春，红花郎持续以“国家级非遗”酿造技艺，献礼“世界非遗版”中国春节，次第点亮全球地

标。本次红花郎马年春节的全球亮相又有升级：从亚洲到大洋洲，从北美洲到欧洲、非洲，红花郎正以喜庆中国红为

纽带，以更广阔的全球覆盖、更具创意的中国红视觉呈现、更有温度的全民红火互动，化身“越洋信使”，邀全世界

共饮中国酒，共庆中国年。

3. 传播时间规划：2026年1月12日—2月23日



营销目标
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红花郎“春晚季”用一场
全域、深度、有温度的全
球营销，让中国白酒朝着
传承传递中国文化、成为
世界认可的中国文化符号
方向稳步迈进。 



策略与创意

互 动 升 级 四大升级
红花郎*世界项目

传 播 升 级

全球媒体、海外达人立体传播

策 略 升 级 创 意 升 级平面+CG3D，双屏辉映更广阔的全球覆盖

更有温度的全民互动



策略与创意

以“中国红”传递家国温情，将“中国春节”带给世界



策略与创意

升级传播载体与呈现效果，CG3D 特效助力红花郎出框、更出圈！



执行过程 /媒体表现

马年除夕，红花郎用中国红点亮全球地标，中国非遗世界共享！

新加坡



执行过程 /媒体表现

韩国·首尔



执行过程 /媒体表现

墨尔本 多伦多



执行过程 /媒体表现

美国·纽约



执行过程 /媒体表现

英国·伦敦 南非·德班



执行过程 /媒体表现

法国·巴黎



执行过程 /媒体表现

全民红火互动，红花郎化身“越洋信使”温暖海外游子

征集祝福 评论区引发热议 网友祝福上屏，暖心全球



执行过程 /媒体表现

中外媒体密集关注：红花郎与全世界共襄红火中国年



执行过程 /媒体表现

全球网友、达人实地打卡品鉴，红花郎邀全球共品美好！ 



执行过程 /媒体表现

中国郎邀全世界共饮中国酒，引发众多国内外网友热情讨论



执行过程 /媒体表现

春节全国热搜+微博红包

#红花郎红动全球#

热 点 打 造

聚焦红花郎世界大屏 爆点事件



营销效果与市场反馈

#红花郎红动全球#
微博话题阅读

12亿
【微博企业红包】

现金红包：35011份
电商卡券+红花郎小酒：39281份 

全球达人
引领网友打卡

红花郎点亮

全球大屏


	幻灯片 1: 郎酒·红花郎-马年除夕「红遍全球」点亮世界
	幻灯片 2
	幻灯片 3
	幻灯片 4
	幻灯片 5
	幻灯片 6
	幻灯片 7
	幻灯片 8
	幻灯片 9
	幻灯片 10
	幻灯片 11
	幻灯片 12
	幻灯片 13
	幻灯片 14
	幻灯片 15
	幻灯片 16
	幻灯片 17
	幻灯片 18
	幻灯片 19

