
《幸福汇到家》双汇2026年CNY视频整合营销案例

⚫ 品牌名称：双汇集团

⚫ 所属行业：快消食品

⚫ 执行时间：2026.01.15-02.28

⚫ 参选类别：视频整合营销类



项 目 资 料

案例视频

https://www.xinpianchang.com/a13609245

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

https://www.xinpianchang.com/a13609245


营 销 背 景

CNY年年做，双汇怎么才能推陈出新且出圈？
马年CNY各路品牌大显身手，双汇如何破圈？

双汇CNY营销2个核心挑战



营 销 背 景解题切入点一：看近一年最有热度的话题点

当AI时代的洪流涌来，普通人如何拥抱AI
活出更幸福的人生？

忽如一夜春风来
千树万树AI开



营 销 背 景解题切入点二：看双汇过往CNY品牌资产沉淀

2022 年 “汇聚幸福，为爱做道菜” 2024 年 “汇聚幸福 味来更好” 2023 年 汇聚幸福 暖心味道

“双汇 = 幸福” 的品牌认知已形成，
2026年的双汇该如何迭代升级“幸福”？

锚定做菜场景 提升情绪体验 拓宽幸福维度



营 销 目 标

双汇的出圈机会：从“幸福传承”到“幸福绑定”的战略升级

《 幸 福 汇 聚 》 《 幸 福 汇 到 家 》

升级绑定

春节选双汇 = 给家带幸福

传递 “幸福” 的泛概念； 传递“幸福”的具体场景；



营 销 目 标

幸 福 “ 汇 ” 到 家

泛 吉 祥 文 化
年货自用 亲友送礼

春节选双汇 = 给家带幸福



营 销 目 标

幸 福 “汇” 到 家

让幸福的内涵更具象多元

从物理空间的汇聚 到情绪层面的汇聚



策 略 与 创 意

大力出奇迹- 传播组合拳

核心传播策略

融合AI元素
的CNY新春喜剧

超头部资
源打爆

媒介矩阵
组合宣发

聚焦1条微电影 央视+营销KOL背书 社媒网媒长尾宣传
线下行销活动深化



策 略 与 创 意

当传统遇上AI
冲突新颖有趣

当经典IP遇上时代热梗
喜剧效果出圈

当AI特效遇上美食场景
视觉张力拉满

聚焦传统文化与现代科技的碰撞，
同时叠加父子间的观念交锋，双重
冲突极具张力，通过 “擂台 PK” 
的奇幻化演绎，让严肃的文化议题
变得生动易懂。

父子化身经典神话人物对战，搭配接
地气台词与孙子 “补能” 桥段，笑
点密集且自然，贴合春节欢乐氛围。

奇幻化的擂台变身、云端共享美食
的想象场景、结尾飞马化烟花的视
觉特效，层层递进营造出浓厚的新

年氛围，画面感极强。

微电影视频创意亮点



执 行 过 程 / 媒 体 表 现2026CNY双汇微电影视频部分执行分镜

根据品牌传播要求，执行过程中顺利交付180秒以上横版以及竖版、60秒、30秒版本，用于不同平台以及
媒体渠道（如微信视频号、抖音、小红书、微博等社媒；央视、地方电视台、线下等各类渠道传播）



执 行 过 程 / 媒 体 表 现整体传播概况-央视电视台以及地方性电视台背书

➢ 传播渠道：双汇作为中央广播电视总台-品牌强国工程合作品牌，投放央视助力提升其品牌形象和整体
视频曝光量；



执 行 过 程 / 媒 体 表 现整体传播概况-社交媒体传播（第三方媒体拆解解读）

➢ 传播周期：2026年1月24日-2026年2月28日
➢ 传播渠道：营销类/广告类KOL等解读做专业背书（小红书、视频号等渠道）



执 行 过 程 / 媒 体 表 现整体传播概况-社交媒体传播

➢ 传播周期：2026年1月24日-2026年2月28日
➢ 传播渠道：社交媒体平台宣发，矩阵式曝光（小红书、视频号、微博、抖音等渠道）



执 行 过 程 / 媒 体 表 现整体传播概况-主流新闻媒体/地方性媒体传播

➢ 传播周期：2026年1月24日-2026年2月28日
➢ 传播渠道：110+主流新闻媒体/地方性媒体渠道曝光，提升双汇CNY声量（新华网、凤凰网、环球时报、

今日头条、新浪、人民网等）



执 行 过 程 / 媒 体 表 现整体传播概况-线下行销主题活动

➢ 线下主题行销活动：围绕CNY主题“幸福汇到家”祝你您年汇更好，开展线下各类主题营销活动，带动
双汇各类产品曝光，线下沉浸式互动场景带动消费者品尝试吃，互动促购等~



营 销 效 果 与 市 场 反 馈整体传播效果-数据体现

9.5亿+

双汇 CNY整体曝光数据以及营销效果

话题总曝光数达人曝光数

800万+

内容总曝光数

1200万+
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