
小红书×曼卡龙：当珠宝遇上穿搭日历，
一场价值3000万的风格扬帆远航

l 品牌名称：曼卡龙

l 所属行业：珠宝

l 执行时间：2025.01.01-12.31

l 参选类别：跨媒体整合类



营销背景：
本项目是曼卡龙珠宝携手小红书平台，围绕
其“蔚蓝航海系”珠宝系列，以“风格日历”
为核心IP，结合官方薯矩阵背书、时尚杂志
联动、KOL/KOC内容发酵、线下门店UGC
互动等多元手段，打造了一场从“潮流定义”
到“用户参与”的全链路风格营销。项目成
功将“蔚蓝航海系”从产品系列提升为一种
可感知、可参与的“航海风格”社交符号，
在2025年春夏珠宝市场中实现心智占位与
人群破圈。

营销目标：
品牌层面：建立“蔚蓝航海系=航海浪漫风
格”的强心智关联

传播层面：话题浏览量超1000万，整体曝
光超5000万

转化层面：提升品牌目标人群渗透率，拉动
SPU人群增长



营销目标：

品牌层面：建立“蔚蓝航海系=航海浪漫风格”的强心智关联

传播层面：话题浏览量超1000万，整体曝光超5000万

转化层面：提升品牌目标人群渗透率，拉动SPU人群增长



核心策略：风格日历IP化 + 三方
联动造风 + UGC场景融合

风格日历引领潮流搜索：以“蔚蓝航海系”为核
心内容，推出小红书×时尚COSMO联名“风格日
历”，抢占“春季穿搭指南”等用户搜索词，持
续引流高潜人群。

三方联动构建权威叙事：小红书×时尚COSMO×
曼卡龙三方合作，通过杂志内容与平台流量双重
曝光，为品牌赋予“趋势定义者”角色。

KOL+KOC+UGC内容分层渗透：KOL负责风格
打样，KOC进行场景延伸，UGC通过“好好玩俱
乐部”线下门店打卡实现真实内容发酵。

线下门店融入用户动线：以品牌旗舰店为实体触
点，发起“风格fitcheck”活动，将线上内容延伸
至线下体验，形成闭环传播。



核心策略：风格日历IP化 + 三方联动造风 + UGC场景融合
品类x风格发声，蔚蓝航海系高举高打快速完成品类赛道突围

@官方薯矩阵强势背书，以风格×品类首发声，阶段内同步带动品牌自有声量



静态开屏、活动品专、话题页、信息流等全量上线热度冲高

整体曝光已超1.14e+ ，活动引发用户互动54.6w+ ，话题浏览量超3013w+ ，整体目标超301% 达成



品类×风格强势造风向，携手时尚COSMO新增营销叙事窗口

小红书 x 时尚COSMO×品牌三方联动，助力 品类 ×风格在人群中自然扩散



KOL/KOC站内高热笔记发酵，优质内容持续为品牌留资

锚定“曼卡龙蔚蓝系列”、“蔚蓝航海系”等关键词，聚焦520节点礼赠场景， 品类 x 风格心智整合拉动



好好玩携手品牌线下门店，聚焦C端用户发起风格fitcheck

好好玩俱乐部完成UGC招募，以品牌旗舰店为评测&打卡点发布相关笔记牵引真实自来水内容扩散



风格日历主IP上线，话题/阵地/开屏等流量资源助推品牌声量

IP拦截#春季穿搭指南用户应季刚需搜索词，持续引流高潜人群， 助力品牌品类突围 & 人群增长



传播与执行

第一阶段（造势期）：官方薯矩阵首发“蔚蓝航海系”风格内容，
开屏广告+话题页同步上线，建立用户认知。

第二阶段（引爆期）：KOL发布高品质内容，时尚COSMO联名内
容全网分发，风格日历上线，形成话题热潮。

第三阶段（发酵期）：UGC招募启动，线下门店打卡内容持续产出，
形成“自来水”传播效应。

第四阶段（收尾期）：数据复盘与人群资产沉淀，通过AURA极光
指标量化传播效果。



市场效果

曝光超预期：整体曝光超1.14亿，话题浏览量
超3013万（目标1000万），达成率超301%。

人群渗透显著：品牌兴趣人群环比提升249%，
赛美人群渗透率从10.21%提升至14.75%，精
致中产人群渗透率从4.76%提升至7.08%。

内 容 沉 淀 丰 厚 ：官号笔 记曝光18.3万+，
KOL/KOC内容持续发酵，UGC内容真实带动品
牌口碑。

风格心智强化：“蔚蓝航海系”成功与“航海
浪漫风格”强绑定，成为用户春季珠宝消费的
优先联想词。


