
周大福×小红书“七夕心有锁愿”年轻婚嫁心智抢占战

l 品牌名称：周大福

l 所属行业：珠宝

l 执行时间：2025.08.14-09.30

l 参选类别：跨媒体整合类



营销背景：

面对Z世代成为婚嫁消费主力的趋势，周大福携手小
红书“爱是动词”IP，以 “金锁”为婚嫁情感载体，
发起 #七夕心有锁愿 整合营销战役。

项目精准切入年轻人“仪式感婚恋”与“文化自信”
的双重需求，通过 “非遗金艺+婚嫁场景” 的创新
融合，将传统“情比金坚”的承诺，转化为年轻人可
参与、可分享、可打卡的现代婚恋仪式。

成功在七夕节点，抢占年轻婚嫁消费心智制高点，实
现从节日礼品到 “婚嫁信物” 的品牌价值升维，并
带动传喜套系等婚嫁产品线爆发式增长。

营销困境：

Z世代进入婚恋高峰期，其婚嫁消费呈现“重仪式、
重情感、重文化符号”的特征。传统珠宝营销同质化
严重，亟需与年轻人建立深层情感链接。



抢占心智：将周大福“金锁”产品打造为年轻人七夕定情与婚嫁承诺的首选信物。

重塑形象：推动品牌从“传统珠宝商”向 “懂年轻人的婚恋仪式策划者” 转型。

驱动增长：直接拉动以“传喜套系”为核心的婚嫁产品线销售转化与人群资产沉淀。

文化破圈：让非遗金艺在年轻婚嫁场景中“活起来”，建立独特的品牌文化护城河。



文化符号升维

从产品价值到非遗符号的仪式感审美热点

用户共鸣

激发内容生态的质与量，卷动七夕真金锁愿仪式感



活动爆点

借多元线下玩法全域破圈，引爆线下用户打卡参与

心智渗透

品牌全域突破，抢占七夕节点心智



官方薯先声预热，邀请全站用户七夕奔赴锁愿心动之约，倡议“真金锁心愿”的过节仪式感

平台官宣



话题页充分卷动用户晒出七夕锁愿动态，
爱意线上蔓延线下，UGC内容助力品牌声量积累

优质内容

品牌话题上线引发讨论，
七夕锁愿好礼限时开启，引领真金锁心愿趋势



博主响应

KOL领携响应七夕“真金锁愿”，晒七夕送真金，种草品牌产品系列为七夕必选好礼



品牌H5阵地

品牌定制H5聚合内容，聚焦用户关注视线，引流成都线下「奔赴锁愿」活动



周大福创意笔记模版、点赞特效上线
持续烘托七夕心有锁愿氛围

创新互动

周大福品牌联盟定制惊喜盒子上线
笔记模版七夕锁愿好礼限时派送



黄金资源

一站式引流/拦截/互动，全方位覆盖用户浏览路径



IP引流

七夕主阵地#爱是动词上线聚拢心智
有效拦截节点人群曝光，助力品牌七夕节日营销



KOC 带头花式线下打卡
反哺线上卷动品牌热度

线下事件

周大福线下“奔赴锁愿”快闪装置、爱心路线地图打卡
引爆传播矩阵，深度互动目标人群



产品场景化：将“金锁”从饰品重新定义为 “锁住一生誓言”的婚恋仪式

道具，所有传播围绕“求婚、定情、新婚、纪念日”等核心婚恋时刻展开。

内容婚恋化：联动备婚博主、情侣KOL、情感类KOC，创作大量“以锁为约”
的婚恋故事内容，打造“周大福=幸福婚恋”的强关联。

体验仪式化：线下打造 “奔赴锁愿”婚恋打卡路线与快闪装置，为年轻人
提供从线上官宣到线下打卡的完整“锁愿仪式”体验。



线上：构建婚恋内容生态

话题引领：以 #七夕心有锁愿 为核心，衍生 
#我的锁愿故事 #锁住你就是一辈子 等子话
题，聚焦婚恋叙事。

KOL矩阵：重点携手 @Chelsea鹅（备婚
版）、@白大飞 等头部婚恋/备婚博主，深
度种草“传喜套系”作为婚嫁必备。

UGC激发：推出 “锁愿情侣”专属笔记模板，
鼓励用户晒出锁愿信物、爱情故事与求婚瞬
间，累计激发2.9万+篇婚恋相关优质UGC。



线下：打造城市级婚恋仪式

婚恋打卡地标：在成都年轻潮流地标东郊记忆设
立快闪，装置设计融入“同心锁”、“姻缘桥”
等婚恋意象，成为七夕期间情侣必到打卡点。

锁愿路线地图：与成都本地婚礼策划、高端酒店、
网红餐厅联动，打造一条“锁愿之旅”Citywalk
路线，将消费场景自然融入婚恋过程。

门店婚嫁服务承接：线下流量直接导向门店，提
供“锁愿礼盒”刻字、婚嫁套系咨询等专属服务，
完成营销闭环。



品牌心智占领：七夕期间，“周大福 婚嫁”
相关搜索量环比暴涨320%，成功抢占品类婚
嫁心智。

核心产品爆发：主打婚嫁的 “传喜套系”人
群资产提升704%，直接驱动婚嫁产品线销售。

人群资产年轻化：活动带来的人群新客中，
25-30岁婚龄人群占比超过65%，极大优化了
品牌用户结构。

深度互动转化：线下打卡情侣中，有明确婚嫁
计划的比例高达40%，营销直达高意向客户。


