
APM×小红书：
从风格到明星，APM用一场春天的战役种出灵感单品

l 品牌名称：APM Monaco

l 所属行业：珠宝

l 执行时间：2025.01.01-12.31

l 参选类别：跨媒体整合类



营销背景：

本项目是APM（轻奢珠宝品牌）联合
小红书平台，围绕其2025春季新品
“PRINTEMPS系列”发起的一站式风
格营销战役。通过“粉彩追梦live”为
核心IP，整合趋势造势、明星矩阵、
用户共创、线上线下联动、海外同步
发声五大板块，成功打造“粉彩追梦
风”这一春季风格标签，实现品牌从
“曝光到心智”的全链路渗透，最终
在短期内完成品类赛道突围，达成多
项指标超预期增长。



目标达成：

曝光量：总曝光1.5-2亿，话题页浏览2000-3000万

互动量：UGC投稿5000-6000+

心智目标：打造“粉彩追梦风”为春季风格代表词，
提升品牌在年轻女性与时尚人群中的认知度与好感度



策略核心：风格日历IP + 明星直播矩阵 
+ KOS话题承接 + 海外圆梦裂变

风格日历IP首发：以“粉彩追梦live”为核心IP，推出“春
季穿搭指南”风格日历，拦截用户应季搜索刚需，持续引流
高潜人群。

明星直播矩阵造势：联动@杨紫、@周翊然、@连淮伟、@
李振宁等明星进行小红书REDLIVE直播，覆盖粉丝人群，扩
大品牌影响力与信任背书。

KOS话题页承接：通过KOS（关键意见传播者）完成话题页
内容构建，实现从“看”到“搜”再到“买”的链路闭环。

海外圆梦+国内live联动：通过“好好玩俱乐部”发起全球
圆梦计划，海外UGC与国内线下派对形成跨地域情感共鸣，
强化品牌“造梦”属性。

杂志跨界背书：联合时尚COSMO，打造“趋势风格+轻奢
珠宝”内容叙事，提升品牌在高端人群中的权威性。



趋势风格发声，粉彩追梦live高举高打快速完成品类赛道突围

@官方薯矩阵强势背书，以风格X品类首发声，阶段内同步带动



静态开屏、活动品专、话题页、信息流等全量上线热度冲高

整体曝光已超3.9e+ ，活动引发用户互动230W+ ，话题浏览量超6286W+ ，整体目标超269%达成



REDLIVE直播同步上线，扩大品牌影响力最大化渗透粉丝人群

3s视频进入量168.8W ，话题开屏上滑点击4.5W+ ，CTR1.08%



趋势风格强势造风向，携手时尚COSMO新增营销叙事窗口

红书 x 时尚COSMO x 品牌三方联动，助力品类X风格在人群中自然扩散



KOL/KOC站内高热笔记发酵，优质内容持续为品牌留资

锚定“APM PRINTEMPS系列”、“粉彩追梦live”等关键词聚焦户外出游场景，

品类X风格心智整合拉动



好好玩同步发酵品牌主推趋势，首发试水全球为用户造梦圆梦

好好玩俱乐部完成UGC招募，以风格展示/概念圆梦/地广打卡发布笔记

牵引真实自来水内容扩散



品牌趋势上新专属H5承接，强化风格辨识度&内容渗透力

专属阵地全面导流串联，从风向造势、明星内容、线下互动、惊喜福利等维度立体诠释



风格live派对联动，为用户打造可看/可玩/可体验的沉浸式场景

通过线下活动、明星应援周边等互动，协助品牌完成线上种草、线下体验、社交扩散

好好玩俱乐部完成UGC招募，以风格展示/概念圆梦/地广打卡发布相关笔记，



风格日历主IP上线，话题/阵地/开屏等流量资源助推品牌声量

IP拦截#春季穿搭指南用户应季刚需搜索词，持续引流高潜人群

助力品牌品类突围&人群增长



传播与执行

预热期：开屏广告+明星预告+风格日历上线，建立用户期待

爆发期：明星直播+话题页+KOS内容发酵+UGC招募，实现流量与内容双爆发

延续期：线下活动+海外UGC+杂志内容二次传播，延长传播周期

收尾期：数据复盘+品牌专属H5沉淀用户，强化风格认知与转化引导



市场效果

曝光超预期：总曝光超3.9亿（目标1.5-2亿），达
成率超195%

话题爆发：话题#粉彩追梦live 浏览量超6700万+
（目标2000-3000万），达成率超269%

UGC投稿：UGC投稿超210%完成，其中海外
UGC实现跨文化传播

人群渗透：品牌兴趣人群环比提升81%，风格关
联词搜索量提升超503%

心智占领：“粉彩追梦风”与APM PRINTEMPS
系列强绑定，品牌相关词平均占比达89%


