
VICUTU「让旅行更有型」：
商务男装场景革命与旅型西装品类开创

l 品牌名称：VICUTU

l 所属行业：服饰

l 执行时间：2025.04.01-05.31

l 参选类别：场景营销类



案例背景

高端商务男装长期被 “职场专
属” 认知绑定，产品传播聚焦办
公场景，传统西装 “笨重、易
皱、场景单一” 的特性，与现代
精英 “商旅融合、多元生活” 
的核心需求脱节，年轻消费群体
对商务男装的刻板印象难以打
破。 

VICUTU 威可多作为高端商务
男装领军品牌，凭借 “抗皱面
料、轻便剪裁” 的旅型西服核
心产品力，亟需通过场景化、
年轻化营销，打破 “老派商
务” 标签，抢占 “旅行西装” 
细分赛道心智，实现用户圈层
拓展。

小红书数据显示，“商旅穿
搭”“旅行体面穿搭” 搜索需
求持续攀升，25-40 岁核心用
户既追求正装的专业质感，又
重视服饰的实用性与时尚感，
72% 用户明确需求 “能兼顾
商务洽谈与旅行打卡的全能西
装”，市场存在品类空白。



案例背景
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案例背景

抗皱是差旅/商旅场景下用户的核心诉求
其次是防风/保暖/显干练

通勤/出差/差旅是品牌已购客户的核心场景

灰色/黑色/藏青色用户需求大 可机洗诉求明显



案例目标

打造品牌全场景营销方案，拓展商务男装场景边界
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营销范本



案例策略

核心策略：场景重构・IP 赋能・全域共振 

场景体系
创新

明星IP
深度绑定

「让旅行更有型」
超级营销IP



案例执行

n VICUTU线下big day点燃粉丝互动热情，转化粉丝为品牌种草人群



案例执行

线上H5曝光活动

引流线下活动打卡

KOC打卡发布笔记

回流线上拱热话题

形成闭环

赋能VICUTU品牌

n KOC参与成都线下快闪发布笔记回流线上-增加活动曝光



案例执行

n 好好玩俱乐部卷动粉丝联动营销，为VICUTU品牌强势应援



案例执行

n 话题页NNS流量激励组件加热优质笔记，促产UGC

引流入口 参与投稿 瓜分流量

引流资源引导用户至H5/话题页 搜索话题页，创作内容参与投稿 系统自动根据笔记定额激励流量



案例执行

n 黄金引流资源助推，为VICUTU品牌活动保驾护航
开屏 官号 信息流 活动专区 火焰话题 话题页



案例结果

n IP传播核心数据总览

IP总曝光 1.16亿+#让旅行更有型
序号 资源位 总曝光量 总笔记数 总参与人数 话题总浏览量

1 话题页 87,377,341 11,905 8,641 12,648,350

2 H5 1,223,005 / / /

3 品专 14,224 / / /

4 官号 3,307,050 1 1 /

5 信息流 3,154,303 / / /

6 开屏 7,800,269 / / /

7 火焰话题 13,679,320 / / /

8 KOL 65,650 2 2 /

9 KOC 27,846 20 20 /

10 好好玩俱乐部 65,626 86 86 /

汇总 116,714,634 12,014 8,750 12,648,350



案例结果

项
目
执
行
｜
话
题
页

n 话题页NNS组件激励粉丝带话题发布笔记，参与抽奖

87,377,341
话题页曝光量

话题页聚合刘昊然粉丝优质打卡图文、视频笔记
累积沉淀1.1w+篇内容，分享刘昊然同款VICUTU

参与成都线下活动打卡刘昊然同款

12,648,350
话题总浏览量

11,905
总笔记数

8,641
总参与人数



案例结果

项
目
执
行
｜
H
5

n H5多重组件点燃互动，激励机制吸引用户持续打卡

87,377,341
H5曝光量

日期 点位 曝光量

20250411-20250510 活动H5 1,223,005



案例结果

项
目
执
行
｜
品
牌
专
区

n 品牌专属刘昊然代言专区，直达跳转话题页引流互动

日期 广告位置 曝光量

20250411-20250510 橱窗 14,224

1.4w+
品专曝光量

用户搜索#让旅行更有型 关键词直达品牌专区
点击tag可跳转话题页、活动H5、官薯笔记页面下方聚合相关内容笔记

跳H5跳话题页 跳官号笔记


