
覆盖最广用户场景的全民电竞赛事
PEGT全国电竞联赛

⚫ 品牌名称：PEGT全国电竞联赛

⚫ 所属行业：会展行业

⚫ 执行时间：2025.09.24-2026.01.03

⚫ 参选类别：IP营销类
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⚫ 2025年，电子竞技产业年收入近300
亿元，增长6.4%

电竞产业蓬勃发展

⚫ 2025年，电子竞技用户规模495万，
呈增长趋势

庞大稳定的客户群

线上, 9%
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线上+线下, 37%

2025年中国电竞赛事举办形式分布情况

涉及线下场景的电竞赛事
占比超90%

（含纯线下及线上+线下）

行业分析：
随着电子竞技市场增长潜力大，线下办赛成为大趋势
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行业分析：电竞爱好者线上消费转向线下
亟需产线下场景、服务链条和泛娱乐资源的支撑



策略与创意

打通PE G T专属高校赛道

覆盖200所高校

依托保利场景及内容资源优势

成功打造“电竞+”赋能实体案例
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策略与创意

打通PEGT专属高校赛道

覆盖200所高校

依托保利场景及内容资源优势

成功打造“电竞+”赋能实体

案例

2026年1月2-3日，由保利会展主办的 2025PEGT全国电竞联赛年度总决赛在广州保利世贸博览馆荣耀收官，现场5.7万名观众共同见证巅峰对
决，为全年赛事画上圆满句号。

赛事现场配套多重特色活动，涵盖沉浸式电竞互动、高光Coser走秀与
潮流集市三大板块，Coser与近距离与观众互动，搭配投票活动调动氛
围，打造“逛吃玩购”一体化体验，全方位丰富观众观赛感受。



策略与创意

全覆盖 长链条 全场景

依托保利旗下物业、高校、
社区等渠道资源，打造首个
覆盖全国 18+主要城市，
辐射亿级用户的全民参与型
电竞联赛，区别于传统职业
赛事路径，聚焦大众、年轻
化、生活化。

职业赛道之外的新增长极，

贯通“内容-渠道-场景-消

费”四大链路，打造游戏IP

城市化运营的新模型。

以城市为单元，设立分站赛

-区域赛-全国赛三级结构，

结合节庆活动、商业场景、

政府引导，实现内容规模化

复制。



执行过程 /媒体表现
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营销效果与市场反馈
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