
种内容，收线索：
皇家加勒比的活人感海上乌托邦

l 品牌名称：皇家加勒比游轮

l 所属行业：出行旅游-邮轮行业

l 执行时间：2025.02-10

l 参选类别：种草营销类



¥2XX
旺季客资成本仅大盘的1/4

发笔记
赢免费船票！

3W带全家 5天玩回
本！

豪华舱房
总统级待遇

从日韩到欧美
境外目的地深度游

价格大字报
境外游路线
高奢级服务

铺满专业号笔记，线索投广抢量客资，率先树立 坐游轮选皇家
游轮票 吃住玩全包 千~万元高客单 >90天长决策

3X%
留资率超出大盘10个点

皇家加勒比，入局即巅峰，吃下游轮市场首批消费者！

数据来源：小红书数据中台，2024.03-06皇家留资成本/留资率数据



当代理商把大字报发挥到极致，
用价格卷人、用服务吸人，皇家？抢不动人

大促尾单好价 省钱低价订票 爆款机船优惠

困境2困境1

立减5000刀

7-18天

加拉帕戈斯野生风光

人均4000

8天7晚

环地中海航线

第二人五折

11-15天

多瑙河深度游

OTA/票代更低价的购票渠道 旅⾏社/游轮同⾏更灵活的定制服务

¥250 30%¥1XXX 15%
成本暴涨4倍！ 获客效率打对折！

OUT!

数据来源：小红书数据中台，2024.07-2025.01皇家留资成本/留资率数据



1K⾼成本⽔下泛滥 2 K素材同质且快餐 3 K客资转化效率低

旅游素材大多是快餐攻略 走马观花
留资率仅0.04%

TOP流转笔记均来自企业号

深度攻略 ？真实体验 ？没兴趣！
……

上船+达人费用过高 不如走置换

“怀念马蜂窝那种长篇游记，
那时候更多记录生活真情实
感，现在都是快餐”

“旅行的意义应该是通过形形色
色的人看到不同的活法，发现生
活的更多可能，而不是为了旅行
而旅行”

*CTR 文旅10%

数据来源：小红书数据中台，25H1皇家留咨人群全域转化报告

6%
都是大K的

Social Seeding

同时，线索行业普遍高客单、决策长，重点在获客，难以像消费品通过KOL实现大规模、标准化的种草

核心痛点：   找不到人
不会种草！没钱找

K！



与其内耗 不如发疯
#打工人的精神状态  42.4亿浏览

#精神状态  140.8亿次浏览

答案是：

#年轻人哪有不发疯的  1.7亿次浏览

#搞抽象 1.2亿浏览

#抽象文学 1.2亿浏览

#给世界亿点抽象  6.5亿次浏览

阅读量：6万+
双列CTR： 21%
互动率：19%
CPTI：8

阅读量：2.8万+
双列CTR： 27%
互动率：19%
CPTI：17

数据来源：小红书数据中台，25H1皇家UGC笔记数据（自然+广告）

需要呐喊，需要狂欢

短逃离，一次人生的翘课

为什么不长逃离？因为没有工资

K笔记怎么写？从UGC洞察“用户为什么上船”的情绪火花

从理解  到成为

逃



我们卖的不是船票，而是一个能承载当代年轻人精神逃离的情绪乌托邦

击中情绪靶点 再造  活人感  内容（ ）
海上乌托邦

暂停一下！所有人 都来皇家加勒比发个
疯！



美食

风景

海景房

演出

笔记A

笔记B

笔记C

笔记D

美食

风景

海景房

演出

笔记A

笔记B

笔记C

笔记D

提供功能-满足需求 识别功能-情绪转译-唤醒未曾察觉的需求

无负担畅吃全球美食

海上蓝调独处时刻

职场打工人的彻底躺平

去舞房练团不如上甲板跳舞

(毕业旅行学
生)

(solo trip女
性)

(惜命打工人)

(欢朋聚会党)

传统洞察逻辑 好笔记洞察逻辑 √

好吃

好看

好住

好玩

独立感
自由感
零压感

畅快感

从交通工具到情绪载体，开辟海上乌托邦新赛道

笔记⼀级跳-学内容

想释放外显核心情绪价值想坐船



借势热点，搞笑博主演绎船上疯感剧情，点燃逃离向往感！

CTR 83%
互动率 4%

CTR 14%
互动率 5%

CTR 64%
互动率 8%

刘大悦er
250万粉丝

七颗猩猩
900万粉丝

生活记录类博主

美食测评类博主

搞笑娱乐类博主

# 在上班和上进间选择上香
7970.9万浏览  |  69.5讨论

# 爸妈养老新脚本
51.0万浏览  |  3249讨论

# 大声安利本地美食
93.1亿浏览  |  3485.7万讨论

半壁Bambi
30万粉丝

数据来源：小红书数据中台，2025.03-06皇家蒲公英笔记综合点击率/点击率环比/互动率

10%→14%蒲公英笔记CTR提升29%

#挖疯感热点 #匹搞笑类头K

职场穿
越短剧

#产活人感内容

我的龟
毛父母

能吃
又能瘦

笔记⼀级跳-学内容



笔记⼆级跳-选博主

皇家
准一方人群

奢派生活家
950w

双旦礼遇人群
680w

果酒人群
500w

运动户外-潮流尖货人群
3700w

风格弄潮儿
4700w

手作艺术家
1000w

留学高频浏览/毕业仪式人群
4200w

核心人群 高潜人群 泛人群泛人群 高潜人群

亲友聚会人群
3300w

滑雪人群
1600w

宠物旅行
相关人群
1500w

演唱会/音乐节人群
5300w

自定义灵感空间家装人群
1600w

数据来源：小红书数据中台，2025H1皇家留资人群

1包人    

圈内人集合！圈住离消费者最近的KOL

派对 | 聚会 | 留学 | 毕业仪式

演唱会 | 艺术家 | 果酒 | 运动

潮流尖货 | 风格弄潮儿

派对氛围官

灵感兴趣圈

时髦灵感家

“品质社交链接同
类”

“热衷多元社群兴趣文化”

“ootd是旅途仪式的必备”

消费者是谁 消费者的圈子 “圈内人的代
表”

1群人    1个个圈子

？



把皇家的“出逃感”变成一个个真实的活人

选身份

选兴趣

选粉丝

海外留子/毕业生/职场白领等身份标签博主
*剔除纯穿搭美图博主

「音乐/舞蹈/运动/二次元」关键词匹配
运动员/爱豆粉头/舞蹈老师等兴趣圈子代表

一线/新一线城市分布
女性粉丝>70%

#前职业网球运动员 NCAA D1全奖

#JK穿搭 二次元漫展同人爱好者

#清华美院应届毕业生 鬼马设计师

笔记⼆级跳-选博主



笔记⼆级跳-选博主

用身份标签的痛点共鸣，种下一个好服务

传统笔记 活人感笔记

“游轮服务真的好”

数据来源：小红书数据中台，2025.03-09皇家蒲公英笔记综合点击率/互动率

“现实暂停！卸下生活铠甲，来场逃跑”

“放下工作 和同频的好友来场结伴出行”

CTR

17%

互动率

13%

“北美留子/NYU的毕业游轮派对”



笔记⼆级跳-选博主

用对兴趣的热爱集结，种下一种度假方式

数据来源：小红书数据中台，2025.03-09皇家蒲公英笔记综合点击率/互动率

活人感笔记

“海上度假、兴趣爱好里藏着同款自在”

“坐上游轮痛车旅行”

“网球+游轮就是自在无界的完美假期”

传统笔记

“游轮海景真好拍”

“海军风穿搭也太搭了度假感100分”

CTR

10%

互动率

21%



笔记三级跳-精投⼴

多人设博主矩阵分层，头腰尾各司其职，持续发声

博
主
层
级

博主个数占比 消耗金额占比

100w+

50w~100w

10w~50w

1w~10w

<1w

博
主
类
型

内
容
形
式

旅游垂类博主

其他跨垂博主

娱乐

体育运动

时尚美妆

美食

二次元

非旅游垂类博主类型占比Top5

视频为主
增加可信度和情境力

XX% 视频 XX% 图文

图文辅助
破圈人设打造勾心智

头部博主- 爽点勾⼦ 影响⼒曝光

长尾博主- 兴趣认同 ⼈群破圈

TOP3

TOP1

TOP2

合作占比

合作占比

合作占比

娱乐博主
CTR：64%
互动率：8%

生活记录
CTR：16%
互动率：5%

体育/时尚/二次元
CTR：11%
互动率：8%

腰部博主- 显化痛点 信任激发
服务攻略

好友/职场/毕业/情侣身份情境化演绎

前网球职业运动员

清华美院/设计师

圈层生活方式演绎

数据来源：小红书数据中台，2025.03-10皇家蒲公英笔记数据、分垂类单篇TOP综合点击率/互动率



多投放组合矩阵，切细流量提效笔记种草力

矩阵策略：博主内容合围精投广 数据验证：博主x人群，内容倒推更细分的小需求

高互动低阅读
细分圈层高效优投-TI加深

数据来源：小红书数据中台，2025.03-10皇家蒲公英笔记自然VS.自然+广告的CTR/互动率/留资率

高阅读低互动
认知影响力放大-A拉新

游轮行业人群 X 游轮拍照
日本旅游人群 X 福冈游轮自由行

……

网球兴趣人群 X 海上网球场 
JK二次元人群 X 海军风度假穿搭

……

用需求拓增量
找关心解压娱乐/泛度假的人

互动成本仅1/3

√
点击成本减半 留资率提升3倍

笔记三级跳-精投⼴



笔记三级跳-精投⼴

K-B-U多笔记触点矩阵
覆盖用户从“兴趣产生”到“决策转化”全过程，缩短或直击最后一公里

价值 转化需求

情绪基点 流程/场景 高心价比的口碑

KOL-搞笑/人设型博主 KOL-生活记录 BGC UGC口碑通

情景化叙事制造代入感
差异化价值点燃兴趣场

素人信任验证
互动理性决策

朋友/职场/毕业/情侣释放
情境化演绎心价比服务 直击底层需求

*TI人群线索复投
游轮行业TI/精搜人群

官号信任背书
价格引导决策

职场疗休/毕业旅行/好友聚会人群
游轮行业AIPS人群/竞品人群

娱乐放松人群
泛品质兴趣爱好人群

0-1激发



不止激发需求 还能打造  服务创新

好笔记还有什么力量？

笔记 用户 服务

情绪共振
场景共情

兴趣参与
圈层认同

服务创新
价值验证

好笔记激发新需求 用更多起心动念打造新服务

（

客户为小红书造品！打造周末蹦迪航线🛳



更当下 更短频
从公园20分钟，到户外48小时

皇家加勒比先锋开创  海上72小时                 ——

亲子游

看海
自由行

遛娃

浮潜
度假
露营
跟团

打卡

冲浪

周末

暑期

生日
五一

圣诞
端午

蜜月
春节

七夕
国庆

2023年 2025年

“带全家一站式躺平
出游的最佳选择！”

“攒了半年的假期
这一次All in邮轮”

创新推出济州岛限定蹦迪航线

聚焦夜店蹦迪/演唱会/爱豆/DJ粉丝人群

魔都活动资讯 全国演出通告 明星巡演路透 韩娱潮流音乐

海上72小时

数据来源：小红书灵犀，2025.01-11游轮行业笔记洞察TOP关键词

打破长决策范式，开创海上72小时周末蹦迪短航次

游玩？只要一场爆发式享乐出发？随时随地，想去就去

WHAT’S MORE



现在，皇家加勒比正式成为海上乌托邦

出行工具              度假方式              情绪载体

皇家成功拓圈成为游轮市场中唯一的

年轻度假品牌

This Time We Pay For The Freedom!

度假心智渗透58% 行业内断层第一

数据来源：小红书灵犀，2025.08-10邮轮游类目度假关键词下品牌内容渗透排名



好笔记打开人群增量，激发心智跨界生根

33%
网球赛事人群

36%
音乐节/演唱会人群

41%
二次元兴趣人群

30%
艺术玩妆派

35%
舞蹈人群

打通毛细血管，扎根行业大盘

24%
蒲公英笔记CTR 蒲公英笔记互动率 游轮赛道搜索/AIPS总量双冠

14% TOP1

品牌游轮行业种草人群暴涨20倍

数据来源：小红书灵犀，2025.08-10邮轮游类目度假关键词下品牌内容渗透排名

去年同期1%→22%
皇家加勒比TI人群 游轮行业TI人群



好笔记帮助获客提效，在长决策行业赢得比较

高种草力笔记帮助成本骤降60倍 KOL种草之旅激增300倍进线用户

笔记互动率

累计留资成本

互动率
8%→28%

留资成本
¥XXXX→¥XX

2025年1月 2025年2月 2025年3月 2025年4月 2025年5月 2025年6月 2025年7月 2025年8月 2025年9月 2025年10月

私信留资量 私信开口量

数据来源：小红书灵犀，2025.01-10皇家综合笔记留资及种草指标数据

UGC撬动支点
坐船=发疯逃离

搞笑博主 x 疯感演绎打影响
身份博主 x 场景演绎造信任
兴趣博主 x 生活方式拓心智

终于！！
把出逃发挥到极致
打造周末蹦迪短航线

2025年1月 2025年2月 2025年3月 2025年4月 2025年5月 2025年6月 2025年7月 2025年8月 2025年9月 2025年10月



皇家加勒比从游轮→海上乌托邦的种收之旅

总结出：线索客户种草，其实种的是

人的需求 人的圈子

“选能代表TA的博主”“TA想要表达什么”

抽象分享
精神逃离

班味出走
自在度假



皇家加勒比从游轮→海上乌托邦的种收之旅

总结出：线索客户种草，其实种的是

人的决策

“TA因为什么买你”
全决策链路的围追堵截需求原点x服务的多维匹配



好内容

价值1：理解非标行业更重体验 更靠近人

新人群

价值2：跨垂K矩阵破圈人群增量

高转化

价值3：更优质的获客效率和成本

不抢精准流量 自造潜力增量

理解人的心理

做更大胆有激发性的内容

破局生服选K贵且同质

选人设、选身份、选跨垂K

矩阵投广高效拉新

先种后收 越收越有

互动越高 成本越佳

生意增长 获客不愁

好笔记能为线索客户带来什么？



真实、自由、人感的原声分享
是用户15度仰角抬头皆可望的情绪乌托邦

而品牌在此俯身，以利他服务回应每一份具体的生活渴望

什么是好笔记？


