
让生活时刻在鲜：美菱冰箱×宝藏新品

l 品牌名称：美菱

l 所属行业：家电

l 执行时间：2025.11-12

l 参选类别：场景营销类



PART 1  项目复盘总览



美菱携手宝藏新品联合发布会，二次元邪修33天玫瑰保鲜技术

KOC+好好玩俱乐部定向邀约美食&家居家装等年轻兴趣社区TA探展，家电科技也能可玩、可感、可分享

品牌展位 互动打卡发布会

亮点1：宝藏共创品牌经销商发布会 跨界二次元重新定义“家电潮品”



M鲜生的五大保鲜招式
化身为年轻人当红热衷的「邪修仙术」

宝藏卖点转译 亲测科普种草

亮点2：聚焦352保鲜阵型，构建一套真正懂年轻人生活方式的宝藏鲜储方案



亮点3：美食+家居家装垂类全场景立体化种草
把好吃、好装、好生活一起装进美菱M鲜生502      

美食垂类 强烟火气
食材保鲜 品质解冻 家电垂类

硬核测评
水分子保鲜
解冻0血水

AIGC破圈创作
冰川寓鲜
品牌力跃升

家庭聚餐 一人食

装修干货 收纳设计
分区保鲜 纯平全嵌

分区收纳 全嵌搭配



数据成果

亮点4：AIGC氛围感主物料赋能经典国货品牌力升级，宝藏认证「让生活时刻在鲜」
O2O门店联动上新，POI探店打卡组件，提效搜索+留资+UGC笔记促产

联合传播全域背书
宝藏收录公信力UP

ü 申领留资数：800人

ü 单店最高核销率：48.75%

ü 话题总浏览量：2677万+

ü 话题总投稿：3万+

ü 被激励UGC笔记CTR：13.19%



3.3亿+

预估：1.2亿
目标达成：3倍+ 目标达成：2倍+

预估：1200w 预估：5000篇
目标达成：6倍+

2677w+ 31954篇

预估：20%
目标达成：5倍+

111%

项目总曝光 品牌话题页浏览 活动累计笔记数 美菱冰箱搜索
环比提升 

*数据统计周期：2025.9.28-2025.11.03；成都出品会：9.20-9.21

核心数据表现



总曝光量

415w+
总点击量

8w+ CTR
2.74%

投放日期 形式 CPM 实际曝光数 点击数 CTR 行业均值

20250928 静态全屏 2000 2071681 56729 2.74% 2%

20251001 灵动屏 2000 2084793 25318 1.21% 1%

*数据统计周期：2025.9.28-2025.11.03；成都出品会：9.20-9.21

静态开屏 灵动屏

引流资源-开屏



总曝光量

3302w+

*预估曝光 3000 万，溢出率达110%

火焰热搜 30轮

*数据统计周期：2025.9.28-2025.11.03；成都出品会：9.20-9.21

引流资源-火焰热搜



留资：965人 

引流资源-Redbox

*惊喜盒子周期： 2025.9.28-2025.9.30；惊喜盒子搜索提升计算维度为“活动投放时间内所有搜索词的日均pv/活动上线前15天内所有搜索词的日均pv(分子分母均去除广告导流搜索量)”



活动主KV 话题页 悬浮品专

*数据统计周期：2025.9.28-2025.11.03；成都出品会：9.20-9.21

探店打卡组件

话题页浏览量

2677w+
NNS曝光

45w+
品专曝光

130w+

引流资源-悬浮品专



官方活动主阵地：节目预告&社区话题活动上线
宝藏新品-活动主阵地H5

宝藏新品活动主阵地H5

总pv：1.2亿+
*数据统计周期：2025.9.05-2025.11.03；成都出品会：9.20-9.21



宝藏新品主阵地 月刊-13个官号矩阵同步发布

官号笔记曝光：20w+*数据统计周期：2025.9.28-2025.11.03；成都出品会：9.20-9.21


