
双倍拉伸泰舒服：宝藏新品×荣泰按摩椅

l 品牌名称：荣泰

l 所属行业：家电

l 执行时间：2025.11-12

l 参选类别：场景营销类





亮点1  「职场活力充电+健身酸痛清零+揉散家务疲惫」多场景人群破圈种草
解锁帕梅拉同款放松黑科技，泰式高效回血



亮点2 一本「泰舒服」说明书
成都生活说明书展 重新定义泰式Chill灵魂

* 将品牌蓝色进行渐变设计，展区内使用大量绿色系植物装饰。用户在体验过程中，达到全身心的放松

品牌展位 互动打卡



亮点3: AIGC艺术家破界创作，以AI前沿艺术助力荣泰品牌力升级
多维资源宝藏认证「双倍拉伸泰舒服」，联动POI到店解锁「宝藏专属礼」

创意笔记

数据成果

ü 申领留资数：162人

ü 单店最高核销率：60.87%

ü 话题总浏览量：1472万+

ü 话题总投稿：2万+

ü 被激励UGC笔记CTR：9.07%



2.2亿+

预估：1亿
目标达成：2倍+ 目标达成：1.4倍+

预估：1000w 预估：3000篇
目标达成：6倍+

1472w+ 20627篇

预估：20%
目标达成：8倍+

164%

项目总曝光 品牌话题页浏览 活动累计笔记数 荣泰品牌搜索
环比提升 

*线上资源周期：2025.9.19-2025.10.18；成都出品会：9.20-9.21



引流资源-静态开屏
总曝光量

207w+
总点击量

6w+ CTR
3.04%

投放日期 形式 CPM 实际曝光数 点击数 CTR

20250925 静态全屏 2000 2075617 63046 3.04%

*线上资源周期：2025.9.19-2025.10.18；成都出品会：9.20-9.21



引流资源-火焰热搜

总曝光量

3308w+

*预估曝光 3000 万，溢出率达110%

火焰热搜 30轮

*线上资源周期：2025.9.19-2025.10.18；成都出品会：9.20-9.21



*惊喜盒子周期： 2025.10.1-2025.10.3；惊喜盒子搜索提升计算维度为“活动投放时间内所有搜索词的日均pv/活动上线前15天内所有搜索词的日均pv(分子分母均去除广告导流搜索量)”

留资：529人 

引流资源-惊喜盒子



引流资源-橱窗品专
活动主KV 话题页NNS 活动品专

话题页浏览量

1472w+
品专曝光

195w+
*线上资源周期：2025.9.19-2025.10.18；成都出品会：9.20-9.21



官方活动主阵地：节目预告&社区话题活动上线
宝藏新品-活动主阵地H5

宝藏新品活动主阵地H5

总pv：1.1亿+
*线上资源周期：2025.9.19-2025.10.18；成都出品会：9.20-9.21



官号笔记曝光：28w+

宝藏新品主阵地 月刊-13个官号矩阵同步发布

*线上资源周期：2025.9.19-2025.10.18；成都出品会：9.20-9.21


