
在一张2㎡的床垫上找到贡献5600万生意量的自己人

l 品牌名称：栖作床垫

l 所属行业：家居家装

l 执行时间：2025.03.01-11.11

l 参选类别：效果营销类



卷机制卷价格，该卷的都卷了 

支付转化率效果弱4

直播间停留时长短 1
店铺成交量波动大2

品牌单日商品访客数低迷3

非闭环电商投放ROI效果弱5

3.14分钟

414人

2.90%

0.38

小红书灵犀，数据周期为3.1-11.11

栖作上桌小红书电商的912天

再 卖 力 也 卖 不 动！



小红书电商战场
竞品都在抢

僧多粥少
品类人群难抢占

卖点同质化
找不到买你的理由

承托力强

软硬适中睡感好

性价比高

透气不闷汗

栖作, 

6.84%
林芃, 

2.18%蓝盒子, 

6.99%

顾家, 

24.28%

喜临门, 

14.87%

慕思, 

8.11%

林氏, 

14.74%

梦百合, 

13.12%

品牌需要在小红书找到“自己人”

获取生意新增量



找到合眼缘的“朋友” 找到TA关注的内容 “确立”友谊关系

后做生意收

宠物人群

母婴人群

中古风人群

找需求
风格适配我的品味
要质感要好看

找需求
人宠共床难

宠物尿便随意且难打理

高美商买手直播 长期宠物公益

你要的需求我都有

找需求
孩子长大睡感难兼顾

孕晚期腰酸疼
孩子尿床难打理

先做朋友种

三步走策略，搭建品牌与消费者的新链接



真心换真心，用交朋友的思路圈到自己人

我
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STEP1 找对人
扩人脉

宠物人群

母婴人群

中古风人群

苹果换 Pura X 用户换机前搜索

高美商直播间STEP2
STEP3做对事

很同频

交上心
愿意买

人群名称 相似指数 覆盖人数
养宠人群 0.9458 1155.5万

母婴人群 0.9722 3921.3万

中古风人群 0.9489 2563.0万

和TA一起高审美

和TA一起爱孩子

和TA一起爱宠物

全系化母婴买点

适宠化买点&品牌公益



谁对我有眼缘，最有机会成为自己人

再验证 站内电商品类加购人群及已购人群
交叉匹配，验证人群重合率找突破 品类人群高TGI兴趣

用户在关注什么

定人群 中古风&母婴&宠物人群，看对眼了！

关注博主Top1-10 
为萌宠、家居和母婴类博主

人群名称 相似指数 覆盖人数

养宠人群 0.9458 1155.5万

母婴人群 0.9722 3921.3万

中古风人群 0.9489 2563.0万



投其所好，用“我也能住进这样的家”的想象
快速吸引风格人群

「种草」先行 
分批蓄水 积累人群 精准投放引流直播

直播间&选品&素材 
全方位打造中古风视觉

种风格、种场景—>种攻略

疗愈尝鲜党

除螨除尘人群

悦己新丽人

惜命打工人 养宠人群

助眠需求人群

床垫、床垫推荐……

品牌TI人群
本品牌/SPU人群 店铺/直播间意向人群

全能生活家 质感女士 奢美人群

精致妈妈 潮流户外人群

种

收

拉
新



小红书灵犀，数据周期为3.1-11.11

TA爱的高美商买手也爱我们，带货更带好感

栖作
I+TI

筛选踩在TA审美点上的买手 从固定置景到栖作总部
去营销化的真实感更打动人

从卖货者到分享者
生活化种草栖作

@一颗KK

@野柿子小姐 @Joy张宇宙

一颗KK

野柿子小姐

Joy张宇宙

朱丹

溯源式直播

朋友向种草



栖作
I+TI

痛点

N岁

8
个
月

3
岁

腰酸背痛怕闷热

痛点
孩子尿床难清洗

孩子长大常更换

痛点

30%TI流转率9.8%CTR

10%+TI流转率14%CTR

12%+TI流转率8%+CTR

不依赖单篇爆文，围绕母婴人群痛点系列化输出买点
让栖作成为妈妈安心感的代名词



当人正以宠本位生活时，栖作给到高浓度的陪伴

长期公益运营 反哺自来水种草“一杆子”击中养宠人命门 人群长期蓄水 
宠物直播封面促成转化临门一脚

单
纯
购
买

主
动
分
享

有温度不功利

6.5%+CTR

栖作
原创可拆卸床垫

夺眼球
人宠同床封面
巧提点击率

找痛点
既想和爱宠同床
又怕它乱尿难清洗

铺买点
0胶水能拆洗

我和小狗都好睡



宠物人群渗透率 母婴人群渗透率 中古风人群渗透率

交对朋友交上心，人群渗透哐哐涨

5.63%

18.81%

5%

16.62%

6.69%

24.64%



店铺交易GMV年同比

110%
新客人数年同比

319%
广告ROI

16+

有朋友有体量，站内生意正以一种不可思议的速度增长

截至11月11日，店铺GMV突破5600w，同比提升110%

先种后收，带动闭环支付转化率提升160%，直播支付转化率提升130%

单月GMV峰值超1300w+（对比23年国补销量峰值提升45%）

数据来源：小红书insight、品牌方店铺后台


