
年轻是早晚的事：全新CPB钻光日夜霜×宝藏新品

l 品牌名称：肌肤之钥

l 所属行业：美妆

l 执行时间：2025.05.01-06.30

l 参选类别：数字媒体整合类



PART 1  项目复盘总览



从「硬核抗老实力」到「肤感+香味」的使用体验，包装奢华+综合质价比拉满

亮点1  联合用研精准TA「360深深深度」口碑测评 大家出品「日夜抗老」说明书

*线上资源周期：2025.8.18-2025.10.16；成都出品会：9.20-9.21



亮点2 「两面讨好」  成都生活说明书展打卡艺术装置 
黑白背景下日夜霜信息切换 展开说说「分时节律抗老」奥秘

品牌展位 互动打卡

* 沿用品牌快闪店的统一视觉。主题金搭配粉蓝色的半透装饰

*线上资源周期：2025.8.18-2025.10.16；成都出品会：9.20-9.21

创意视频



亮点3 「宝藏新品」携手金投赏 打造行业级事件，重构新品与用户、品牌之间的关系
定制CPB钻光日夜霜「新品新赏」展区，权威评审、企业高管、营销媒体全面曝光，形成背书效应

*线上资源周期：2025.8.18-2025.10.16；成都出品会：9.20-9.21



亮点4「场景化多圈层达人亲测种草」
精致妈妈/资深中产/新锐白领/贵妇千金 等不同角色+护肤痛点人群 解读更高阶的「日夜护肤routine」

*线上资源周期：2025.8.18-2025.10.16；成都出品会：9.20-9.21



亮点5：宝藏上新资源全域爆破 派样众测沉淀优质UGC笔记约5w篇

多维资源宝藏认证品牌代言人檀健次 &「年轻是早晚的事」主题品专
数据成果

ü 申领留资数：2840人

ü 笔记回收率：69%+

ü 流量激励瓜分进度：100%

ü 话题总浏览量：4511万+

ü 话题总投稿：4.98万+

*线上资源周期：2025.8.18-2025.10.16；成都出品会：9.20-9.21



5.13亿+

预估：2亿
目标达成：2倍+ 目标达成：2倍+

预估：2000w 预估：5w篇
目标达成：100%

4511w+ 49818篇

预估：20%
目标达成：4倍

80%

项目总曝光 品牌话题页浏览 活动累计笔记数 CPB钻光日夜霜
环比搜索提升

*线上资源周期：2025.8.18-2025.10.16；成都出品会：9.20-9.21



引流资源-静态开屏

总曝光量

517w+ 总点击量

28w+ CTR
2.85%

投放日期 形式 CPM 实际曝光数 点击数 CTR

20250819 普通静态全屏 5000 5173498 147408 2.85%

20250829 灵动屏 5000 5166643 136948 2.65%

*线上资源周期：2025.8.18-2025.10.16；成都出品会：9.20-9.21



引流资源-火焰热搜

总曝光量

5426w+

*预估曝光 5000 万，溢出率达108%

火焰热搜 50轮

*线上资源周期：2025.8.18-2025.10.16；成都出品会：9.20-9.21



*惊喜盒子周期： 2025.9.1-2025.9.7；惊喜盒子搜索提升计算维度为“活动投放时间内所有搜索词的日均pv/活动上线前15天内所有搜索词的日均pv(分子分母均去除广告导流搜索量)”

留资：1913人 

引流资源-惊喜盒子



达人多角度感知「年轻是早晚的事」，优质内容红圈种草！
总曝光1.2亿+，总阅读量1295w+，总互动量49w+

IP KOL蒲公英
2800篇+

IP KOC+用研+好好玩
8篇

*线上资源周期：2025.8.18-2025.10.16；成都出品会：9.20-9.21



引流资源-橱窗品专
活动主KV 话题页NNS 活动品专

品专曝光

195w+
*线上资源周期：2025.8.18-2025.10.16；成都出品会：9.20-9.21

NNS组件曝光

837w+话题页浏览量

4511w+



官方活动主阵地：节目预告&社区话题活动上线
宝藏新品-活动主阵地H5

宝藏新品活动主阵地H5

总pv：1.1亿+
*线上资源周期：2025.8.18-2025.10.16；成都出品会：9.20-9.21



宝藏新品主阵地 月刊-13个官号矩阵同步发布

官号笔记曝光：24w+
*线上资源周期：2025.8.18-2025.10.16；成都出品会：9.20-9.21


