
慕思晚安电台——从晚安到心安的旅程

l 品牌名称：慕思

l 所属行业：家居

l 执行时间：2025.03.01-12.31

l 参选类别：场景营销类



3亿中国人正面临睡眠障碍

慕思以AI睡眠品牌形象，长期致力于为人们解决失眠问题



本次传播的核心目标

让更多有失眠问题的人，睡得更好



在实现目标的过程中，我们面临3大难点：

1.如何找到更多“失眠的人”？

2.如何让失眠的人“睡得更好”？

3.如何在解决失眠问题的同时，强化品牌AI形象？



慕思晚安电台
慕思携手喜马拉雅，打造系统化助眠内容解决方案

构建睡前场景的品牌沟通场域 搭建AI驱动的内容创作体系

找到“失眠的人”

以助眠频道为场景化流量渠道

让失眠的人“睡得更好”

融合AIGC高频输出助眠内容



[慕思·晚安电台]——平台首档聚焦疗愈助眠的AI睡前陪伴电台

节点运营 321世界睡眠日

全域宣发 微信&微博&小红书&主流媒体PR发声

AI内容创作 TTS+AIGC内容创作体系

场景流量 喜马拉雅助眠频道+搜索品牌专区

423世界读书日 国庆出行季 年终总结报告



通过AI突破内容创作瓶颈，高频输出沉淀品牌资产AI内容创作

通过10个月的长线内容运营，持续输出约300期内容



通过多元内容类型组合，满足用户全方位助眠内容需求AI内容创作

睡眠知识 暖心美文 时令热点

入睡技巧 健康指南 互动问答

文化安眠 生活感悟 人生哲思



利用喜马拉雅AI技术，创作古人声线打造创新助眠内容体验AI内容创作

珠峰智能实验室
AUDIO AIGC LAB

内容趋势捕捉
关注用户兴趣、时事节点

全国首个通过网信办生成式人工智能服务的音频生成类大模型

全球首个第四代多情感演绎、超自然表达的音频生成大模型

AIGC内容制作
定制品牌播客、品牌电台

AIGC音频生产
低成本、高频次制作专辑

播客LLM模型
大幅提升内容趣味性、内容深度

情感演绎  -   多重人设  -   自然气口  -   高效算力

红遍华夏千年的“顶流男神”

红遍华夏千年的“顶流男神”
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获得用户广泛好评，疗愈情绪并引发思考AI内容创作

技术咨询

A I 思 考文学感悟

效果认可

情绪治愈生活寄语



深度绑定助眠频道，全链路覆盖持续加深品牌记忆场景流量

首页助眠频道常驻入口 助眠频道首页专区 助眠频道节目播放页 助眠频道节目列表

常驻固定入口

顶部文字浮层

定制下拉列表



结合慕思核心节点，围绕晚安电台发起贯穿全年的活动运营节点运营

321-世界睡眠日
聚焦睡眠关注人群

423-世界读书日
聚焦亲子哄睡人群

9-10月-喜马出行季
聚焦出游睡眠场景

12月-年终季
晚安电台年终收听报告



电台打通[喜马+微信]双端传播，跨生态联动开拓更多收听场景全域宣发

喜马助眠频道长期入口 慕思官微长期入口



联动硬广资源和平台运营资源，为电台持续引流全域宣发

喜马核心硬广资源引流

喜马官方社媒资源传播



官方【社媒+PR】宣发，提升行业影响力全域宣发

l 喜马拉雅 x 慕思睡眠日发布会共投递26家媒体，其中中国日报网、消费日报网、界面新闻等22家媒体发稿。

l 在SEO占位方面，北晚在线、千龙网发稿先后在百度关键词“喜马拉雅”资讯首页占位，人民日报、民生网发稿后“慕思”资讯首页占首位。



消费者满意

7000万+
[晚安电台]累计播放次数

248,000小时+
[晚安电台]累计效收听时长

≈39分钟
[晚安电台]人均有效播放次数

TOP 5
跻身【夜听美文】榜单

精准化渗透

66.42%
23:00-02:00时段收听占比

74.47%
24-49岁收听用户占比

58.17%
一二线城市收听用户占比

27.05%
有车用户占比

全平台声量

2.4亿+
助眠频道入口累计曝光次数

2,200万+
4大节点活动曝光次数

185%↑
喜马站内搜索次数增长




