
PANTONE 2026 年度代表色发布

l 品牌名称：PANTONE 潘通

l 所属行业：专业色彩机构

l 执行时间：2025.11.21-12.22

l 参选类别：大事件营销类



案例视频

https://www.xiaohongshu.com/explore/693fdc14000000001
e033426?xsec_token=ABrlRmXEZ7gIvKLlZdDXyk17K85HKhM
6weGNldmfY85eY=&xsec_source=pc_user

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

https://www.xiaohongshu.com/explore/693fdc14000000001e033426?xsec_token=ABrlRmXEZ7gIvKLlZdDXyk17K85HKhM6weGNldmfY85eY=&xsec_source=pc_user
https://www.xiaohongshu.com/explore/693fdc14000000001e033426?xsec_token=ABrlRmXEZ7gIvKLlZdDXyk17K85HKhM6weGNldmfY85eY=&xsec_source=pc_user
https://www.xiaohongshu.com/explore/693fdc14000000001e033426?xsec_token=ABrlRmXEZ7gIvKLlZdDXyk17K85HKhM6weGNldmfY85eY=&xsec_source=pc_user


PANTONE 潘通是全球著名色彩权威机构，其年度代表色早已成为

风靡全球的流行文化盛事，突破专业设计边界，引领时尚、家居等

多元领域的潮流风向。2025 年，品牌加码中国市场布局，深度聚焦

本土消费者的审美偏好与生活场景，推动色彩美学从专业圈层走向

大众生活，实现品牌影响力与商业价值的双重跃升。

PANTONE 虽在专业领域拥有绝对权威，但在大众消费市场的认知度

仍有提升空间。本次更是品牌首次选择白色作为年度代表色，既要打

破大众对白色的认知惯性，又要在商业落地中避免其百搭属性带来的

同质化问题；同时需从过往 IP 授权的合作形式，转向探索更深度的

本土化场景共创，这些均对品牌营销能力提出了挑战。

营销背景

营销挑战



♾

品牌影响力 商业化模式

借助白色宁静治愈的特质

强化年度代表色与松弛生活方式的关联

推动 PANTONE 从专业圈层走进大众消费市场

进一步提升品牌影响力

探索差异化的色彩联名形式

升级深度共创的合作模式

为品牌商业化发展提供持续动力



核心策略

借助 PANTONE 国际影响力，结合本土生活趋势

通过【色彩+X】模式让年度代表色成为一种生活方式

年度代表色自带全球关注度

结合本土热点与文化节点

打造兼具全球高度

与本土共鸣的话题矩阵

全球热议话题

通过线下爆款事件

吸引行业内外核心人群关注参与

落地多元生活场景

实现大众消费市场的破圈

线下破圈触达

联动主流媒体与平台资源

提高年度代表色

及其系列活动的传播声量

推动从专业工具到

生活方式符号的心智升级

权威媒体平台

围绕年度代表色的情绪价值

通过线上线下联动

激发用户自发传播

形成全域传播闭环

社交媒体裂变



Ø 发布会选址于地标性建筑上海中心大厦，现场打
造沉浸式体验动线：从模拟信息过载的暗房，过
渡至宁静治愈的白色核心区，最终抵达灵感迸发
的创造区，设置多处色彩创意打卡装置，吸引嘉
宾深度互动

Ø 本次发布会邀约合作伙伴、主流媒体及色彩爱好
者等逾 500 位嘉宾出席，通过广泛触达与深度传
播，有效提升活动声量，助力大众认知品牌及年
度代表色的价值

Ø Pantone 全球总裁及 Pantone 色彩研究所副总裁
现场分享年度代表色背后的故事，特邀设计师潘
虎带来专业视角解读，圆桌论坛邀请合作品牌，
共同探讨「云上舞白」的留白哲学

Ø 现场设置品牌展台，联合合作伙伴共同展示色彩
赋能品牌的实践新成果

亮点：
世界级发布会现场



Ø 与地标性建筑上海中心大厦进行定制化合作，在
观景台打造年度代表色限定版天空画境，吸引众
多游客打卡

Ø 携手文华东方酒店推出年度代表色联名项目，打
造色彩主题活动、餐饮与空间装饰，并借势圣诞
节点推出限定联名下午茶，吸引大众沉浸式感知
年度代表色的美学魅力

Ø 与文化平台 Frustum Design Gallery 联合打造户
外公共艺术项目，进一步扩大年度代表色在城市
空间与生活层面的文化影响力

亮点：
线下破圈触达大众



亮点：
全网共振传播资源

Ø 携手小红书、微博共创平台级话题，借势双平台
流量将年度代表色打造成时尚、美妆流行符号，
吸引平台用户与品牌商家参与、共创内容

Ø 邀请 30 余位平台达人参与年度代表色发布会，并
产出相关内容；多位头部达人为年度代表色定制
创意内容，多元风格演绎，形成破圈声量

Ø 邀请 15 家头部媒体参与发布会现场采访，更有 
45 余家主流媒体一同报道事件，实现从时尚圈层
到大众的全域覆盖



2025.11.21

预热期

PANTONE 自有社交媒体矩阵，以趣味填色提前预热年度色话题 微博风格大赏活动同步配合预热年度代表色相关话题

2025.12.3



PANTONE 2026 年度代表色正式于全网发布
合作伙伴陆续官宣联名款产品、活动

向合作伙伴发出
年度色发布会邀约

微博正式上线
风格大赏年度色话题

2025.12.4

造势期

2025.12.10



PANTONE 2026 年度代表色发布会正式召开 合作达人及媒体报道内容陆续上线 小红书
云上舞白妆话题上线

2025.12.11

爆发期

2025.12.22



年度代表色相关话题在线上线下持续发酵，影响力延续至今
许多品牌的官方社媒账号自发发布与年度代表色相关内容，拓展了未来合作的可能性

2025.12.23

延续期



*数据统计截止至：2026年1月4日

500+ 嘉宾现场见证

30+ 多平台达人现场打卡

60+ 头部媒体报道

#云上舞白妆 总阅读量

305.6 万+ 

530.8 万+
年度代表色相关话题总阅读量
#2026年度代表色 #云上舞白 #云上舞白妆
#clouddancer

#风格大赏 总阅读量

14.5 亿+ 

725 万+
年度代表色相关话题总阅读量
#2026年度代表色 #云上舞白 #clouddancer


