
锁定CNY活跃社交场，奥利奥刷足存在感

l 品牌名称：奥利奥

l 所属行业：食品

l 执行时间：2025.01.01-01.31

l 参选类别：社会化营销类



CNY为品牌营销必争之地，而奥利奥并非消费者新年首选零食

*Source：《什么零食卖得动？2025零食品类深度布局指南》及网络公开数据整理

2022年2月阿里系平台休闲零食销售TOP品牌 2024年春节TOP20品类热卖TOP10单品榜单



奥利奥以“玩”破局，为消费者提供其CNY购买奥利奥的理由

综合当下零食消费趋势及23&24年CNY奥利奥品牌热议词云
25年CNY奥利奥提出“玩在一起就是年”品牌理念，希望让消费者认为，奥利奥能成为团聚的纽带

24年CNY奥利奥品牌热议词云

23年CNY奥利奥品牌热议词云

目标人群

营销主题

营销场景

珍视新年，渴望团聚的人群

奥利奥玩在一起就是年

从返乡到相聚，用奥利奥激发消费者团聚

营销目标
CNY期间，激励消费者从“人在一起，到玩在一
起”，并建立奥利奥与该场景中的关联



紧密协作的家校群体

寻找优惠福利

一-五线
全覆盖

学生-14~24岁
家长-28+岁

学生
家长

学习&生活场景

2024/2/2 2024/2/92024/1/19 2024/2/20

小年
春节红包活动开启

除夕
瓜分千万大奖

1.26
春运开启

享受闲暇的白领人群

时尚、生活方式

一二线
城市

平均年龄
25岁

公司职员
为主

非工作时间用QQ

春节是家人团聚的节日，但对于年轻人而言，他们是身在曹营心在汉，仍高频活跃在手Q上和朋友们一起聊天玩游戏

从春运开始，手Q的日活跃用户逐渐攀升
工作时使用微信的白领人群也在春节期间逐步回归QQ社交

CNY期间人们身在一起，心却在QQ上人群洞察



发说说晒新春

热闹聊天送祝福
人均活跃

空间互动数

空间发布数

QQ小游戏
活跃用户+20%

绑定消费者春节高频线上社交场景-手Q，让消费者通过奥利奥玩在一起

奥利奥定制表情包
让TA们和亲朋好友玩在一起，

拜年、聚会更有趣

手Q AR互动-集五福
让TA们和奥利奥玩在一起，
返乡途中、宅在家里不无聊

营销策略



互动1 ——
定制手Q奥利奥专属新春表情包，随时随地，让TA和亲朋好友玩在一起

春节期间，绑定5个高频使用关键词，用户输入后即可出触发表情包推荐



互动2 ——
返乡团聚路上、春节家人团聚，手Q AR扫奥利奥集五福，和奥利奥玩在一起

互动机制1: 扫描奥利奥饼干实物或图片，随机获取一张福卡，幸运用户可额外获得「每日金币」

扫描产品触发奥利奥品牌动画 获得福卡，并有机会获得「每日金币」 更多福卡



互动2 ——
返乡团聚路上、春节家人团聚，手Q AR扫奥利奥集五福，和奥利奥玩在一起

互动机制2: 合成五福，即可在除夕前夜/除夕/初一/初五等四天参与「瓜分大奖」

合成页面 中奖页面 未中奖页面



互动2 ——
返乡团聚路上、春节家人团聚，手Q AR扫奥利奥集五福，和奥利奥玩在一起

互动机制3:每日基础5次扫码机会，完成品牌任务可获得额外扫描机会，提升品牌TVC曝光，并激发用户自发社交分享

品牌任务页面 观看品牌TVC 分享活动



曝光引流 ——
腾讯文档闪屏引流+代言人视频各大社交平台号召用户参与



手Q AR扫奥利奥集五福

1. 共240万用户参与互动，参与次数达624万，共扫描2341万次
2. 用户自发在200+QQ频道&社群传播，引发社交裂变
3. 腾讯文档闪屏点击率高达6.4%，远超行业均值

手Q联合表情包
1. 超8000万次使用次数，为奥利奥带来上亿次曝光


