
如翼智能匹配明星，浪琴520浪漫共振年轻用户

l 品牌名称：浪琴

l 所属行业：奢侈品

l 执行时间：2025.04.28-05.30

l 参选类别：明星/达人营销类



• 奢侈品腕表行业受到消费结构两极分化与智能穿戴设备冲击，导致传统消费群体老化、中端市场持续萎缩，行业增长与可持续

发展面临挑战，年轻化势在必行。

• 奢侈品品牌在520、七夕等节日密集投放情感营销内容，品牌面临同质化营销竞争，需要突破传统的传播模式，以差异化营销、

实现与年轻人的情绪共鸣。

• 浪琴品牌素来有浪漫优雅的基因，这是品牌的优势所在，但如何将百年品牌的“经典调性”诠释为“当代情绪”、从而打动年

轻一代消费者，亦是本次营销面临的挑战。



• 在520节点，以明星和音乐营销，打造浪琴品牌的“浪漫符号”心智，借此链接品牌与消费者的情绪共鸣，与年轻用户深度共振。



如翼科学营销平台赋能，基于品牌用户锚定明星人选

浪琴表潜客特征:
小镇年轻新潮女性
拼事业好社交
国风民谣电音喜静
不喜动

黄子弘凡粉丝特征
完美契合浪琴表潜客画像



• 分阶段描述策略与创意的落地执行，媒介的优化组合。



• 营销活动的具体效果及相关数据，以及来自广告主、业界专家、媒体、受众的反馈与点评等；

• 数据真实、准确，建议注明来源，如有不便对外公开的数据或内容，请做脱敏处理。


