
华润三九爆款IP+矩阵内容传播助力品牌心智种草

l 品牌名称：华润三九

l 所属行业：大健康行业

l 执行时间：2025.07-08

l 参选类别：IP营销类



2025年，医药品牌营销面临着传统广告效果递减、消费者对健康认知日趋理性化的双重挑战。在这

一背景下，华润三九旗下品牌亟需寻找更具感染力和说服力的传播载体。与此同时，缉毒题材影视

作品凭借其强烈的社会责任感和正义价值观，成为2025年度最受关注的内容类型之一。《扫毒风暴》

作为年度头部缉毒剧集，其"扫除毒害、守护正义"的核心理念与999品牌"抵御病毒、守护健康"的品

牌使命形成天然的价值共鸣。

在影视营销进入精细化运营时代的当下，简单的品牌露出已无法满足深度种草和情感共鸣的需求。

三九集团敏锐洞察到，通过与优质影视内容的深度绑定，能够将品牌的功能价值与剧集的精神内核

有机融合，实现品牌传播的情感升华和价值重塑。

社会洞察背景  



• 通过与热门剧集的深度绑定，打破医药品牌传统形象，在

年轻观众群体中建立全新的品牌认知。

目标1：品牌年轻化升级

• 开创医药品牌"剧集总冠名+子品牌矩阵式植入"的新模式，

为行业树立文娱营销标杆。

目标3：营销模式创新

• 借助剧集的正义主题，将"抵制毒品"与"抵御病毒"的价值理

念深度融合，提升品牌的社会责任感和情感温度。

目标2：情感价值共鸣



爆款大剧整合营销，IP+矩阵内容传播助力品牌心智种草

联动美团买药，以更具参与感的方式 
将热剧IP的“流量势能”转化为“销量

势能”

人群扩充覆盖&IP同款产品种草
投后品牌R3人群资产提升157%

999集团三大“扫毒”品牌协同营销
矩阵联合推广持续强调“扫毒除害”概

念

剧内外多形式资源组合曝光
实现剧情与品牌功能的深度关联

STEP 2：子品牌联动宣
推 STEP 3：达人内容扩散 STEP 4：销量势能转化STEP 1：热剧绑定曝光

剧集播出期间

累计3次蝉联猫眼
电视剧热度榜日冠将品牌功能(抗病毒)与剧集核心价值(扫毒正义)强关联

“所有病‘毒’，别来沾
边”

品牌冠名触达

1.35亿观众
高度覆盖三九TA

999×美团买药：线上线下联动营销

“扫毒先锋”创新互动游戏

剧情高潮节点“特效弹幕”

品牌AIGC小剧场 媒体矩阵联合宣发

互选视频整体播放量 300w+

999抗病毒| 总冠名主导，绑定“健康守
护”与“正义行动”的双重
寓意

999皮炎平| 联合海报推广
强调“扫毒除害”概
念

999感冒灵| 剧情弹幕植入
主打情感共鸣

影视综营销大号多视角解读

线上：“扫毒风暴”抽奖专
区

线下：“抗病毒”主题活
动平均互动率高于行业大盘均值 54%

*截至8月15日：



深度绑定《扫毒风暴》头部内容资源，通过剧前贴片广告、剧情高潮特效弹幕、剧内创新互动游戏、品牌

AIGC小剧场等核心资源位，让品牌成为观剧情绪的"气氛组"，实现品牌与剧集热度的深度绑定。

1、【热剧绑定曝光】

构建999抗病毒、999感冒灵、999皮炎平三大子品牌协同矩阵。抗病毒担任总冠名主导，感冒灵通过"邪不压

正，暖可驱寒"情感弹幕植入，皮炎平借助联合海报强调"扫毒除害"概念，形成品牌家族的立体化传播网络。

2、【子品牌联动宣推】

3、【达人内容扩散】

4、【销量势能转化】

联合微信视频号影视综达人多视角解读，引发观众主动分享传播，整体视频播放量破百万，实现人群扩充

覆盖&IP同款产品种草，持续扩大品牌营销活动声量覆盖。

联动美团买药，通过线上专题页面&抽奖专区+线下“抗病毒”主题活动，将剧集正义主题与品牌健康守护

使命深度融合，以更具参与感的方式，将热剧IP的“流量势能”转化为“销量势能”，实现从情感共鸣到购

买转化的有效链路。

“扫毒先锋”创新互动游戏

剧情⾼潮节点“特效弹幕”

品牌AIGC⼩剧场 媒体矩阵联合宣发

999抗病毒| 总冠名主导，绑定“健康守护”
与“正义⾏动”的双重寓意

999⽪炎平| 联合海报推⼴
强调“扫毒除害”概念

999感冒灵| 剧情弹幕植⼊
主打情感共鸣

互选视频整体播放量 300w+

影视综营销⼤号多视⾓解读

平均互动率⾼于⾏业⼤盘均值 54%

*截⾄8⽉15⽇：

999×美团买药：线上线下联动营销

线上：“扫毒风暴”抽奖专区

线下：“抗病毒”主题活动



【传播效果】

【市场反馈】

【行业影响】

【社会价值】

剧集播出期间蝉联猫眼热度日冠3次，酷云全端播放量单日破5704万，为品牌提供了强大的曝光基础；单集广告时长

最高达252秒，远超行业平均水平；达人传播视频整体播放量破百万，平均互动率高于行业大盘均值73%，体现了品

牌与头部内容的合作价值。

"扫毒先锋持证上岗"话题营销在剧集开播次日发起，单日互动量突破2万次，显示出观众对品牌创新营销形式的积极响应；

腾讯视频站内"扫毒模式"互动游戏获得观众广泛参与，实现了从被动观看到主动互动的用户行为转变。

该项目在行业内产生了标杆性影响，被业内专家称为"医药投剧营销新范式"。创新的"剧集总冠名+子品牌矩阵式
植入"模式为医药行业文娱营销提供了可复制的成功经验。

通过将"抵制毒品"与"抵御病毒"的社会责任理念深度融合，品牌不仅实现了商业价值，更承担了积极的社会教育功能；

项目有效传递了正能量价值观，在娱乐营销中注入了深刻的社会意义。


