
趣多多 “逗趣”综艺营销
以情绪价值直击年轻圈层

⚫ 品牌名称：趣多多

⚫ 所属行业：食品

⚫ 执行时间：2025.07.01-12.31

⚫ 参选类别：IP营销类



项目资料

案例视频

https://v.qq.com/x/cover/mzc002003s7kptv/b4101y7o6rt.html
https://v.qq.com/x/cover/mzc002004l7dytn/z41015q49cg.html

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

https://v.qq.com/x/cover/mzc002003s7kptv/b4101y7o6rt.html
https://v.qq.com/x/cover/mzc002004l7dytn/z41015q49cg.html


营销背景

“悦己”的情绪需求崛起，成为年轻人零食消费的主要原因之一

社会环境 舆论导向 消费决策
中国消费者仍然处高压、经
济焦虑的社会环境中

“爱你老己”等悦己话题的爆火是年轻人
对现实的情绪化反击与幽默式的消解

除口味之外，悦己的情绪价值也逐渐成
为消费者购买零食的考虑因素之一

*数据来源：艺恩营销智库（抖音、小红书等社交渠道2025.1-2025.12声量统计），Flywheel《2025零食饮料趋势白皮书》



营销目标

通过提供逗趣情绪价值，为年轻人消费趣多多创造场景需求

抓住当下年轻人情绪消费趋势，趣多多通过“逗多欢乐多”的品牌slogan以及曲奇人IP形象沟通年
轻人，通过为他们提供快乐的情绪价值，从而激发年轻人的趣多多消费转化

“逗趣”品牌形象塑造

让趣多多 “逗趣”品牌形象深入人心，引发消费者情
感共鸣，提升品牌好感度

“超多豆”产品认知提升

传递趣多多“超多巧克力豆”的产品利益点，提升年轻
人“吃超多巧克力豆的趣多多就能欢乐多”的产品认知

“快乐”消费场景绑定

把感到快乐就吃趣多多曲奇，吃趣多多曲奇就快乐的消
费场景打进观众潜意识，实现高效种草



策略与创意

综合趣多多TA人群偏好、IP营销价值等，综艺成为趣多多品牌营销首选营销洞察

TA匹配度 具体场景示范 明星嘉宾流量效应 覆盖品牌传播周期

综艺作为当下年轻人闲暇时光最爱的内容之一，拥有丰富的生活与消费场景，能够在长达数月的时间内与年轻人进
行场景示范与深度沟通，并伴随综艺内容和明星嘉宾的声量实现破圈



策略与创意

营销策略

喜剧赛道TOP1 「逗趣」人设塑造

年轻职场综艺
职场消费场景示范

户外游戏综艺
休闲出游场景示范

通过与趣多多“逗趣”最匹配的喜剧赛道综艺，为其打造「逗趣」人设
通过职场综艺和户外游戏综艺中延续「逗趣」人设的基础上

为当年年轻人示范趣多多如何在上班和休闲场景让他们快乐开怀，成为他们无法离开的情绪充电宝

三大综艺IP立体式营销，让趣多多的「逗多欢乐多」被长线感知



策略与创意

营销策略 绑定综艺嘉宾，将IP热度转化为品牌声量，并实现传播破圈

嘉宾合作
内容
共创

社交
扩散

节目内演绎趣多多“逗趣”，
趣味种草

选择具有“逗趣”风格的嘉
宾进行深度绑定 嘉宾社交平台传播，提升

品牌社交声量



执行过程 /媒体表现

品牌曲奇人绑定喜人亮相，将趣多多的「逗趣」拟人具象化1-「逗趣」人设塑造

喜人登场时刻
有喜人就有趣多多曲奇人，让观众将喜人的欢乐逗趣特征移情到趣多多曲奇人身上

自然为曲奇人赋予“风趣幽默、成熟机智”的性格魅力



执行过程 /媒体表现

绑定节目人气作品选手定制品牌短片，强化趣多多「逗趣」形象1-「逗趣」人设塑造

空耳担当

意想不到地接梗

以 喜 人 演 绎 和 夸 张 剧 情
渗 透 产 品 卖 点 的 同 时 ， 展 示 趣 多 多 逗 趣 品 牌 精 神



执行过程 /媒体表现

借势爆笑舞台作品，打造逗趣时刻，自然呈现趣多多1-「逗趣」人设塑造

作品中舞美摆放 作品中自然食用



执行过程 /媒体表现

逗趣就吃趣多多，节目中自然食用趣多多，实现消费场景绑定1-「逗趣」人设塑造

在节目的欢乐氛围中吃趣多多，潜移默化中对观众进行趣多多“逗多欢乐多”的品牌心智教育，自然种草



执行过程 /媒体表现

主持人口播&节目花字等贯穿全程，持续强化趣多多逗趣形象1-「逗趣」人设塑造

品牌口播
你是哪块小曲奇，天生逗趣万人迷，感谢豆多多，趣多多，逗趣多多的美味曲奇趣多多首席特约赞助播出



执行过程 /媒体表现

明星嘉宾X趣多多曲奇人共创创意中插，节目内外好评不断1-「逗趣」人设塑造

核心创意
胡先煦化身胡别林在默片的世界里，一口“咔嚓”咬下曲奇，和趣多多缤纷桶一起点亮黑白

世界，让快乐逗趣传遍世界！



执行过程 /媒体表现

浸润offer实习生工作场景， 打造打工人必备的曲奇角色2-职场消费场景示范

职场消费场景示范
渗 透 工 作 场 景 ， 考 核 压 力 、 灵 感 枯 竭 、 状 态 不 好

美 味 曲 奇 趣 多 多 补 充 能 量 ， 带 来 欢 乐 好 心 情

创意中插
“ 趣 多 多 之 歌 ” 治 愈 打 工 人 ， 节 奏 一

响 ， 情 绪 价 值 拉 满



执行过程 /媒体表现

借助《地球超新鲜》高人气嘉宾，传播趣多多欢乐出游搭子形象3-休闲出游场景示范

创意中插
人气嘉宾王玉雯的大E形象演绎趣多

多逗趣广告

休闲出游场景示范
通过消费者&观众喜爱的艺人产品食用趣多多曲奇

提升趣多多欢乐出游必备的品牌认知



营销效果与市场反馈

趣多多重点营销期，三大综艺热度全网霸屏，带动品牌百指&微指飙升

全网声量高涨



执行过程 /媒体表现

趣多多重点营销期，三大综艺热度全网霸屏，带动品牌百指&微指飙升

全网声量高涨



执行过程 /媒体表现

品牌TA精准覆盖

令人心动的offer7 喜人奇妙夜2 地球超新鲜

三大综艺年轻观众占比均高于大盘，完美匹配趣多多目标消费人群
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