
借大热IP全域击穿，以优质素材双向赋能实现「脉动回来」

声量心智双丰收

l 品牌名称：脉动

l 所属行业：食品饮料-软饮料行业

l 执行时间：2025.07.15-10.15

l 参选类别：视频节目合作类



案例视频

https://weibo.com/tv/show/1034:5193107252117608?from=old_pc_videoshow
https://weibo.com/tv/show/1034:5193476174708846?from=old_pc_videoshow
https://weibo.com/tv/show/1034:5206397218914306?from=old_pc_videoshow

直接点击链接观看视频，或复制链接到新浏览器页面查看

* 如 有 结 案 视 频 （ 优 先 ） 或 案 例 相 关 视 频 ， 请 提 供 视 频 链 接 ； 若 无 ， 可 直 接 删 除 此 页

https://weibo.com/tv/show/1034:5193107252117608?from=old_pc_videoshow
https://weibo.com/tv/show/1034:5193476174708846?from=old_pc_videoshow
https://weibo.com/tv/show/1034:5206397218914306?from=old_pc_videoshow


不破不立，品牌发展的关键十字路口
行业格局：千亿红海市场，竞争白热化 脉动困境及挑战：从巅峰到复苏的品牌年轻化破圈之路

功能认知固化，亟需拓展情感维度与年轻圈层
作为维生素饮料领导品牌，脉动“补水+维生素”的功能认知已深入人心。但
在竞争激烈的饮料市场，品牌面临两大挑战：
① 如何将“状态回来”的功能诉求升级为更具情感共鸣的价值主张；
② 如何深度触达Z世代年轻群体，在娱乐内容中建立与消费者之间的情感链接；
③ 突破场景局限、拓展日常生活场景成为品牌增长的关键命题。

品牌破局策略：精准卡位年轻人群的休闲、运动、文旅消费新场景，以「状态回来」为核心理念实现品牌价值的场景化示范与圈层渗透。

传统综艺植入更多停留品牌层面，需要「品效结合」赋能渠道
传统营销中“内容种草”与“消费转化” 存在明显断层，作为饮料品牌如何
实现从“流量”到“留量”，有效赋能重点渠道成为核心挑战。

近2年品牌聚焦「职场人群」，将「状态回来」

融入音乐节、露营、户外公益等年轻人热爱的

休闲场景，让产品成为生活方式的一部分，在

与用户的鲜活沟通中完成心智示范。



借势头部综艺IP，将脉动从“功能饮料”升级为年轻人生活状态中的“情感能量符号”，实现品牌声
量与心智的双重突破。

CORE GOAL / 核心目标

打破单一饮用场景，赋予产品情感价值

功能饮料 情感符号

BRAND APPEAL / 品牌诉求
以视频节目合作为核心载体，构建 "品牌 - 节目 - 用户" 的共生生态，强化脉动 "状态救星" 的差异化心智认知，实现 "声量破圈、心智占领、
品效合一" 的三维目标，打造视频节目合作类别的行业标杆。

内容资产共建
深度融入节目叙事，将品牌元素转化
为可感知、可传播的内容记忆点

社交声量引爆
以节目名场面为社交货币，撬动多平
台UGC共创，实现圈层破壁

品牌心智沉淀
通过线上线下联动，将短期流量
转化为长效品牌资产



营销洞察：履行综艺中多样生活场景+真实关系+奇趣体验更受年轻人偏爱

选择全新模式旅综，从规则驱动到价值共鸣的持续探索，更能深度与年轻TA深度互动

1.0
竞技对抗

明星+任务

2.0
剧情+任务

3.0 关系共生
旅行+美食+奇趣体验

+游戏任务

旅行探索+轻量化任务
重文化价值"软性传递"

回归本质
构建持续生命力

陕西方言复刻经典、肉夹馍任务
让游戏成为文化体验载体

语言障碍模拟、听歌猜词
建立跨文化沟通共鸣场景

游戏既作为人际理解的“显微镜”
也成为认识世界的“放大镜”

嘉宾搭配：以“人”为本 持续新鲜

技术创新：真实感直播 一起游地球

价值深化：拓展内容深度与文化内涵



核心策略：借势话题嘉宾热度，以定制化游戏为锚点，深度释放IP+价值，实现品效共振

基因融合
从“品牌曝光”到“资产共建”

社交裂变
从“单向传播”到“现象级共创”

渠道赋能
从“品牌声量”到“心智资产”

场景击穿：游戏/住宿/户外多场景渗透，产品使用场景自然还原

内容击穿：深度连接陈赫，将“没状态喝脉动”转化为原生记忆点

资产击穿：共创“扔瓶子挑战”及衍生周边，品牌符号化资产预埋

话题击穿：多平台发起挑战，将综
艺名场面催化为全民社交货币

圈层击穿：腾讯多类型达人差
异化解读，破圈扩散

心智击穿：素人自发种草周边与挑战玩法，形成长效口碑沉淀

线下快闪复刻IP体验：将社交热点转化为可参与的消费场景

线上IP限定+艺人带货：将IP热度与明星背书注入电商平台



基因融合：从“品牌曝光”到“资产共建”，将品牌转化为节目叙事的一部分

使用场景击穿

精准匹配户外/聚餐/游戏等场景
自然饮用强化产品功能认知

多场景

品牌资产击穿 明星内容击穿

品牌资产预埋+IP衍生创意周边
【状态不倒】游戏贯穿节目，扔瓶挑战引发社媒传播

深融合

全明星阵容高度配合
嘉宾主动发声实现高效转化

强破圈



社交裂变：从“单向传播”到“现象级共创”，将综艺名场面转化为全民社交货币

品牌“状态回来”的理念游戏化

高匹配爆款IP+游戏共建
+艺人深度绑定

“状态不倒”扔瓶挑战

定制创意内容+活动ID

节目内人设绑定+品牌活动发起

扔瓶挑战破圈，引爆全域社交声量

话题引爆丨扔瓶挑战赛

扔瓶游戏复刻+艺人发起
引爆UGC海量参与

人群破圈丨行业号扩散

综艺名场面剪辑+多类型达人解读
品牌声量破圈扩散

心智建立丨自来水种草

素人自发种草综艺同款挑战
形成长效口碑沉淀



渠道赋能：从“品牌声量”到“心智资产”，将IP热度转化为可体验的品牌资产

线下快闪复刻IP体验
将社交热点转化为可参与的消费场景

1:1 还原节目定制游戏
用户参与游戏即可获得IP同款
全面激活脉动全国重点渠道

线下电商IP联名款+地球团直播带货
将IP热度与明星背书注入电商平台



节目全面霸榜同时，脉动品牌有效实现年轻人群触达+品牌声量引爆的双重目标
项目影响：全新IP上线即爆，缔造纪录成就年度现象级综艺 内容口碑：国内外媒体有口皆碑，品质新综赢得全网广泛赞誉

人群触达：全面覆盖品牌核心TA，实现情感共鸣

她⼒量
引领消费风向

年轻势⼒
引爆圈层热度

⾼线市场
定义潮流⼴度

⾼知⼈群
驱动内容共鸣

⼥性占⽐59.7%
男性占⽐ 40.3%

精准触达饮料市场
核⼼消费决策⼈群

构建品牌沟通优质⼟壤

35岁以下⽤户占⽐
86%

深度渗透Z世代与千禧
⼀代，锁定潮流引领与
内容共创的核⼼⼈群

⾼线级城市⽤户占⽐
65%

消费⼒强+接受度⾼
赋能品牌重点区域

销售转化

本科及以上学历⽤户
近半数

对优质内容与创新玩法
敏感度⾼，为品牌价值
传递提供最佳共鸣场域

「状态不倒」话题热度破千万+线上销量双位数增长


