
毛铺草本酒短剧《我在90年代望父成龙》微博营销

⚫ 品牌名称：毛铺草本酒

⚫ 所属行业：酒水类

⚫ 执行时间：2025.08.12-10.31

⚫ 参选类别：短剧营销类



项目资料

案例视频

http://t.cn/AXb4dS2U

直接点击链接观看视频，或复制链接到新浏览器页面查看

http://t.cn/AXb4dS2U


营销背景

白酒行业深陷与年轻一代的“对话断层”，传统情感叙事失灵。白酒品牌纷纷开始重视与年轻一代的沟通，从明星

场（邓紫棋代言29°五粮液一见倾心）、音乐场（泸州老窖银河左岸音乐节）、运动场（国窖1573赞助2025年中

国网球公开赛）与年轻一代开始沟通。毛铺草本酒也开始注重于年轻一代的沟通。



营销背景

为构建毛铺草本酒良好的品牌用户生态体系，坚持以“健康化”为破局关键点，搭上短剧“治愈化”的行业浪潮，

毛铺草本酒打造品牌首部情感短剧--《我在90年代望父成龙》，在微博开创“内容即品牌”的营销新范式。

以“举杯万事轻”为核心主张，深度融合90年代怀旧情感与当代家庭议题
通过“时空共鸣+明星引力+情绪裂变+场景植入”将品牌主张在剧情中实现有效落地。

举杯万事轻



营销目标

跨越年龄断层，深度触达30-

45岁的社会中坚力量与Z世

代新势力人群，构建品牌年

轻化形象。

在白酒行业面临健康化转型与年轻化沟通的双重挑战下，毛铺草本酒亟待打破传统营销壁垒，与新时代消费者建立

深度的情感链接。短剧作为当下最具情感承载力和传播爆发力的内容形态，成为毛铺草本酒破局的关键载体。

人群破圈 情感定锚 品牌范式构建

以“父子和解”为国民情感

切口，将毛铺草本酒在剧情

中自然融入各种生活场景叙

事，强化“健康”、“轻松”

的品牌心智。

依托微博社会化传播生态，

探索“毛铺主控内容质量+微

博放大传播声量”的品效合

一新路径，为行业提供可复

制的营销解决方案。

《我在90年代望父成龙》以“举杯万事轻”为剧情内核，致力于实现三重战略目标



策略与创意

《我在90年代望父成龙》首创“草本白酒+情感短剧”深度绑定模式，以“情感内容化，内容品牌化”为核心理念，

以持续剧集化内容构建品牌故事资产，实现毛铺草本酒从“功能诉求”到“情感陪伴”的战略升级。



策略与创意

时空密钥：以90年代集体记忆叩开情感闸门

以“90年代”为情感货币，打造#我在90年代望父成龙#核心话题唤醒跨代际记忆，为品牌构建深厚的情感基底。



策略与创意

星光引力：以明星热度赋能内容品质

借助李佳航、印小天首次搭档父子档的明星效应，通过#李佳航印小天首搭父子档#话题与切片内容扩散，将观众

对明星的关注转化为对剧集品质的信赖与对品牌的好感。



策略与创意

情绪风暴：以社会议题激发全民共创

围绕#人生最想重来的一幕#等话题，切入代际焦虑与和解痛点，推动传播从“内容观看”向“情感共鸣”与“社

交共创”跃迁，让品牌成为情绪对话的一部分。



策略与创意

品牌入魂：以场景叙事完成心智植入

摒弃生硬广告，将产品深度融入“家宴举杯”“父子对饮”等关键剧情，使“举杯万事轻”的品牌主张在剧情高潮

处自然升华，成为情感解决方案的组成部分。



执行过程 /媒体表现

以微博为《我在90年代望父成龙》社会化传播主引擎，通过“全资源整合、全周期运营、全用户共创”的作战模

式，实现声量的层层引爆与情感的深度渗透。
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执行过程 /媒体表现

以微博为《我在90年代望父成龙》社会化传播主引擎，通过“全资源整合、全周期运营、全用户共创”的作战模

式，实现声量的层层引爆与情感的深度渗透。

KO L参与看短剧产出品牌创内容 娱乐矩阵账号助力自然热搜话题声量提升 自媒体大号引爆短剧第一季开播热潮



营销效果与市场反馈

现象级传播数据：《我在90年代望父成龙》在微博视频总播放量突破1.26亿次；微博话题矩阵总阅读量达5.4亿，

总互动量超80万次；超级粉丝通曝光1.88亿，平均互动率高达27.66%，CPM成本显著优于行业基准。

短剧视频播放数突破1.26亿 三大话题总阅读量破5.4亿，总互动量超80万 信息流广告CPM成本显著高于行业基准



营销效果与市场反馈

高质量人群重构：《我在90年代望父成龙》播出后，毛铺草本酒品牌兴趣用户同比激增1155.4%。品牌核心消费

人群得到显著优化，男性用户占比提升至56.23%，95后人群占比提升9.3%，一线城市（北上广深）高净值人群占

比提升5.49%。



营销效果与市场反馈

品牌心智深度占领：通过《我在90年代望父成龙》的舆情监测反馈，“举杯万事轻”与“父子和解”“轻松治愈”

形成强情感关联；品牌心智通过剧情入脑入心，实现品牌兴趣用户心智的深度占位。

毛铺草本酒关键词云



营销效果与市场反馈

长效资产与行业标杆：沉淀了可持续运营的品牌故事资产与高粘性用户社群，实现了从短期曝光到长期情感联结的

跨越。树立了“社会化平台 x 品牌内容 x 情感营销”三位一体的行业新标杆，为传统白酒品类年轻化转型提供了

完整的方法论。

毛铺首部轻喜剧，破解草本白酒内容营销新密码 - 数英 (digitaling.com)

倒反天罡！社畜儿子穿越回 90 年代反向卷爹？ - 知乎 (zhihu.com)

https://www.digitaling.com/articles/1409918.html
https://www.digitaling.com/articles/1409918.html
https://www.digitaling.com/articles/1409918.html
https://www.digitaling.com/articles/1409918.html
https://zhuanlan.zhihu.com/p/1961479567584789171
https://zhuanlan.zhihu.com/p/1961479567584789171
https://zhuanlan.zhihu.com/p/1961479567584789171
https://zhuanlan.zhihu.com/p/1961479567584789171
https://zhuanlan.zhihu.com/p/1961479567584789171
https://zhuanlan.zhihu.com/p/1961479567584789171
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