
⚫ 品牌名称：口味王

⚫ 所属行业：食品

⚫ 执行时间：2025.09.13-2026.01.31

⚫ 参选类别：跨界联合营销类

口味王地下8英里2025赛季品牌合作



项目资料

https://j7y2rftk61.feishu.cn/wiki/KVTNwXPOpiAjkLkgp
JIcBgIun8b?from=from_copylink

https://j7y2rftk61.feishu.cn/wiki/C59lwRAMtiUmFokn0v
ccN24Dnjd?from=from_copylink

https://j7y2rftk61.feishu.cn/wiki/Ma41wsNcciaaSikYP5
NcqqdZnpg?from=from_copylink

案例视频
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营销背景

对于槟郎

我们想说在前面

……

市场存在即合理

既然阻挡不了市场存在

那我们就努力引导人群

往正确行为路径和正向价值观的道路上走



营销背景

口味王品牌层面行业刻板印象难破、社会层面青年群体嚼食槟榔正向引导缺失

地下8英里IP层面文化向价值引领不足，构成了本次项目面临的核心困境

作为槟榔行业龙头，品牌易被贴上
“重营销、轻责任”的固有刻板印象

面临社会舆论对行业健康导向的质疑

作为青年潮流文化 IP，其核心的文化
表达的同时，需兼顾社会责任传递

面临“文化个性”与“正向引领”的
平衡困境

口味王品牌 地下8英里

口味王品牌需以更精准、更年轻化的方式强化正向引导，以实际行动打破

行业标签、重塑龙头责任形象，同时深挖文化IP 价值引领力，实现文化

传播与社会责任同频共振

槟榔嚼食在青年群体中广泛存在，仅
依靠外部管控难以形成长效引导

青年群体缺乏系统的健康认知与正向
精神指引

青年群体



营销目标

口味王品牌

全貌展现品牌风采，打造品牌专属标签，强化品牌态度认知度，

让“口味王”从“产品供给者”，向“青年责任引领者”升维。

用户

平台体验赋能品牌重塑认知，强化消费群体对口味王的全面升维认知，

创造多样多元的体验。

紧握深受青年热爱的说唱音乐市场-地下8英里，挖掘文化IP引领力量，为品牌责任

升维与青年生态赋能。

说唱IP平台



策略与创意

从LIVEHOUSE到万人体育馆

从单场演出到文化盛事

...

品牌周边
联名歌曲制作
金曲征集活动
联名涂鸦墙

...

音乐平台传播
赛事现场直播
品牌单曲宣发
品牌潮服宣发

...

结合年轻人群触媒习惯与说唱圈层文化，我们围绕IP 赛事升级、品牌文化融合、青年价值引领三线并行，

赋予健康自律与正向文化全新内涵

打造吸引青年文化共鸣-沉淀品牌责任口碑-实现价值与行动转化的营销闭环

地下8英里赛事升级 文化价值传播品牌文化融合

以说唱文化为纽带，传递自信向上、自律自强、热爱不止的青年有为精

神，倡导积极健康的生活态度，强化品牌责任形象



执行过程 /媒体表现

口味王独家总冠名地下 8 英里赛事升级：
从街头迈向万人体育馆，以现象级赛事规模奠定口味王在中文说唱历史里程碑的核心地位。

第三方平台票务宣发
20+抖音售票渠道不间断视频曝光/直播引流

10+公众号媒体/购票小程序曝光
楼宇商场梯媒强曝光



执行过程 /媒体表现

口味王独家总冠名地下 8 英里赛事升级：
以说唱为媒，与青年同行，让品牌绑定成为文化责任，让文化合作升维成长价值

“秒来劲”态度不再是一句口号，而是用青年热爱的文化语言从百人向万人传递正向能量

秒来劲作为品牌与青年同频共振的精神符号，品牌邀请行业标杆杨和苏、
张颜齐、派克特等 30 位顶级说唱音乐人担任示范，以真实成长经历透传

“秒来劲”精神，用榜样的力量诠释热爱与坚持向上的力量

打造专属秒来劲时刻，从奖金到金
曲演唱，将品牌助力说唱文化扎根

观众心智

城市赛融合地域特色，打造一城一
特色的本土化赛事体验



执行过程 /媒体表现

口味王地下 8 英里潮流街区燃炸现场：
品牌联动现场全流程，从暖场到正赛互动，以 “秒来劲”态度赋能每一环

在赛事互动环节中，品牌通过周边文创植入正向文化理念，结合趣味互动游戏向年轻群体普及认知引导，包括正确认知槟郎、不可过度食用

的行为引导，参与者通过完成健康主题互动，即可赢取品牌定制周边，在轻松氛围中传递积极向上、关注健康、理性生活的正向价值观。



执行过程 /媒体表现

直击中文说唱历史里程碑舞台，线上线下共振引爆声量

378.15万+
点赞

45.32万+
评论

314.87万+
直播观看人数

- 明星主持点燃声量- - 舞台现场实时直播 - - 限时福利强粉丝互动-

邀请说唱明星Double V
坐镇直播间主持燃爆直播声量

实时现场赛事直播
直观引发线上观众互动

直播过程实时发送周边福袋
深化品牌口号印象
激发观众互动性

- 抖音/视频号双平台同时直播 -



执行过程 /媒体表现

口味王会员中心说唱专题 - 秒来劲金曲征集：
1 0 0 0 0 0 元说唱大奖支持青年追梦

“线下竞技聚势+线上创作扩容”构建双向闭环，精准触达说唱圈层

—口味王联合地下8英里发起秒来劲金曲征集— —秒来劲金曲环节—



执行过程 /媒体表现

口味王地下 8 英里联合出品定制潮服：
口味王联合地下8英里将说唱的炸场能量和街头态度合而为一，街头不需要被定义，只需要被表

达。让穿搭也成为表达自我的武器，也让品牌态度可穿、可见、可打卡



执行过程 /媒体表现

口味王地下 8 英里联名街头涂鸦文化墙：
用潮酷的笔触打破平庸，鲜明的色彩碰撞、个性的符号表达，既彰显青年不设限的潮酷主张，也

成为传递“秒来劲”态度的街头打卡地



执行过程 /媒体表现

口味王地下 8 英里联合出品定制歌曲：
以“秒来劲”的品牌精神为内核，用一系列真实行动助力说唱文化，从创作、新人、传播到体验

全链路升级，让中文说唱圈更燃、更炸、更来劲

— 4首品牌合作歌曲上线网易云、QQ音乐、汽水音乐平台—

【出头日】网易云赏音榜TOP1 【秒来劲】网易云赏音榜TOP3【秒来劲】Q音实时热度榜TOP 9



执行过程 /媒体表现

口味王地下 8 英里联合出品全赛季记录：
以“秒来劲”的品牌精神为内核，深度建立与说唱圈层的关联，强化品牌热血调性，尊重青年成

长，陪伴追梦路上的每一刻



执行过程 /媒体表现

跨圈层达人宣发，秒来劲相关话题抢占平台热点：

地下8英里账号 泛音乐类账号 跨圈层达人 翻唱类达人

跨圈层达人集中舞蹈二创作品多
版本投放，覆盖不同兴趣圈层

翻唱类达人以丰富多样的方式对
歌曲进行演绎，激发更多UGC
内容，拓展不同风格的观众群体

王嘉一 一桥BLAIR BSEN

coco-木子文 迦勒 海绵星星和派大星

说唱刷怪笼 你的咸咸 纯爱高冷男神

唐嘉琦 蒙蒙李 森系颖宝

阿森同学 百事小仙 茜茜XIXI

肉酱不咸 Anita虾米米
淑琪shu

中文说唱全
记录 DRIP嘻哈电台

热门说唱TVcarryforw
ard说唱tv

HipHop-说

唱制燥

Hiphop走
进说唱

燏圆-
hiphop说唱

库
CarryForwa
rd说唱TV

泛音乐类账号以说唱垂类+音乐
自媒体组合，覆盖不同风格的听
众，实现粉丝圈层穿透

地下8英里自媒体平台传播，精
准覆盖受众



营销效果与市场反馈

营销数据 市场反馈

传播总曝光/阅读量：12亿+

总互动量：679.4w+

1. 建立品牌与说唱文化的强绑定，以文化赋能

青年，推动青年文化正向发展，沉淀长期口

碑，形成可复制的青年文化营销范式。

2. 用户普遍认可品牌懂青年、尊重热爱、支持

原创的态度，打破传统品牌刻板印象，收获

年轻化、潮流化、有情怀的正面评价。



营销背景

在这些理性的数据之后

关于槟榔

……

作为一家槟榔品牌的代理

既然改变不了市场

那就去成为一个了解市场、理解品牌又兼具社会责任的代理吧

努力引导人群

往正确行为路径和正向价值观的道路上走
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