
绿盒王老吉2026年春节公益营销活动

⚫ 品牌名称：王老吉

⚫ 所属行业：快消品

⚫ 执行时间：2026.01.23-03.04

⚫ 参选类别：公益营销类
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案例视频

• 王老吉新春吉祥曲《吉吉吉》魔性神曲视频：http://t.cn/AXtU8KXL

• 绿 盒 王 老 吉 2 0 2 6 年 C N Y 《 让 爱 吉 时 回 家 》 公 益 活 动 回 顾 视 频 ： http://t.cn/AX5PQr33

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

让 爱 吉 时 回 家
2

http://t.cn/AXtU8KXL
http://t.cn/AX5PQr33
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项目背景
PROJECT BACKGROUND

PART 01

让 爱 吉 时 回 家
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• 背景回顾

营销背景

王老吉作为拥有十余年“关爱春运”公益积淀的国民凉茶品牌，其

“让爱吉时回家”IP已深入人心。面对2026马年春节

营销，品牌需在延续公益基因的同时破局创新。

当前年轻人“情绪消费”兴起，玄学内容热度攀升，如何

将传统品牌“吉文化”与年轻群体的好运诉求深度融合。

在激烈的CNY营销中打造兼具社会价值与传播势能的差异

化事件，成为本次整合营销的核心命题。
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将整个创意核心，与公益、玄学深度融合，重塑绿盒王老吉“可随身携带的“好运水”

认知，强化“让爱吉时回家”IP的年轻化表达，打造马年春节热点事件，实现

品牌美誉度提升与销售转化的双重突破，达成品效合一的整合营销目标。

• 营销目标

• 核心挑战

如何在保留“让爱吉时回家”IP公益温情的同时，借势2026马年以玄学

营销撬动年轻圈层，通过创意包装与多波段互动，将产品转化为“春节返

乡好运水”实现沉浸式体验闭环,让公益IP焕发新声、达成品效合一。

营销目标与挑战
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年轻消费者热衷“好运玄学”，他们渴望在春运旅途中获得心灵慰

藉与社交谈资。绿盒王老吉将“让爱吉时回家”从品

牌单向帮扶升级为全民人人共创公益行动。

每一次扫码集“吉”、每一次分享好运，都是对归乡温情的接力。

通过将祝福实体化，让春运场景成为情感流动的温暖枢纽，让公益

不再是远距离的关怀，而是人们触手可及的陪伴，真正融入每个人

的回家路。

人群洞察

用户洞察
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策略与创意
STRATEGY AND CREATIVITY

PART 02

让 爱 吉 时 回 家
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深耕“让爱吉时回家”公益IP，借势Z世代“玄学经济”情绪刚需，将“吉文化”转化为社交货币。以“马上有吉”为核心，构建

“包装一箱一码+分波段小程序互动+线下快闪+微信小蓝包”四位一体链路。持续释放“吉运”势能，实现公益温情与好运裂变的双

向奔赴，在春运场景中完成品牌年轻化与活动品效合一闭环。

让 爱 吉 时 回 家
9

• 营销策略

策略与创意



单击此处编辑母版标题样式

单击此处编辑母版文本样式
二级
三级
四级
五级

2026/3/12 10

4款好运符+4款SKU贴纸
1款红包封面+6项小互动
以绿盒王老吉包装为媒介，上线多款吉祥好运符+SKU贴纸，揭开扫码领

福利+定制红包封面，多场互动游戏让新春祝福触手可及。

• 创意阐述

让 爱 吉 时 回 家
10

策略与创意
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1组王老吉《马上好吉》新
春动态吉吉吉表情包!
绿小吉动态表情包萌趣上线，霸屏微信社交圈，以“吉言吉语”引爆新春

互动，每一个斗图瞬间，都是最有梗的新春祝福。

• 创意阐述

让 爱 吉 时 回 家
11

策略与创意
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1条王老吉《吉吉吉》新春
吉祥祝福魔性神曲视频！
绿盒王老吉魔性《吉吉吉》新春祝福神曲上线，串联返乡场景，让每一句

“吉”成为归途中的好运BGM，让回家路变成返乡好运路。

• 创意阐述

让 爱 吉 时 回 家
12

策略与创意
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2场商圈核心交通枢纽站
政企共筑春运公益落地行动！
绿盒王老吉“让爱吉时回家”快闪落地全国核心交通枢纽，政府指导、多

方联动，以公益派饮+趣味打卡引爆春运声量，彰显品牌社会担当。

• 创意阐述

让 爱 吉 时 回 家
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策略与创意
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执行与媒体表现
EXECUTION AND MEDIA

PART 03

让 爱 吉 时 回 家
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6连包 16入 24入

无糖12入

马上暴富 马上脱单 马上好运 马上安康
①-4款好运符

紧扣马年与春节氛围，创新推出4款

春节“好运符”。精准切入多元送

礼场景，强化春节社交属性。

深化品牌吉文化内涵，让“马年大吉”
寓意在年轻社交圈中裂变式渗透，进一步升深

化品牌内涵，传递“马上有福”寓意。

执行过程与媒体表现①-4款好运符

让 爱 吉 时 回 家
15
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①-4款SKU贴纸

融合箱码核心玩法，将4款不同设计各具

吉祥寓意的吉祥符，采用可反复撕贴工艺

打造。

用户撕开扫码参与一箱一码活动的同时，可

仪式感留存吉祥符随心贴于手机壳、包包、

卡套等日常物品上让新春美好寓意时刻相伴。

让 爱 吉 时 回 家
16

执行过程与媒体表现①-4款SKU贴纸
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• 对话框红包界面 • 打开红包界面 • 领取红包界面

①-1款马上暴富红包封面

让 爱 吉 时 回 家
17

马年大吉红包封面一经上线即告罄，紧

急加推仍被秒空，多轮发放引爆微信社交链。

用户争相转发、热情高涨，精准锁定春

节黄金节点，以超高互动热度席卷社群。

生动诠释了绿盒王老吉“吉文化”的深厚

共鸣，让品牌符号深入人心。

执行过程与媒体表现①-1款红包封面
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执行过程与媒体表现①-1款红包封面
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①-活动1：《五福临门送吉运》

让 爱 吉 时 回 家
19

结合马年春节氛围，贴合迎财神的传统习俗，

设计财富翻倍小游戏，“接财神、涨财运”。

用户进入互动后，点击财神掉落的各类翻倍值

道具，全力解锁来年财富上限，游戏结束

后可参与抽奖，同时生成财富翻倍主题海

报，助力分享喜悦、传递财气。

执行过程与媒体表现①
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①-活动2：《迎吉星，接财运》

让 爱 吉 时 回 家
20

结合正月初一五福星送福的传统民俗，当

日上线专属抽奖活动，为用户送上新春惊喜。

用户点击互动参与抽奖。

即有机会赢取千元机票礼品卡、王老吉姓

氏装整箱等丰厚奖品，抽奖后可生成五福临

门趣味带梗海报，便捷分享传递福气。

执行过程与媒体表现①
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①-活动3：《测马年运势》

让 爱 吉 时 回 家
21

紧扣开工节点，贴合大众分享开工大吉海报

的需求，结合AI大模型打造专属开工仪式感。

用户进入互动后，选择性别、新年期许、

设计元素、风格等参数，描述心仪画面并提交，

即可领取奖品，同时获得AI生成的专属开

工海报，开启顺遂新征程。

执行过程与媒体表现①
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①-活动4：《吉途运势签》

让 爱 吉 时 回 家
22

聚焦春运返乡与年后返程特定场景，精准

缓解用户旅途焦虑与疲惫，传递出行美好

期许。

用户输入生肖即可求得专属出行运势签，

系统以接地气、有梗有趣的话术，为用户

注入情绪价值，伴其轻松启程、顺遂出行。

执行过程与媒体表现①
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①-活动5：《开工吉行好运》

让 爱 吉 时 回 家
23

紧扣春节前后南方地区民众对新年运程的关

注需求，依托AI大模型，用户仅需输入姓

名、出生年月时分，即可生成专属马年运势

报告。

涵盖事业、婚恋、财富等核心维度，以

数字化科技赋能传统玄学，解锁新颖新年体

验。

执行过程与媒体表现①
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①-活动6：《拍马屁互动》

让 爱 吉 时 回 家
24

结合马年生肖IP，创新采用NFC触碰技术

设计线下互动装置，以“拍马屁”玩梗互

动的趣味形式.

用户打开手机NFC功能，触碰线下装置指

定区域，即可进入抽奖页面。

有机会赢取高铁车费报销福利或王老吉

周边或产品奖励，兼顾参与感与仪式感。

执行过程与媒体表现①
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执行过程与媒体表现①

拍马屁互动活动现场
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表情包领取界面 表情包发送界面表情包添加界面

②-1组新春动态表情包

让 爱 吉 时 回 家
26

紧贴春节拜年热潮，动态表情包一上线

即遭秒空。凭借萌趣吉文化与高频社交
属性。

2000份在短时间内被争相领取一空，用户

自发转发刷屏，形成裂变式传播。渗透群聊

与朋友圈，触达年轻群体私域流量池。

执行过程与媒体表现②
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执行过程与媒体表现②
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③-1条新春吉祥神曲视频

让 爱 吉 时 回 家
28

魔性新春吉曲《吉吉吉》引爆新春共鸣，魔

性旋律直击打工人返乡痛点，瞬间燃爆全网。

自发传播形成现象级热度，让归乡路上的

每一步都有王老吉的好运相伴，用音乐传递

吉文化，温暖亿万游子归途，奏响春节好运潮。

执行过程与媒体表现③
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执行过程与媒体表现③

王老吉《吉吉吉》新春吉祥曲

用音符串联品牌吉文化与节日情感让每一句“吉”都成为用户的好运寄托。
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 扫码联动线上小程序互动  限定周边长期深化影响旅客

 玄学寓意限定包装受好评  马年主题互动吸引旅客参与

④
◼ 广州南站公益活动

精准触达海量客流，强势树立品牌暖心公益形象。以马年“拍

马屁”趣味互动，将吉文化与年味体验深度融合，现场气氛爆棚

免费派发绿盒王老吉饮品，为旅客舒缓疲惫、温暖归途

执行过程与媒体表现④—广州南站公益活动现场
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 返乡车票报销福利  趣味互动创新体验

 限定周边连接品牌  融合玄学文化互动体验

④ ◼ 广州白云站公益活动
精准锁定春运场景，围绕绿盒王老吉吉文化与产品卖点

落地沉浸式互动体验，强势触达海量返乡客流。以捐赠仪式高调

启动公益行动，结合免费派发、“拍马屁、抓马祈福”等互动

将品牌形象植入归途场景，实现口碑与声量的双线引爆

执行过程与媒体表现④—广州白云站公益活动现场
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效果与反馈
EFFECT AND FEEDBACK

PART 04

让 爱 吉 时 回 家
32
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①：微博话题—#绿盒王老吉让爱吉时回家#

话题阅读量

5045.5w
话题互动量

12000
话题讨论量

6611

核心数据

#绿盒王老吉让爱吉时回家#
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②：抖音话题—#绿盒王老吉让爱吉时回家#

#绿盒王老吉让爱吉时回家#

话题阅读量

1564.6w
点赞总数量

107895

核心数据
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②：抖音平台KOL百万级播放量内容示意

话题集合页
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③：朋友圈广告—内容精准投放，引爆微信生态圈

内容曝光

527.9w
点击次数

4,223,2 次

核心数据

四城联动，声量炸裂！霸屏微信朋友圈，强势攻占郑州等四大战略要地

以点带面，深度穿透华南华中核心经济圈，持续刷屏，让品牌势能全面爆发！
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④：四大主流平台KOL持续引爆，传播势能强势出圈！

1: 抖音kol

阅读量：911.9w、点赞：107895

2: 微博kol

阅读量：754.7w、点赞：13929

3: 小红书kol

阅读量：3.14w、点赞：3500

总播放量

1671.4w
总点赞量

137234
总转发量

10000

核心数据

4: 视频号kol

阅读量：45113、点赞：7334
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⑤：网络媒体—学习强国等权威媒体报道盛况！

学习强国 中国网 央广网 中华网新华网
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