
蒙牛悠瑞「春运父母出行专属互助行动2.0」
2026CNY整合营销

⚫ 品牌名称：蒙牛悠瑞

⚫ 所属行业：奶粉

⚫ 执行时间：2026.02.01-02.28

⚫ 参选类别：话题营销类



项目资料

案例视频

https://j7y2rftk61.feishu.cn/wiki/YqQbwEeubiChpnklmWkcFXPsnKk?from=from_copylink

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

https://j7y2rftk61.feishu.cn/wiki/YqQbwEeubiChpnklmWkcFXPsnKk?from=from_copylink
https://j7y2rftk61.feishu.cn/wiki/YqQbwEeubiChpnklmWkcFXPsnKk?from=from_copylink


营销背景



营销背景

项目背景：
蒙牛悠瑞CNY整合营销「春运父母出行专属互助行动」#春运父母出行顺手帮一把#做到第二年

需要在收获大量曝光与关注的1.0基础上，突破自我，再次升级

而据官方数据研判，2026年春运总出行人次将超越2025，达到约95亿。其中，60岁+人群出行人次约7.6亿



营销目标

营销目标：
为蒙牛悠瑞，继续深耕春运父母出行场景，让“春运顺手帮一把的善意”继续传递下去

不仅要打造一个蒙牛悠瑞的专属公益IP，创造一份具备持续影响力的品牌资产

更要让一次性的公益呼吁，变成一种对“社会公益习惯”的持续培养



策略与创意

创意洞察：
“春运父母出行顺手帮一把”的号召

其热度，并非稍纵即逝，而是被广大网友持续的关注着、践行着

不只是陌生人父母在春运路上的难点痛点，该被整个社会关注

这些持续参与和践行的微小善意，也应该被更多人看见

核心IDEA:
改变行业内单点式、时效性的品牌CNY传播惯常打法

将一场“一次性的社会话题事件”

变成一部当下极为少见的品牌公益传播“年番连续剧”



执行过程 /媒体表现

创意执行：
全维度升级专属行动，以一支双代言人TVC，还原呈现“春运路上顺手帮一把”的真实故事

并将春节送礼孝敬父母长辈的孝心，与互助彼此父母的善意深度绑定



执行过程 /媒体表现

STEP1:推出「春运父母出行专属互助行动2.0」，打造CNY创意年番连续剧

视频详见附件



执行过程 /媒体表现

将传播主角让位于互助行动的大众参与者，双代言人演绎这场春运善意的亲历者和参与者
以一支TVC，还原“春运路上顺手帮一把”的真实故事



执行过程 /媒体表现

STEP2:品牌+权威官媒+代言人多向策应，全网多维度构筑话题势能



执行过程 /媒体表现

STEP3：将春节送礼孝敬父母长辈的孝心，与互助彼此父母的善意，深度绑定

消费者每买1盒蒙牛悠瑞礼盒，品牌就在机场、高铁站等春运父母出行场景
铺设1米防滑平安红毯



执行过程 /媒体表现

STEP4:联合人民日报、中国福利基金会，将善意落地全国



执行过程 /媒体表现

2026CNY春运父母出行专属互助行动行销总结

STEP1
「春运父母出行专属互助行动2.0」

打造CNY创意年番连续剧

STEP2
品牌+权威官媒+代言人多向策应

STEP3
用专属小程序孝敬父母长辈的孝心

与互助彼此父母的善意深度绑定

STEP4
联合人民日报、中国福利基金会

将善意的呼吁落地全国



营销效果与市场反馈

总体效果：2026年CNY，全平台总曝光量5.55亿+，社媒声量NO.1，互动超竞品18倍

 天猫支付金额提升100%+，京东全店访客数环比提升56%+

超越2025年CNY，引发的2.8亿+人次的关注度

数据信息来源：蒙牛悠瑞品牌总结



营销效果与市场反馈

亮点总结：

创意可持续，人人可参与，善意可放大

在2025年创意1.0基础上，全维度升级，不仅传播声量实现超越，更达成了多销售渠道的共同增长1

将一场“一次性的社会话题事件”，变成一部当下少见的品牌公益传播“年番连续剧”2

还原呈现2025年“春运路上顺手帮一把”的真实故事，以真实营销撬动品牌力和销售力的双重增长3

发起“买一铺一”公益，将春节送礼孝敬父母长辈的孝心，与互助彼此父母的善意深度绑定4
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