
东风奕派《新年如奕，常相见》

⚫ 品牌名称：东风奕派

⚫ 所属行业：汽车

⚫ 执行时间：2025.12.01-2026.02.10

⚫ 参选类别：视频内容营销类



项目资料

案例视频

https://www.douyin.com/video/7604898341889101098

直接点击链接观看视频，或复制链接到新浏览器页面查看

https://www.douyin.com/video/7604898341889101098
https://www.douyin.com/video/7604898341889101098
https://www.douyin.com/video/7604898341889101098


项目资料



营销背景

行业背景

在汽车市场同质化竞争日益激烈的环境下，品牌CNY营销普遍陷入“情感内卷”的窠臼。

大量品牌扎堆于“团圆、归家、亲情”的传统叙事，通过宏大的情感价值绑架消费者，导致传播内容

严重同质化，用户产生审美与情感双重疲劳，营销效果逐年递减。



营销背景

品牌困境与挑战

传播突围难

如何在每年CNY营销的“混战”中脱颖而出
避免成为用户眼中的“品牌气氛组”。

情感共鸣弱 主张落地难

传统“催泪”、“煽情”套路已让用户麻木甚至反感，难
以建立真诚有效的品牌沟通。

如何将品牌主张“派生无限”与春节具体场景结合，避免
沦为空洞口号，实现与用户生活真实、温暖的连接。

核心洞察

情绪面：当代人对“年味消散”的集体无感与失望，对过度包装的节日意义感到疲倦。

行为面：用户自发形成“带新回家”、“有新同享”的春节新习俗，乐于用一年的新经历、新体验反哺家庭，分享好生活。



营销目标

打破CNY营销同质化困局，以“去意义化”的真诚沟通，实现品牌破圈，强化东风奕派品牌与用户温暖、有趣、陪伴的品牌情感关联。

通过捕捉并放大“团圆正在走向日常”的真实社会情绪，帮助东风奕派建立“不仅是节日座驾，更是365天日常陪伴者”的差异化品牌

认知，实现从“节点式曝光”到“生活方式融入”的品牌升维。

核心目标



营销目标

具体目标

品牌认知 情感沟通 内容破圈 场景植入

深化“派生无限”品牌主张的认知，
将其从理念转化为可感知的用户生活
场景。

建立差异化的品牌情感印记，让用户
感知到东风奕派是“懂我”、“不矫
情”、“陪伴新生活”的伙伴。

自然融入车型产品，将“有车生活”
与“随时团圆”、“分享新体验”的
场景强绑定。

以“真实共鸣”驱动社交分享与话题
发酵，激发用户主动分享至社交圈
（如发给亲友、发布朋友圈），实现
社交裂变。

核心策略
去仪式化，让“过年”回归“信号”

过年不重要，重要的是过年提醒你在意的人和事。



策略与创意

创意亮点

以人情味驱动传播，反套路的“生活流”记录。

以人情味驱动传播

反套路的“生活流”记录

去剧本化叙事

主片彻底放弃传统的线性故事与刻意煽情，采用纪实
性的“生活流”手法，将镜头对准用户真实发生的
“小团圆”瞬间——全家自驾、狗友聚会、闺蜜下
午茶。这种真实感让品牌不再是高高在上的说教者，
而是蹲下身来，与用户并肩的“生活见证者”。

弱植入，强陪伴

东风奕派的车型在片中自然流动，不抢占情节高潮，
却出现在每一次出发与抵达的温柔瞬间，润物无声地
将产品价值从“出行工具”升维为“情感关系的承载
者”。

整合传播底层逻辑

整个传播战役的底层逻辑，是将所有内容都设计为
用户“社交资本”的一部分。一切以“用户乐于分
享”为起点，兼顾品牌深度与社交广度，确保内容
“有人看、有人转、有人聊”。



执行过程 /媒体表现

本次CNY传播战役以“新年如奕，常相见”为核心，按照用户节日情绪节奏，精心设计了不同平台差异化投流扩散的媒介组合，

实现从品牌情感定调到社交话题扩散，再到品牌格调拉升的完整闭环

第一阶段：温情引爆（春节前夕），定调品牌温暖陪伴的形象，引发情感共鸣，为后续传播蓄力。

• 内容：CNY温情主片全渠道首发。

第二阶段：网感破圈（小年、情人节、除夕至初八）

• 内容：上线小年“新年如奕马到成功”魔性视频、情人节“心动如7而至”创意视频、“如奕如奕，按我心意”年俗系列病

毒视频。

媒介优化组合：

核心阵地：官方微信视频号、抖音。微信视频号依托强社交关系链，通过亲友间转发实现温情内容的圈层扩散；抖音则利用其强

算法推荐，触达泛家庭用户群体，以真实情感引发点赞与评论。

组合逻辑：以微信视频号和抖音为主力，利用社交裂变和算法推荐快速扩散品牌温度；微博和小红书作为话题发酵和深度解读的

补充，形成情感共鸣的立体声量。



营销效果与市场反馈

• 营销活动的具体效果及相关数据，以及来自广告主、业界专家、媒体、受众的反馈与点评等；

• 数据真实、准确，建议注明来源，如有不便对外公开的数据或内容，请做脱敏处理。

传播数据：视频总播放量1100万+，总互动量21万+
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