
京东物流AI大片：赏东方非遗美学

⚫ 品牌名称：京东物流

⚫ 所属行业：物流

⚫ 执行时间：2025.12.01-2026.02.14

⚫ 参选类别：AI内容创意类



项目资料

案例视频

https://j7y2rftk61.feishu.cn/wiki/OHnHwAMMMiWB9okXSpkcaRoAnnf?from=from_copylink

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

https://j7y2rftk61.feishu.cn/wiki/OHnHwAMMMiWB9okXSpkcaRoAnnf?from=from_copylink
https://j7y2rftk61.feishu.cn/wiki/OHnHwAMMMiWB9okXSpkcaRoAnnf?from=from_copylink


项目资料



营销背景

在物流行业已全面迈向“数字化、智能化、AI化”的今天，技术逐渐成为物流服务的核心引擎，却也成为品牌

与消费者之间一道透明的认知壁垒。

如何让隐形的算法、庞大的智能网络、精准的履约系统，被生动感知、被温情理解？

京东物流此次CNY项目，正是对这一命题的一次战略性回应——我们选择以AI技术作为“翻译器”，诠释京

东物流的科技属性与温度内核。

行业背景及思考



营销目标

以马年CNY为契机，打造一场文化&技术&情绪的“通感”式体验，让消费者在视觉奇旅中感知京东物流的

科技底气与全球化能力

➢ 在认知层：引发消费者对“京东物流国际化+科技力”的关注与讨论

➢ 在情感层：通过东方传统文化的非遗美学与新年祝福传递，建立品牌温度与文化认同

➢ 在行动层：强化“全球织网计划”认知，提升京东物流国际业务的影响力

项目目标



策略与创意

以AI为“翻译器”：

将京东物流的科技实力具象化为东方美学视觉呈现，当物流的经纬编织东方的红运——这不仅是一次

品牌创意的突破，更是一场关于“抵达”的当代叙事。

打造“红运看东方”创意主题：

诠释了“好运”既是祝福，也是京东物流的承诺；将新年好运的祝福，好好地运到世界各地；

当然，在画面意向上更是从马年的“马”出发，延展出“驰骋→运输→抵达→信任”的品牌隐喻。

将东方非遗美学通过AI技术融于视觉脉络：

画面中流动的，既是东方文化意象，亦是京东物流覆盖全球的底气；骏马所驰骋的，既是瑰丽长卷，

更是“让中国的更快成为世界的”品牌道路。

解题思路



执行过程 /媒体表现

项目制作于2025年12月，彼时视频生成模型对复杂动态转场的精准控制仍处瓶颈，面对视频生成模型在

复杂逻辑控制、材质语义理解、长时序一致性三大维度的能力天花板，我们并未退让创意标准。

通过动态镜头与静态视觉的双线攻坚，在模型约束中重构非遗美学的数字表达，让技术隐于无形，让文

化直抵人心。我们未止步于单一模型“抽卡”，而是通过多模型交叉验证与精细化提示词迭代，在技术

约束中探索出可控的AIGC创作路径，将非遗美学转化为可落地的视觉语言。

执行挑战



执行过程 /媒体表现

第一阶段：需求解码与意象构建

从“马年”出发，深度挖掘“马”与物流的精神关联，确立“全球织网+东方美学”的创意内核。

第二阶段：主题锚定与内容发想

确立“红运看东方”为核心主题，构建从“一缕红”到“全球经纬”的视觉叙事逻辑，骏马穿越非遗纹样与全

球地标，象征业务能力的全球化与本地化融合。

执行亮点



执行过程 /媒体表现

第三阶段：AI+创意的美术执行

•素材深研： 建立五大非遗（青花瓷、蜀绣、汝瓷、景泰蓝、皮影）风格的标准化素材库

•风格定调： 确立“CG立体写意+扁平写意相融”的专属视觉语言

•镜头攻坚： 攻克博物馆开场、青花瓷转场、汝瓷色调、世界地图构图、结尾群马等五大难点

执行亮点



执行过程 /媒体表现

项目亮点

科 技

品牌文化

中国非遗文化



营销效果与市场反馈

京东物流马年CNY项目「红运看东方」以“马”为意象载体、非遗为美学土壤、AI为视觉翻译官

将全球织网计划、海外仓布局等业务内核转化为可感知的视觉叙事，实现品牌表达与节日情感的双重共振。

最终成片不仅是视觉作品，更是一次“技术+文化”的深度融合，验证了AI在品牌传播中的真正价值不是炫技，

而是成为文化表达与业务理解的“桥梁”。

项目视频全网播放量达132万次

引发用户深度互动——点赞1.5万、转发3.8万（转发率高达2.8%）、收藏1.5万。

项目成果
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