
广州移动《2026，粤来粤好》新年营销

⚫ 品牌名称：广州移动

⚫ 所属行业：通信及信息服务

⚫ 执行时间：2025.12.20-2026.01.01

⚫ 参选类别：视频内容营销类



项目资料

案例视频

https://v.douyin.com/UurG_M9c4FY/

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

https://v.douyin.com/UurG_M9c4FY/


营销背景

新年营销契机

2026新年节点承载用户对"团圆、美

好、升级"的情感诉求，节日氛围下

用户更易接受情感化、场景化的营

销内容，需通过独特且有记忆点的

表达引发深度共鸣。

市场竞争格局

通信行业同质化竞争加剧，用户对

网络、服务的选择更趋理性，需通

过差异化创意强化核心优势认知。

地域地域文化根基

广府醒狮、粤语、饮食、地标等文

化符号自带传播力，绑定广府文化

可快速唤醒本土用户情感归属，建

立品牌独特心智。

借新春契机，以广府文化为锚破局通信行业同质化竞争



营销背景

情感洞察

新年核心诉求集中于"团圆美满""实在利好"，广府方言中"好"字兼具"好物、好运、好评"多重含义，是高频情感载体，

可作为贯穿全片的记忆锚点。

内容偏好洞察

短视频时代用户偏好"强节奏、魔性、实用"的内容，说唱形式朗朗上口、传播门槛低，适配年轻用户审美与传播习惯。

文化消费洞察

年轻用户对地域文化的认同感与传播意愿提升，拒绝单向营销灌输，更青睐"有文化价值、可参与、能共鸣"的内容，需

将品牌传播融入文化表达。

市场洞察：锚定用户情感与内容偏好，挖掘地域文化传播价值



营销目标

01 品牌目标

02 产品目标

03 传播目标

04 行业目标

实现品牌心智深化、产品曝光与行业标杆打造的三重目标



策略与创意

1.文化+技术双赋能

以广府文化为内核（醒狮、粤语、地标、饮食），AI技术为表现形式，实现传

统与现代的创新融合，强化记忆点。

2.说唱形式串联全场

采用广式风格说唱作为内容载体，歌词朗朗上口、节奏明快，将产品亮点、文

化符号、新年祝福自然融入。

3.全场景深度植入

串联"出行探索-消费享乐-居家生活-团圆祝福"全链路场景，让产品功能与用

户日常需求精准匹配。

4.全域联动传播

官方渠道+本土KOL联合共创，形成"品牌主导+KOL扩散+用户参与"的传播矩

阵，扩大覆盖范围与传播深度。

以文化技术双赋能，串联全场景实现全域联动传播



策略与创意

视频脚本展示（部分）



执行过程 /媒体表现

① 广式说唱贯穿全片

采用广式说唱贯穿全片，歌词融入粤语俚语与新年祝福，节奏明快、记忆点强，打破传统通信广告的严肃感

。说唱旋律轻快洗脑，搭配粤语发音的独特韵律，强化地域辨识度。

粤语俚语 新年祝福 节奏明快 记忆点强

② AI数字醒狮开篇

开篇创新运用AI技术打造"数字醒狮"动画，将传统醒狮文化与现代AI技术结合，将AI动画与城市地标画面相结

合，开篇即奠定"科技赋能传统"的创意基调。

AI动画 数字醒狮 科技赋能

③ "好"字魔性循环

全片以"好"字魔性循环，通过歌词、字幕、场景呼应，强化核心心智，形成想起'好'就关联广州移动"的传播效

果。从开篇气势到结尾定版，首尾呼应“2026，粤来粤好”，强化核心主张。

好物 好运 好评 好服务

×3
三重融合

说唱形式
+

AI技术呈现
+

文化内涵

创新突破

1.形式创新——说唱+AI+文化的三重融合



执行过程 /媒体表现

景观文化

深度融入广州城市地标与文化符号，让营销内容成为城市文化传播

的载体，强化本土用户的情感归属与地域认同。

广州塔 珠江 永庆坊 五羊像

语言文化

通过粤语歌词与方言祝福，唤醒本土用户的语言情感记忆，让品牌

表达更具地域温度与人文关怀。

粤语歌词方言祝福

饮食文化

将产品权益与广府饮食文化场景深度融合，让用户在熟悉的日常生

活中感知产品价值，实现场景化营销。

早茶 虾饺 糖水

民俗文化

融入醒狮等传统民俗元素，借助节日的文化底蕴与象征意义，提升

品牌表达的仪式感与祝福温度。

醒狮贺岁

场景化产品植入策略

拒绝产品硬广，将千兆宽带、AI助手等产品融入场景化剧情，如"AI助手生成旅游攻略""流量包助力广府寻味"，让产品价值自然呈现

，用户乐于接受,实现品牌传播与文化表达的双赢。

2.内容创新——从营销到共鸣



执行过程 /媒体表现

3.传播创新——联合本土KOL共创，实现圈层扩散

① 邀请广东本土KOL参与创作与

演唱，KOL自带粉丝基础与地域

影响力，其创作的内容更易获得

用户信任与传播；

② 线上（官方视频号、抖音企业号）

+线下（自有的渠道网点液晶广

告屏）联动，实现“线上种草+

线下转化”的营销闭环。



执行过程 /媒体表现

01 开篇气势·AI醒狮贺岁

AI技术赋能传统醒狮文化，开篇即强化"新年+地域+科技"三重标签
，气势十足。

全片叙事逻辑

① 开篇气势：AI醒狮奠定基调

② 出行探索：AI赋能畅游

③ 消费享乐：权益实在利好

④ 居家生活：全场景智能

⑤ 团圆祝福：情感共鸣升华

⑥ 结尾定版：核心心智强化



执行过程 /媒体表现

02 出行探索·AI赋能畅游

将AI技术与旅游场景结合，具象化呈现“智能出行”价值。

*产品植入：灵犀AI助手、移动云盘、全球通AI手机

03 消费享乐·权益实在利好

将产品权益转化为“实在福利”，贴合新年“讨彩头”诉求。

*产品植入：新春流量包、移动优享会员、康养小福袋



执行过程 /媒体表现

04 居家生活·全场景智能覆盖

覆盖全家庭成员需求，展现产品“全场景适配”的核心优势。

*产品植入：千兆宽带、爱家光网、全国亲情网、咪咕视频等

05 团圆祝福·情感共鸣升华

展示家庭场景，从“品牌叙事”转向“全民祝福”，强化情感共鸣

与传播参与感。



执行过程 /媒体表现

AI动画 地标实景 特效包装 “好”字轰炸 日常场景

分镜展示



营销效果与市场反馈

行业影响

• 凭借"文化+技术+创意"的创新融合，打造了通信行业新年营销示范案例，彰显品牌创意实力与行业引领性

• 获得一定的用户社交自发传播，形成裂变效应，进一步放大了品牌传播声势

行业标杆 · 引领创新

品牌成效

• 展示了广州移动"粤语亲切""文化感拉满""移动服务实在"等品牌形象

• 有效提升了品牌"三好"心智认知度

• 提升了品牌地域化、智能化品牌形象认知

• 增强了品牌忠诚度与情感归属感



营销效果与市场反馈

市场反馈：营销、品牌与社会三维统一

营销层面

为通信行业新年营销提供"文化+技术+创意"的创新范式，以地域化、情感化、场景化的营销表达有效打破同质化竞争，实现

品牌与业绩的双重提升。

创新范式 打破同质化 品牌提升 业绩增长

品牌层面

通过文化绑定与情感共鸣，深化了广州移动的本土品牌

根基，强化了品牌形象，提升了用户忠诚度与情感归属

。

深化根基 强化形象

社会层面

传播广府文化，助力地域文化传承与创新，让品牌营销

承担文化传播责任，实现商业价值与社会价值的统一。

文化传播 价值统一

三维价值统一

通过"文化+技术+创意"的融合创新，实现营销价值、品牌价值、社会价值的协同提升，打造通信行业新春营销的标杆案例
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