
玛氏箭牌「糖星风暴 甜宠驾到」抖音超品日

⚫ 品牌名称：玛氏箭牌

⚫ 所属行业：快消品行业-休闲食品

⚫ 执行时间：2025.12.13-12.31

⚫ 参选类别：电商营销类



营销背景

12月节点，年末关键期，
忙碌焦虑疲倦多重高压来袭！
急需情绪解压抚慰！

在后疫情及经济下行周期叠加背景下，年轻
人对未来信心不足。
12月年底节点，白领们面临工作考核冲刺、
学生们临近期末考试/考研等多重压力。
年底哪有不疯的！
急需一些“糖份”的情绪解压阀，给情绪一
个出口，释放压力，抚慰身心。



营销背景

12月节日丰富，甜蜜欢庆是主旋律

欢聚庆祝是忙碌生活的甜蜜调味剂

聚会庆祝是年轻人的情绪出口，在聚会中找到合适的理由尽情释放，寻找稀缺的情绪体验。
12月节日丰富，冬至、圣诞、元旦接踵而来，过节氛围需要甜蜜内容来承接，

满足年轻人对陪伴和浪漫的“情感代餐”需求

节日写真 甜蜜礼物 节日布置 欢聚派对



营销背景

12月圣诞节日氛围浓厚，是糖巧销售旺季

圣诞节的过节习俗，充满甜蜜的仪式感
圣诞节的糖巧消费有悠久的历史，由圣诞专属的“拐杖糖”引发，植根于圣诞袜惊

喜、圣诞树装饰等习俗中。

圣诞节的节日核心，是赠送礼物分享爱
圣诞节的节日核心是分享爱、关怀与喜悦，糖果巧克力在送礼选择中具有无可比拟

的优势，糖巧的圣诞限定包装，更是刺激了消费者圣诞送礼选择

糖巧的甜蜜属性，天然与节日契合
“甜味” 在全球文化中几乎都与幸福、喜悦和美好生活直接挂钩，与圣诞节追求的

温馨、欢乐氛围高度一致。



营销目标

如何在糖巧销售旺季

用一个有噱头的大概念话题

聚拢集团品牌资源

在抖音实现品效合一



策略与创意

玛氏箭牌携手抖音超级品牌日
集结明星、超头博主、产品礼盒

打造“超级明星家族”

以一场年度甜宠风暴，治愈年轻人年末疲倦情绪



策略与创意

CORE IDEA

将各明星代言人打造为玛氏箭牌“糖星家族”，

以《糖星风暴》为概念，以甜宠为噱头，以产品及优惠福利为硬核底气，

在年轻人最需要甜蜜宠爱的时候，以他们最上头的福利惊喜，

输送他们最渴望的产品，形成完美闭环。





执行过程 /媒体表现

全面加码
玛氏箭牌×抖音超级品牌日营销

Highlight1

甜宠直播
解锁宠粉福利

Highlight2

甜宠联盟
站内外引流闭环转化

Highlight3

甜宠种草
助力生意爆发



策略与创意

【甜宠直播】明星、总裁、研发团队、店铺多方直播，甜蜜互动宠粉，带货礼盒

>>夏之光「甜蜜逗趣 追光而来」

>>唐钱婷「横扫饥饿 扛练更扛饿」

>>研发团队「“研”选福利局 价码“价”到」



策略与创意

【甜宠直播】明星、总裁、研发团队、店铺多方直播，甜蜜互动宠粉，带货礼盒

>>电商总裁「巅峰相遇 总裁亲临直播间」 >>店铺自播不打烊，共接近2000小时



执行过程 /媒体表现

【甜宠联盟】糖星明星家族接力，超大声势引爆

肖
战
：
漫
享
生
活
中
的
小
愉
悦

糖星家族接力亮相
为品牌狂欢造势

达人短视频齐开花
种草年度新品

线下活动站台
吸引众头部达人直播打卡

吴磊

唐钱婷

张晚意夏之光



执行过程 /媒体表现

【甜宠种草】抖音头部达播助力销售，渗透双旦消费心智，助力生意爆发

东方甄选交个朋友海豚惊喜社

玛氏专场引爆销量高峰

琦儿 木森 刘思瑶等抖音头部主播

强势助阵宣发销量双收割



营销效果与市场反馈

【项目成果】2025年以GMV超额达成收官抖音超品

德芙心语巧克力粉色铃铛礼盒

GMV总达成6XXw

德芙心语巧克力圣诞树铁盒

GMV总达成5XXw

—超级单品—

*超品周期：2025.13-2025.12.31

—超级表现— —超级奖项—

对比目标超额完成

1XX%

店铺自播不打烊共接近

2000H
荣获2025抖音电商年度内容奖
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