
【AI神仙搭子】Windows 11 AI+ PC 焕新来袭

⚫ 品牌名称：微软、英特尔

⚫ 所属行业：IT/科技/智能终端

⚫ 执行时间：2025.09.23-10.11

⚫ 参选类别：IP营销类



营销背景

“上香”与“上进”之间—当AI+PC焕新遇见Z世代的情绪刚需

2025年9月，Windows 10停更在即

全球数亿台PC面临系统升级的关键节

点，微软及Intel抓住契机，推动用户

向Windows 11 AI+ PC迁移。

18-30岁大学生和职场新人

学业和职业发展关键期

行业历史性焕新契机 TA内容消费，新技术敏感

“Z时代”搜索引擎

截至2023年底，95后占比50%，00后占比35%

全网Z世代浓度最高的内容战场

18-24岁占比60.28%，25-30岁占比16.71%

数据来源：B站《哔哩哔哩消费者年龄画像分析报告「2025」》/第一财经《大学生“冲浪”调研报告》

开学季&玄学情绪营销

国潮兴起

非遗文化、敦煌IP
成为年轻人追捧的文化符号

年轻人热衷"求神拜佛“
寻求心理慰藉

开学季流量

玄学经济

9月是学生和职场人焕新装备的黄金期

AI PC焕新窗口期开启



营销背景

如何让“AI+PC”从冷冰冰的参数，变成年轻人愿意讨论、分享、传播的“社交货币”？

如何将“换机”从“刚需”升级为“情感消费”？

从“参数”到“社交货币”

AI+PC如何成为年轻人的“神仙装备”？



营销目标

微软 x Intel

通过多平台内容种草引爆话题，实现AI+PC焕新装备认知破圈与心智占领

Awareness 认知目标

提升Windows 11 AI+PC在大学生与职场
人群中的认知度，强化“AI加持、性能稳
定”的核心心智

Interaction 互动目标

通过B站、小红书、微博等多平台KOL内容传
播，实现高曝光、高互动，打造爆款内容，
成为年轻人讨论AI+PC时的社交货币



策略与创意

用IP为AI PC注入

“好运Buff”

2025年，“中国非遗”正式破圈，传统文化跃升为全民热潮。

与此同时，东方哲学与玄学文化正以崭新形态席卷全球

成为跨越国界的“新精神符号”

“敦煌，作为千年祈愿的现场，始终承载着人们对美好生活的向往”

——

从供养人发愿造像，到飞天奏乐献瑞；

从藻井纹样暗藏吉祥，到莲花云纹寓意圆满……

它不仅是艺术，更是一部持续千年的“人间许愿池”

是人们追求祥瑞、寄托希望的重要精神场域

IDEA



策略与创意

“神仙搭子天团”诞生：Windows 11xIntelx敦煌IP，让换机变成“请神仙”
千年“许愿池”敦煌：为科技注入文化温度，为产品赋予情绪价值

Slogan：焕芯升级 如有神助

情绪狙击

精准捕捉年轻人“在上班与上进之间选择上

香”的情绪需求，将产品转化为“好运

Buff+硬核实力”的双重装备

IP化叙事

借助敦煌飞天、九色鹿、多臂尊者等文化符

号，打造“神仙搭子福策”系列物料，使产

品成为可社交传播的“文化货币”

精准狙击

微博主攻话题引爆，B站主攻深度测评与游戏

场景，小红书主攻职场/学生党场景种草，形

成“认知-兴趣-转化”全链路覆盖

从共情到消费转化 让产品成为社交货币 社交平台全链路覆盖



执行过程 /媒体表现

国风科技美学海报

从壁画到数字，文化符号的当代转化，形成统一IP视觉识别系统

主KV Social海报



执行过程 /媒体表现

神仙搭子福箓

好运壁纸，让“神仙”住进屏幕，让产品“润物无声”

将敦煌神仙形象与产品功能结合，打造系列“好运符”壁纸

用户主动下载、设为桌面，让“神仙”每天陪伴，实现“润物无声”的产品教育



执行过程 /媒体表现

神仙搭子福箓

趣味表情包，让“神助攻”触手可及
将敦煌众仙的法术与Windows 11 AI+PC、英特尔® 酷睿  Ultra处理器核心卖点结合

融入聊天场景，打造社交自传播



执行过程 /媒体表现

预热期：神仙下凡

微博官微首发引爆，15位百万KOL助阵，话题阅读量破亿

#焕芯升级，如有神助#

话题阅读量

破亿
官博曝光

2000万+

数据亮眼

官方账号“微软达人汇”首发，联合15位百万粉丝级职场、游戏、科技类KOL转发扩散，安利 Windows 11 AI+ PC 的便捷高效，引流京东

#焕芯升级如有神助#，实现话题阅读量1亿+，官博曝光2000万+。



执行过程 /媒体表现

爆发期：神仙开挂

40%爆文率，小红书让“种草”变成“种神”

科技数码类：48%

职场类：32%

学生类：12%

游戏类：8%

达人策略：采用金字塔式分层投放
覆盖职场、学生、科技数码、生活等场景

25位博主通过场景化内容种草，总曝光540万+，互动量近6万，爆文率高达40%
CPM及CPE均优于行业大盘，以低于行业平均的成本实现高效人群触达与转化



执行过程 /媒体表现

爆发期：神仙开挂

348万播放、爆款测评全站第36名，B站爆款把“测评”做成“神仙开光现场”

引流京东

新学期

游戏

高效率

邀请7位游戏、知识、生活、泛职场领域头部UP主，围绕《我的世界》游戏画质、职场效率、学习场景等，
以“神仙开光”视角开展深度测评。总播放量480万+，互动量15万+，其中@少年五之歌视频播放348万+，登顶全站第36名，国庆连续在榜4天。



营销效果与市场反馈

创意升维
用“神仙文化”包装“AI技术”，让冷参数变热情绪

商业价值
超预期达成KPI，为AI+PC焕新提供高价值范本

不是一次简单的IP联名，而是一场“文化情绪×科技产品”的深度共振

用创意撬动传播，用IP赋能品牌，用物料引爆社交



营销效果与市场反馈

微博话题量破亿
官博+15位KOL曝光2000万+

小红书爆文率40%

小红书投流CPE优于行业大盘

50%+

借助敦煌IP影响力，社交传播及互动数据优异，实现品牌情感溢价与社交传播裂变

开学季最强文化爆款，用“神仙搭子”撬动AI+PC焕新浪潮

B站视频总播放量超目标

200%

爆款内容频出
1篇全站第36名



Thank You
——硬核实力×好运玄学，让每一次焕新都“如有神助”
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