
不息

⚫ 微信公众号：不息BUXI

⚫ 参选类别：年度数字营销杰出服务商



公 司 简 介 及 核 心 优 势

小红书整合营销创领者
新一代数字化+AI广告公司
KFS-always on投放+BIG campaign整合

助力品牌品效协同增长

公司定位

阿里妈妈·UD效果超新星营销伙伴

阿里妈妈·淘宝联盟小红星优选服务商

小红书官方整合营销代理商

小红书蒲公英代理商

小红书年度种草力合作伙伴

小红书商业化优质服务合作伙伴天猫·3大行业生态认证

Base杭州300+同学 核心团队来自顶级咨询公司、4A广告公司、知名美妆品牌方和知名媒体主编



公 司 简 介 及 核 心 优 势

三年持续增长，2026年营业预计突破10亿+
未来成为中国新一代数字化广告集团

2026年预计营收

10亿+

单位：亿元
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公 司 简 介 及 核 心 优 势

以客户成功结果为导向，形成不息生意增长飞轮

连续4年红书全代理营收增速TOP3，KFS整合代理体量TOP3

蒲公英采买量

全代理

100%
连续4年实现增长

FS采买量

全代理

100%
70%项目

3年内续单率

TOP10
TOP10

TOP3
营收体量

KFS整合服务商

业务规模



公 司 简 介 及 核 心 优 势

我们深刻理解平台流量结构变迁
掌握平台全要素工具，助力品牌抢占平台红利

流量
密码

工具
协同

代理
形态

KOC铺量型打法

\

媒介代理
MCN机构

效果竞价型打法

效果流量代理

KFS协同式打法

整合营销代理商

策略+KFS+全要素工具协同

一方数据，全域平台工具
种草直达CID、UD效果

懂产品、懂生意
懂策略的品牌RP

不息是小红书首批整合营销代理商
也是KFS打法创领者

不息是小红书多种全新工具
共创合作伙伴

2017-2019年

小红书社区

内容成长期

2020-2022年

小红书MAU突破1亿

小红书商业化初期

2023年-2026年

小红书MAU突破3亿

2023年DAU突破1亿

2026年-未来

发展历程



公 司 简 介 及 核 心 优 势

以策略为先导，不息成为阿里妈妈&小红书双平台唯一多行业认证TOP代理
从营销引流到成交提效，全链路支持品牌生意

小红书《合作伙伴经营白皮书》

官方特邀参与“策略力”章节共创

小红书商业化【美妆个护、3C及电器、母婴、食品饮料、日用百货】5大行业
& 【种草直达】类目

「多行业官方优质合作伙伴」

天猫生态2026年度
【快消】、[运动户外】、【3c数码】】3大行业

「多行业生态认证」

资质认证



公 司 简 介 及 核 心 优 势

小红书工具共建合作 多平台赋能工具共建合作

和平台紧密共建合作

让平台新工具、新产品

助力品牌夺得先机
内容广场共建合作伙伴

洞察工具
共建合作伙伴

一方数据 跳出传统家纺品类，进入睡眠市场枕头品类TOP1

数据银行
共建合作伙伴

天猫小红星数据
共建合作
从存量市场中挖掘增量小红星

CPUV优于大盘48+%

小红星年度
最优TOP
合作伙伴

IP、BK代投
强识别度的小IP也能达成大效果，实现品效合一，

让更多人认识宝藏产地与食材

京东小红盟数据共建合作

小熊新品上市3周，向京东多榜单TOP1，并持

续霸榜至双11

阿里妈妈UD效果
超新星营销伙伴

小红书跨平台
CID共建服务商

红猫计划 - 种草直达CID & UD效果 小红书 & 阿里妈妈优选服务商

口碑素材&双平台智投，
实现天猫洗衣液榜单大满
贯

分时段分场景投放，自然
堂实现长效ROI增长

专业能力



公 司 简 介 及 核 心 优 势

后台协同

中台支持

一号事业部（BU1) 客户三部

策
略
组

交付团队

运
营
组

内
容
1
组

内
容
2
组

内
容
3
组

人力资源部 

业务管理和赋能中心

趋势行业攻坚部媒介中心

市场部

电商部

品牌口碑部 技术部

财务部 法务部

客户
中心 客

户
组
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不息能力版图
以项目组制，串联BU+矩阵型组织

团队架构



公 司 简 介 及 核 心 优 势

我们是一支身经百战的实战军团
全程陪跑服务品牌

栗晨阳 / 创始人&CEO

武汉大学哲学系
曾担任权威商业财经媒体《化妆品观察》主笔
推动“策略主导型数字化营销”成为行业新标准
CAAC数字营销实战专家

张玉虎 / 创始人&COO

一线带队，保证业务调动公司资源&落地
业务负责人，负责整体公司业务的增长
虎啸奖年度新锐人物、CAAC数字营销实战专家

行秋 / BU1客户总经理

陪跑亚朵星球、东边野兽等品牌
获小红书种草大赏全场大奖、金投赏、
Red Case等奖项

Vicky / BU1策略总经理

陪跑亚朵星球、东边野兽等品牌
获小红书种草大赏全场大奖、金投赏、
Red Case等奖项

清歌 / 媒介总监

中南财经政法大学新闻系
拓展小红书明星艺人、头部账号、直播达人资源
每年采购超2亿元的KOL

曼因 / 电商部总监

陪跑养生堂项目从1-100，实现转化
GMV超亿元

Macy / 趋势行业攻坚部总监

深钻母婴行业，陪跑袋鼠妈妈、望远鲸、
SKG等品牌，实现行业登顶
获得虎啸奖金奖

初一 / 业务管理和赋能中心总监

拥有丰富的集团型品牌服务经验，曾陪跑金纺、高
露洁、自然堂、科沃斯等集团型品牌

炑易 / BU1运营赋能总监

陪跑合生元、汤臣倍健、雅萌、绽媄娅
等品牌，双11大促纷纷创新高

领导团队



公 司 简 介 及 核 心 优 势

种草外溢
红猫计划

Ip联动 x 
Big Campaign

全案深度服务数十个品牌，结案数据超4亿次曝光
GMV暴增50%以上，实现品销合一

明星短代 &
小红书整合传播

与主流小红书艺人，明星BD+整合传播让艺人效能最大

小红书闭环电商
小红书

品牌口碑公关
企业号 &

KOS

融合策略与数据双引擎，构筑精准流量池
优质内容放大 x 精准流量共振

助力品牌生意长效增长

通过小红书事件营销沉淀品牌资产
明星资源生命周期管理和延长

最大化实现明星效应，赋能品牌增长

以独立小红书闭环电商团队
实现超2亿GMV的实战经验

从被动防御升级为主动战略工具
以口碑公关强化品牌心智

官方阵地深度运营
将流量转化为品牌自有资产

深谙小红书种草之道，业务涵盖小红书所有商业板块 业务模块



公 司 简 介 及 核 心 优 势

策略Leading 全链路赋能KFS always on投放
一站式助力品牌生意增长

策略leading-行业首创
策略不止是策略还是项目PM

快速响应，高效落地

全生命周期管理，高质量交付

口碑优化
24小时扭转舆情

品牌生态健康度管家

动态追踪舆情信息

构筑品牌信任护城河

内容创意
每年合作超过20000条笔记
深耕内容策略，基于用户行为预判

打造高辨识度&强记忆点内容

直达用户情绪触点

精细化运营
超10亿GMV背后的种草外溢投流实操

融合策略与数据双引擎，构筑精准流量池

优质内容放大×精准流量共振

助力品牌生意长效增长

媒介执行
超2亿元的KOL选号经验
明星短代，小红书整合传播，让艺人效能最大化

精选高潜账号，赋能内容提效

让KFS投放赢在起点

服务能力



数 字 营 销 领 域 突 出 成 绩

我们充分洞察小红书渠道机会
以独立小红书闭环电商团队实现超2亿GMV的实战经验

渠道洞察 买手BD 一站式服务

一盘棋统筹小红书六大渠道实现多场共振 素材制作

多版位投流

ROI调优

明星直播

渠道价值：明星合作对C端和K端都有种草价
值和生意价值
TO C-口碑背书，为品牌/产品聚集关注
TO K-撬动买手合作，并作为价格锚点为头部
买手直播抗价
关键指标：AIPS人群资产增长、直播GMV

商销

渠道价值：①销售价值

②验证内容效率

③拉新(店铺转化)

关键指标：竟价CTR、笔记

7日ROI

买手专场

渠道价值：①内容的深度渗透

②生意的深度分销

③复购

关键指标：直播投流ROI、直播GMV

买手混场

渠道价值：①销售额补量

②拓圈

关键指标：种草笔记互动数

直播GMV

自播

渠道价值：承接外溢的K播流量和种
草流量，将效率最大化

关键指标：自播投流ROI

店铺货架

底层价格锚点

非主要售卖渠道

核心价值为比价坐标系

突出其他渠道价格优势

@董洁 @章小蕙

@吴昕 @伊能静 @全嘻嘻

@lingling @当然是当

达人笔记 原创图文 混剪视频

店播 K播 商销

个护美妆roi2+ 大健康1.5+ 服饰潮玩3+

有效增长2倍

①闭环电商



②IP资源整合



数 字 营 销 领 域 突 出 成 绩

小红书&阿里妈妈双平台TOP代理
从营销引流到成交提效，全链路支持品牌生意

4+
成交ROI
15天归因

TOP1
洗衣液
热卖榜

TOP1
洗衣液
回购榜

TOP1
洗衣液
好评榜

618红猫计划加持，抢占星流量密码，霸榜天猫榜单TOP1立白双妹基于对大促节奏的深刻理解，实现ROI超5，远超行业均值双妹

核心策略：

基于对大促节奏的深刻理解，精准引导用户决策

TOP1
天猫淡化细纹
精华油热销榜

>5
CID ROI

国货TOP20品牌平均ROI 1-3

TOP1
天猫500元以上
精华油热销榜

③外溢转化



④口碑维护



数 字 营 销 领 域 突 出 成 绩

@董洁 @伊能静 @章小惠 @吴昕 @沈梦辰 @李若彤 @吴千语 @张柏芝 @奚梦瑶 @陈乔恩

@姜妍 @管乐 @张小婉 @陈昊宇 @王菲菲 @何超莲 @贾静雯 @梅婷 @张予曦 @哈妮克孜

@卢靖姗 @张静初 @秦海璐 @林允 @杨天真 @曾黎 @宋妍霏 @朱丹

@王玉雯 @徐志胜 @何广智 @金婧 @李诞 @张雨绮 @徐艺洋 @蓝盈莹 @倪虹洁 @胡杏儿

200+
明星

30+
明星合作
案例

@papi酱 @易梦玲 @深夜徐老师 @李蠕蠕 @阿里北杯 @拉宏 @玲子Reiko

@Winnie文 @氧化菊 @白昼小熊 @老爸评测 @张踩铃 @垫底辣孩 @豆豆_Babe

@孟羽童Morita @AriaAndBrandon @皮皮在蓝色星球 @阿文就是Aya @王七叶

@刘逗逗不怎么逗 @丑穷女孩陈浪浪 @爱臭美的狗甜儿 @是小鱼耶 @钳钳妈阿曼达呀 @科技阿光

300+
头部KOL

@小粽子Selina

200+行业top级内容媒采执行团队专向服务

维达×孙颖莎 欧臻廷×吴千语 亚朵星球×伊能静 亚朵星球×王勉 张小婉×The Laundress 姜妍×小熊叠叠锅 易梦玲×贝德玛

⑤达人采买



数 字 营 销 领 域 突 出 成 绩

不息智能选K助理&审稿智能体
快速匹配&拆选优质账号，自动审核笔记合规性、真实度

海量筛选达人

达人深度报告

产能升级

5000+
月产高质量素材

组建

AIGC 内容团队
+

兼职外包
+

素人直发库

篇

质量把控

不息审稿智能体（全量开发）

内置

三品一械

&

本地生活行业
Know-how

合规性 真实度 GEO 结构完整性

人机协同 SOP

AI 出初稿/大纲

真人注入灵魂/实拍

智能体二审

分发

自动审核

将文案中的每个字符
与禁用词库进行比对

⑥自研AI系统



数 字 营 销 领 域 突 出 成 绩

不息自研AI系统【不息神机】实现量化投放
从“人工经验”升级为“量化决策”

基于AI算法的精准投放能力
在大促前
更合理、稳定地释放预算

流速监测

实时捕捉 AI 摘要变化及消耗流
速。

价格预测

基于 AI 算法预测流量成本波动，
实现更低成本抢量。

计划调优

自动化出价与创意替换，反应速

度提升至分钟级。

⑥自研AI系统



数 字 营 销 领 域 突 出 成 绩

【不息神机】为战略项目调教专项优化智能体

XXXXXX
XXXXX

XXXXXX XXXXXX XXXXXX
X

XXXX X XXXX

识别快
量化和科学地优化内容x人群，快速识别爆款笔记、优质人群

分析快
横向对比笔记 / 达人 / 渠道 / 计划，纵向对比日 / 周 / 月趋势
清晰看出投放策略优劣，分析总结时间减少90%。

产出快
自动生成可视化图表+结论建议，解放运营人员时间，专注内容优化、达人合
作、策略制定等高价值工作，节省项目团队70%精力

⑥自研AI系统



服 务 的 主 要 客 户

我们擅长大消费品全行业，助力客户从增长到登顶

美妆护肤 个护家清 3C数码 母婴潮玩 时尚服饰

家居家装 大健康
功能食品保健品

食品饮料

美 旅

丝涟

诺诗兰

红袖

妮维雅



服 务 的 主 要 客 户

我们和品牌深度协同， 共同成长

助力经典品牌，触达年轻一代 陪伴新一代品牌，跨越鸿沟，成为经典

10+世界500强品牌合作

众多国际集团品牌和上市公司

S级入库供应商

众多新消费头部品牌深度战略合作

破解增长密码



提纯疲老情绪，破局抗老内卷
自然堂成熟品获新生，国货精华排名TOP1

· 抗老红海各大品牌贴身肉搏

卷成分、卷数据、卷价格；功效相似

卖点雷同，用户选择迷失；

· 讲垮脸讲淡纹，功效相似卖点雷同，

用户选择迷失

· 灵犀向量相似找到高关联人群：熬

夜护肤人群

· 真实社区挖宝，寻找背后的巨大社

会情绪

· 疲惫后的皮肤状态回春，才是TA真

正的买点

· 从抗老人群到熬夜打工人，锁定「抗疲老」卖点，布局AIPS人群流转内容

AI兴趣人群
【随手po、疲老痛点型】内容

TI节促人群
【节促机制型】内容

抗疲老人群/功效人群/拓
圈人群

【职场vlog/打工人干货/累丑痛点
型】内容

10:00-11:00 早起疲老

16:00-17:00 日落前累丑疲老

00:00-1:00 熬夜代偿疲老

职场剧情/干货/vlog
影视娱乐/放松

熬夜后急救

· 分时段投放策略：ROI验证3大「疲老」moment，分时段、分场景高效触达疲老人

群

策 略

背 景 洞 察

165%
人群资产规模增长

TOP1
国货抗老面部精华中
人群资产规模排名

44%
+

抗老人群渗透率

2.9+
小红星ROI

3.5+
种草直达 CID ROI

<3.5
CPUV

22%
线上全域生意增长

80%
+

种草生意贡献率



阿里健康：从人群出发分类定制
撬动跨平台生意飙升

人 货 场
消费者 产品 平台

定位阿里的优势人群
与小红书的健康人群匹配

搭建阿里的优势货盘
与小红书品类趋势匹配

投放小红书风格的内容
建立细致沟通匹配

囤药人群

大健康品类人群

用药强需求人群

OTC、原研药

保健品及功能性食品类目

可预见性季节药品

中式滋补、钙片、蛋白粉

益生菌、原研药

· 整合Y22-Y24全年症状l ist，总结季节性热门症状，前置发布内容，规避时效性问题

· 建立线上药品零售商店「人X货X场」的营销逻辑实践

核心策略



突破有限人群池，挖掘增量用户
推动合生元综合CPUV压至15以下
合生元乳铁蛋白 合生元大灌篮

策 略

稳固基本盘，快速转化

强化品类认知教育，转化潜在人群需求，

扩大高价值人群池

面向更广泛的健康营养关注者，激发潜在免疫力诉

求，持续引入新流量，实现人群池的规模化外拓

· 面对品类人群体量窄，驱动

人群池向外延展，实现规模增

量与成本优化

· 建立三级人群反漏斗模型，

逐层渗透、协同驱动增量：

策 略

成 果

<15
综合CPUV CPUV的KPI完成率

>130%需求唤醒层

泛营养人群

认知深化层

精准免疫力人群

核心
转化层

品类人群

拓展长高人群赛道

挖掘差异化场景痛点

攻

防

打造春季食谱、长高运动等热词矩阵，实现人群破圈

夯实芬兰进口奶源的国际背书，打造贵价感、配得感；

深挖用户长高焦虑场景，与其他产品组cp，占领更多长高党心智
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